
亿元！

由 我 单 位 承 建 的 某 部 营 区 综 合 整 治 工 程 于
2025 年通过竣工验收并完成结算审核，建设单位已
按合同约定完成工程款支付。该工程工人工资由劳
务公司宁波宁禾建筑劳务有限公司专用账户发放，
目前工人工资已全部足额发放到位，我单位与供应
商之间的工程材料款、机械费等其他应付账款也已
全部结清（供应商清单如下），今后若发生任何工人
工资及其他纠纷，均由我单位承担全部法律责任，
与建设单位无关。

公示时间为 2026 年 9 月 9 日-2026 年 10 月 8 日。

附：供应商清单

特此公告声明！
浙江文森装饰工程有限公司
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单位名称
宁波市正亿装饰有限公司
宁波海越电器制造有限公司
开开电缆科技有限公司
杭州玖佰建筑设备租赁有限公司
宁波市镇海区骆驼安稳脚手架租赁服务部
宁波旭硕设备安装有限公司
宁波市鄞州钟公庙信友机械设备租赁服务部
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在汽车零部件制造行业，多
品种、小批量、复杂工序一直是
绕不开的痛点——传统生产模式
下，订单调整、设备稍有波动，
人工排产就容易乱套；海量复杂
的工艺参数高度依赖资深技工经
验，质量风险难以避免⋯⋯

能不能把难题交给人工智能？
“ 想 让 人 工 智 能 把 活 干 好 ，

核心在于优质数据支撑。数据体
系越完善、数据质量越高，人工
智能就越能精准捕捉生产规律。”
宁波均胜群英汽车系统股份有限
公司高质量数据集项目负责人余
美珍说。作为国内汽车零部件龙
头 企 业 ， 均 胜 群 英 深 耕 生 产 场
景，用两年时间打磨出离散工业
智能排产与工艺优化数据集。

日前，这一数据集成功入选
浙江省人工智能行业高质量数据
集建设重点项目清单。

事实上，过去几年，均胜群
英已初步搭建了企业数据仓库，
但当时的数据链路割裂、场景适
配性弱，无法满足智能化生产的
应用需求。

2025 年初，宁波市数据局的
一场高质量数据集培训会，为余
美珍打开了新思路，“数据必须

成体系，才能更好发挥作用，从
而依托系统化数据驱动，实现工
艺优化、质量预测、智能排产等
生产场景的全面升级”。

“先天条件”占优的均胜群
英，所有数据均来自真实生产一
线，相较于市面上多数依托实验
室仿真生成的工业数据集，更贴
合 工 业 实 操 场 景 ， 落 地 适 配 性
强，行业参考价值高。

余美珍介绍，该数据集涵盖
结构化与非结构化两大核心数据
类 型 ， 全 方 位 覆 盖 生 产 流 程 。

“结构化数据对应标准化生产参
数，每一个都有明确含义，比如
扭矩、角度数值等。”她说，而
非结构化数据则是产品外观质检
图像、车间作业视频等，可通过
人工智能看懂画面，识别产品缺
陷、工人操作是否合规等。

截至目前，离散工业智能排
产与工艺优化数据集已收录 1.23
亿条结构化数据，非结构化数据
存储规模超 28TB。

在具体生产场景中，离散工
业智能排产与工艺优化数据集着
实“帮了大忙”。企业可精准预
判设备波动、工艺偏差等生产异
常 情 况 ， 自 动 迭 代 优 化 排 产 方

案，实现生产计划精准落地、产
能高效调配，将订单延期率严控
在 5%以内。

在质量管控环节，人工智能
可依托历史生产数据与质检数据
的关联规律， 预 判 产 品 质 量 优
劣，预判结果与实际质检吻合度
超 98% ， 较 传 统 模 式 提 升 6% ，
把 质 量 隐 患 拦 截 在 成 品流出之
前。

在生产效率方面，数据显示，
均胜群英某产品 1 小时产能从 45
件至 47 件提升到 70 件至 73 件，
整体生产效率实现 1.5 倍跃升。

眼下，余美珍和团队成员正
持续迭代升级数据集，不断拓展
样本维度，丰富数据适配场景，
让数据集适配更多汽车零部件品
类。

她 透 露 ， 未 来 3 年 至 5 年 ，
均胜群英 将 依 托 汽 车 零 部 件 行
业 数 据 资 源 优 势 ， 深 度 对 接 区
域 数 据 要 素 市 场 ， 探 索 工 业 数
据 合 规 流 通 、 行 业 数 据 共 享 服
务 等 创 新 模 式 ， 推 动 企 业 数据
从内部生产自用向全行业价值赋
能跨越。

数海炼金

沈莉/文

宁波均胜群英汽车系统股份有限公司生产场景宁波均胜群英汽车系统股份有限公司生产场景。（。（企业供图企业供图））

炼成上亿条数据、效率提升1.5倍

甬企工业数据集“帮大忙”

记 者 孙佳丽
通讯员 商舞 崔宁

白露收残暑，夏日
的帷幕缓缓落下。回顾
这个暑期，宁波消费热
潮涌动，显现勃勃生机：

水街客流量同比增
长12%，宁波环球银泰
百货餐饮业绩实现同比
两位数增长，苏宁易购
扫地机器人销售额环比
增长约200%……

微观数据增长，折
射出宏观消费热。统计
数据显示，今年前7个
月，宁波社会消费品零
售总额达 3266 亿元，
同比增速高于全国、全
省平均水平。

国务院批复的《扩
大消费“十五五”规
划》明确了消费领域发
展的思路目标、重点任
务和政策举措，宁波的
消费市场如何延续“热
力”，实现多元化、品质
化、个性化、体验化的
蜕变，是扩大内需的关
键命题。

消费领域首个国家级专项规
划 《扩大消费“十五五”规划》，
锚定 2030 年社会消费品零售总额
达到 60 万亿元左右的目标，勾勒
出消费扩量与提质并行的高质量
发展蓝图。

暑期消费热力满满的背后，也
有新赛道带来的新考题——如何让
市民真正能消费、敢消费、愿消
费？

比如，业态融合方面容易出
现跟风复制的情况，若只是包装场
景，缺少本土特色和差异化产品，
无法避免千店一面，消费者的新鲜
感来得快，消退得也快；

又 如 ， 一 个 爆 款 赛 事 “ 出
圈”后，多个商场快速照搬“玩
法”，场景、赛制、奖品高度相
似 ， 部 分 商 场 片 面 追 逐 话 题 噱
头，为博眼球设计猎奇内容，透

支长期口碑；
再如，消费季节错配的现象

依旧存在，短期流量热闹不等于
市场持续向好，潮汐式波动暴露
的是供给与需求在时间与空间上
的深层错配⋯⋯

“这些问题的存在，根本上是
消费供给侧转型升级滞后于消费
需求迭代。”许淑敏认为，要趁势
而上扩大内需，让“夏日限定”
的红火变成四季常态，必须推动
消 费 供 给 从 流 量 导 向 向 品 质 导
向、从跟风供给向精准供给、从
窗口期爆发向全周期稳增转型。

何晓媛对此十分认同，在她
看来，业态融合同质化的原因主
要是消费创新流于表面、缺乏核
心内容深耕，“商家可以立足本土
产业特色、港口文化、市井烟火
等优势，走出模板化、同质化的

创新误区，推动业态融合从‘物
理叠加’转向‘化学反应’”。她
举例说，比如深挖城市文化 IP，
将本土特色元素融入商圈场景打
造、业态组合和消费体验，构建
独一无二的商业辨识度。

许淑敏表示，破解消费淡旺
季冷热不均的难题，需要依托在
地文化，构建旺季提质、淡季补
量、全域均衡的全时段消费供给
体系。旺季高峰期可以重点优化
场地动线、服务核销、应急保障
等配套举措；淡季立足居民日常
休 闲 需 求 ， 常 态 化 推 出 主 题 营
销 、 惠 民 让 利 、 特 色 体 验 等 活
动，动态平衡淡旺季资源配置。

“旺季检验能力，淡季考验韧
性，暑期虽过，但接下去的每一
季 都 可 以 成 为 扩 大 内 需 的 好 时
节。”何晓媛说。

解码消费新“玩法”

“8 月底，我带着孩子在宁波
发掘本地游玩‘宝藏’，不仅到树
时尚艺术图书馆打卡，去南部商
务区水街听音乐会，还在潮味狮
头鹅宁波首店解馋！”“90 后”宝
妈姚瑶感慨，原来宁波这么好逛。

图 书 馆 可 以 怎 么 “ 玩 ”？
NFCC 宁波时尚创意中心率先打
样，把时尚、艺术、消费与图书
馆结合在一起，打造了一个树时
尚艺术图书馆。

走进树时尚艺术图书馆，映
入眼帘的是一个巨型白色艺术装
置，负责人陈宇晖介绍，这其实
是连接一楼与二楼的旋转楼梯，
树 是 设 计 灵 感 ， 生 命 是 表 达 核
心，寓意着知识在宁波这片文化
沃土上的蓬勃生长。

树时尚艺术图书馆还大比例融
入首发元素：“THE BRANCH 枝

点 ” 生 活 方 式 空 间 引 入 的 近 八
成品牌为宁波城市首发，Studio-
LUNA 宁波首展利用残缺物料重
构艺术，馆藏图书中，20%是高
品质国外原版书籍等。

“我们想要打造的是一个全新
的文化商业地标，即城市美学消
费场景。自 6 月底开业以来，图
书馆总客流量达 17.5 万人次。”陈
宇晖说。

这并非个例。当下，宁波消
费市场的显著特征在于融合，“文
化 + ”“ 体 育 + ”“ 健 康 + ”“ 旅
游+”等跨界消费新模式遍地开
花。

寿全斋沉浸式文化消费体验
中心建成“九馆三廊一课堂”综
合体验空间，通过数字化互动、
道地药材实物展示，分年龄、分
需求设计特色体验课程，暑期接

待 研 学 亲 子 家 庭 人 数 超 千 人 ；
2026 年全民健身主题活动浙江省
主会场暨宁波市三江六岸健步走
活动 8月 23日登陆宁波老外滩，把
一条百年步行街变为欢乐的露天运
动场，当天处处皆舞台、人人可参
与，客流量突破 7 万人次⋯⋯

抖 音 生 活 服 务 以 “ 心 动 宁
波”为核心 IP，通过城市级营销
活动，将线上流量与线下实体商
业深度融合，暑期与宁波天一广场
联动举办清凉节活动，联合打造集
互动打卡、清凉游戏于一体的沉浸
式夏日限定空间，相关话题播放
量超千万。

“无论是横向业态融合，还是
纵向数实融合，都是宁波暑期消
费内容供给持续更新的体现，背
后是消费形态的重构。”博洋研究
院执行副院长许淑敏说。

助推消费链条延伸

除了供给更新，需求延伸让
宁波的消费链条越拉越长。

消费链条的拉长，一方面体
现在时间上。夜幕低垂，华灯初
上。在暑期的夜晚，宁波南部商
务区水街不间断推出三大主题活
动，分别是公益电影放映、大儿童
乐园、Water Beats2.0 液态节拍音
乐季。

其中，“鄞影聚场”公益露天
电影持续 48 天，96 场精选影片轮
番登场，经典老片与热门新作交
织；大儿童乐园为市民打造一场
无年龄界限的夏夜狂欢，夏日限
定 清 凉 市 集 同 步 开 市 ； Water
Beats2.0 液态节拍音乐季融合水炮
舞台、明星签赠、互动抽奖、节
奏市集等玩法，精准契合夏夜户
外游玩需求。

“体验深度决定了消费长度，
消费竞争不只是抢人头，更是抢
时 间 。 暑 期 是 发 掘 夜 间 消 费 潜
力 的 关 键 期 ， 要 让 大 家 在 夜 晚
选 择 逛 水 街 ， 必 须 提 供 高 品 质
的 体 验 。 我 们 统 计 过 ， 这 个 暑
期 ， 水 街 客 流 量 同 比 增 长 了
12% 。” 宁 波 鄞 城 恒 太商业管理
有限公司总经理何晓媛说。

“宴尽欢·沉浸式餐秀”通过
美 食 、 文 化 、 技 术 与 社 交 的 结
合，用场景营造带来用餐仪式感
的再造。创始人李建红感慨道：

“ 我 们 在 2000 平 方 米 的 场 地 内 ，
把用餐时间延长至 2 小时，两个
月来，每到周末一座难求，月营
业额超 200 万元。”

消费链条的拉长，另一方面
体现在空间上。县域消费成为一

大增长极。7 月中旬，海曙区鄞江
镇“云下牧场·堰上绿野”项目
投用后很快成为市民夏日溯溪避
暑、露营消闲的“心头好”。“大
部分顾客来自市区，一个多月客
流量已经达到 2000 人。”负责人
任朝辉说。

一些商场则利用场内资源扎
堆办赛。宁波环球银泰百货陆续
推出首届超市抢购大赛、“玩个锤
子”大赛、全民插吸管大赛、赶
饭人大赛等十余场趣味赛事，让
大家在比拼与围观中重新感受逛
街的乐趣。数据显示，系列活动
带动客流量与销售额同步攀升，
餐饮业绩实现同比两位数增长。
其中，8 月 29 日至 30 日的 ONER
粉丝应援大会期间，商场餐饮业
绩环比增长超 120%。

让“夏日限定”变四季常态

““宴尽欢宴尽欢··沉浸式餐秀沉浸式餐秀””现场现场。。（（崔宁崔宁 摄摄）） 热闹的天一广场热闹的天一广场。。（（受访者供图受访者供图））

大儿童乐园大儿童乐园。。（（受访者供图受访者供图））

宁波的“买买买”，从来不是“剧本杀”
“新供给”点燃“新消费”，只有想不到
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