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体彩开奖信息
7星彩第26125期 2 9 4 5 6 3 2
6+1第26125期 2 2 7 3 2 3 0
20选5第26291期 02 04 05 12 16
排列5第26291期 2 7 6 2 4 （均以公证开奖结果为准）

福彩开奖信息
双色球第2026125期 04 06 10 15 26 27 11
3D第2026291期 0 8 6
快乐8第2026291期 03 13 16 21 24 26 29
34 40 42 50 54 58 59 60 61 64 66 67 78

六七成顾客
改买别的干果

“买雀将（宁波话：吃的），
到二号桥”。日前，记者来到
食品批发零售的源头市场
——宁波供销二号桥市场。
在干果交易区，顾客三三两
两。在一家临安干果的摊位
前，开心果被放在摊位的一
角，不太起眼的位置。

“今年价格涨得太凶了，
很多顾客都不买开心果了。”
董女士快人快语，“去年批发
价才40多元一斤，今年涨到
了60.8元一斤至63.8元一斤，
从来没有这么高的价格。”

她随手抓起一把开心果，
颗颗饱满、开口均匀，“货是好
货，就是价格太高了。六七成
顾客一问价，转头就买其他干
果了，巴旦木、腰果、夏威夷
果，哪个不比它便宜？”

董女士说，她现在进货也
谨慎了许多，“不敢多拿，怕砸
在手里。老顾客来，我都提前
打招呼，说今年开心果贵。”

在“浩大干果”摊位，负责
人陈益君正在低头算账。一
说起开心果的话题，这位精干
的女摊主侃侃而谈，她给记者
算了一笔账：18.6斤一箱的开
心果，批发价1100多元，折合
每斤批发价60多元，“原来零
售价每斤50多元，还抵不上
现在的批发价。”

“上游的食品厂家说，他
们做开心果多年，也从来没
有碰到过这种情况。”陈益君
感叹，“我们行内现在都叫它

‘金豆豆’，真是一颗一颗金
豆子。”

身价倍增身价倍增、、商超限购商超限购

经历了什么经历了什么

“做了30多年干果
生意，从没碰到过今年
开心果这种行情。”在宁
波供销二号桥市场，26
号摊位“浩大干果”的负
责人陈益君对着记者连
连感叹。她面前摆着几
袋刚到的开心果，产地
有美国的，也有伊朗的，
报价让老顾客们大吃一
惊 —— 一 箱 货（净 重
18.6 斤）的 批 发 价 从
700 多 元 一 路 飙 到
1100多元，平均每斤价
格从40多元涨至60多
元，价格涨幅超50%！

开心果，这个春节
年货、婚宴清单上的“常
客”，身价正在经历一轮
上扬。从批发商、加工
企业到甬城各大商超、
电商、炒货店，目前开心
果的零售价普遍站上每
斤70元起跑线，部分商
超甚至卖到每斤 80 元
至 100多元。而在去年
同期，每斤50多元的零
售价就能买到不错的
货，今年的批发价已超
出去年零售价一截。山
姆、开市客等会员制商
超的部分门店，已对开
心果实施限购。

一颗小小的开心
果，为何突然身价倍
增？记者走进市场，试
图捋清这颗坚果背后的
全球链条。

从霍尔木兹海峡
到餐桌的“蝴蝶效应”

开心果为何涨得这么凶？
陈益君给记者捋了捋时间线：今年美伊战争

开打后，霍尔木兹海峡关闭，包括开心果在内的
供应链基本断了。“伊朗是开心果主产地之一，价
格就开始往上蹿。”陈益君说，从4月至今，价格
一直在涨。

一颗开心果的涨价，看似是干果摊上的小事，
背后却是一条跨越洲际的供应链在“打喷嚏”。

第一环，是地缘政治的“蝴蝶效应”。霍尔木
兹海峡是全球能源和货物运输的咽喉要道之一，
美伊冲突导致海峡关闭，伊朗开心果无法正常出
港。货船绕行、运费飙升、交货延期，每一个环节
都在推高成本。原本一个月能到港的货，现在要
等更久，资金占用和损耗风险都在增加。

第二环，是产地周期的“叠加效应”。美国加
州作为全球开心果产区之一，今年产量骤减60%
至70%。小年叠加战事，供给端“雪上加霜”。国
际贸易商转向土耳其、澳大利亚等产地抢货，进
一步推高了全球报价。

“开心果的收获有大小年之分。今年本来就
是小年，加上美国加州那边由于今年3月高温，
打乱花期，产量减了60%到70%，伊朗货又过不
来，两头一夹，价格就下不来了。”陈益君说，开心
果主产区集中在伊朗、美国、土耳其等地，今年恰
逢产量小年，叠加地缘冲突导致的物流受阻，供
给端一下子收紧了。

第三环，是消费端的“替代效应”。价格太
高，消费者用脚投票。高价抑制了部分需求，尤
其是平时自己吃的散客，买得明显少了。

“我做30多年开心果生意，从来没有碰到涨
幅这么大的。”陈益君反复念叨着这句话，“涨了
太多，顾客接受不了，我们也难受。销量比往年
差，但12月份是消费旺季，婚宴、酒席、家庭聚会
都用得上，到时候还要再看看生意怎么做。”

相比之下，其他干果品种要“淡定”得多。记
者了解到，腰果主要来自越南，价格基本没涨；巴
旦木略涨了一些，幅度有限。

第四环，是零售端的“传导时滞”。批发价涨
了，零售价却不敢一步涨到位。相比批发端的涨
幅，目前零售端还在“消化”成本。商户们夹在中
间，利润空间被压缩得厉害。

旺季将至，希望销售回暖

尽管价格高企，12月的消费旺季还是让商户
们不敢松懈。“一年中销量最多的时刻，办婚宴、
办酒席、家庭聚会，开心果是少不了的。”陈益君
说，到时候还得进些货，“老顾客等着呢，总不能
断货。”

但她也坦言，今年旺季的销量恐怕难比往年，
“价格摆在这里，今年肯定降不下了，大家买的时
候会掂量掂量，少买一点，或者搭配其他干果。”

从霍尔木兹海峡的地缘博弈，到二号桥市场
的摊位，再到山姆、开市客的限购告示，一颗开心
果的涨价背后，折射的是全球化时代供应链的联
动反应。地缘冲突、产地周期、物流成本、消费替
代、零售限购，环环相扣，最终落在每一颗开心果
的标价牌上。

“希望明年能好点吧。”陈益君望着摊位上的
开心果，语气里带着几分期盼。

记者 周晖 通讯员 袁荣

会员店也“扛不住”了

成本涨价传导到零售终端，
连以大批量、低毛利著称的会员
制商超也坐不住了。记者在山
姆、开市客门店走访时了解到，部
分门店已对开心果类商品实施限
购，规定每位会员单次限购一定
数量。

“以前开心果是随手往购物
车里扔的，现在要掂量一下，还限
购。”在一家会员店，推着购物车
的市民李女士告诉记者。

一位山姆的工作人员解释，
针对盐焗开心果，9月是7天限购
2件，10月进一步收紧，每个会员
30天限购1件，线上极速达和线
下门店合并统计，目前多地线上
页面长期显示“补货中”的状态。

开市客针对科克兰开心果的
销售也整体持续收紧，很多区域
从之前每卡一次可买10袋，降到
7天限购1袋。限购主要是为了
保证更多会员能买到，“货源紧
张，进货成本高，不限购的话，少
数人一次扫空，其他会员就有意
见了。”商超工作人员表示。
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桥市场的开心果桥市场的开心果。。
记者记者 周晖周晖 摄摄
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