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A11 文旅

景区里，NPC常被游客里
三层外三层围拢，争相合影互
动，人气爆棚。

但一道现实考题摆在面前：
这份热闹，究竟只是假期里的昙
花一现，还是能够支撑传统景区
长久走红的长效密码？

市民罗先生假期因工作无
法远行，选择就近打卡了天一广
场周边多处景区。他坦言，老景
区引入NPC之后，游玩体验丰
富不少，边走边互动，原本熟悉
的地方多出不少趣味。

不过，接连在多处点位打卡
后，他也发现了一些问题：不少
地方NPC的形式大同小异，看
多了便缺少新鲜感，很难持续提
起游玩兴趣。

打造宁波仙侠小镇NPC项
目时，陈亿红也为此绞尽脑汁。

“我们设计了很多版本，最终决
定将经典传说融入仙侠场景，让
角色与园林环境深度相融，而不
是单单依靠古装造型博取眼球，
力求打造能沉淀下来的经典内
容。”她坦言，想要做出特色，核
心在于深挖本土文化。

象山影视城相关工作人员
介绍，省内还有体量更大的横店
影视城，如何做出差异化一直是
团队思考的重点。在NPC场景
打造上，团队下了不少巧思，横
向对比同类影视文旅项目，纵向
挖掘自身场景资源，走出一条属
于自己的特色路线，避免简单复

刻别人的演艺内容。
资深文旅从业者林忠认为，

NPC只是文旅的加分项，而非
必答题。想要长久留住游客，除
打磨文化故事、互动剧情之外，
更要夯实景区基础服务，完善各
类商业配套，将一次性打卡流量
转化为可持续的文旅消费。

林忠建议，景区不应盲目跟
风上马NPC项目，避免出现内
容撞车。“打造NPC不能只看重
外表皮囊，更要打磨内容内核。
同时，NPC演艺会带来持续增
加的人力、现场管理等运营成
本。”他认为，只有把内容、服务、
配套同步做扎实，才能把短期热
度转化为景区的长红底气。

记者 王博

“看景”变“入景”

火爆的NPC经济
如何走远？
衣袂飘飘的仙侠人物驻足亭台、原始野趣的部落里游人穿梭，这

样趣味生动的互动场景接连上演……这个国庆假期，NPC（非玩家角
色）沉浸式实景演艺刷屏宁波各大景区，成为亮眼的文旅新风潮。

昨日，宁波文旅发布最新国庆假期数据，全市各大景区热度拉
满，接待游客超1200万人次，再现“人从众”的火爆场面。

对比往年，今年宁波文旅最大的变化，就是NPC演艺为景区持
续赋能，不少老牌景区借助这一新玩法实现破圈，收获超高人气。

10月1日，位于海曙区梁祝
文化园内的宁波仙侠小镇沉浸式
NPC演艺活动正式首演。

园区入口，摆放着《易筋经》
造型的巨型仿真古书，道路两侧
旌旗招展，现场满是浓烈的仙侠
江湖氛围。园内，郭靖、黄蓉、乔
峰等经典人物来回穿梭，热情地
和游客合影。仙侠群英秀、乔峰
敬酒、周芷若问道等多场NPC表
演鲜活热闹，现场人气持续火爆。

位于镇海区的山海九龙源景
区凭原始人部落 NPC 走红网
络。假期里，NPC身披兽皮、面部
抹上木炭灰，守在山间市集的烤
食摊位前，用夸张的肢体动作吆
喝迎客，一边售卖烤番薯、土豆、
玉米，一边和来往游客嬉笑打闹、
合影互动。

景区此前发布的原始人NPC
兼职招聘，开出日薪200元包餐食
和妆造的条件，短时间内吸引700

多人报名，18个兼职岗位迅速报满。
不止于此，宁波多处景区纷

纷上新NPC，形成多点开花的文
旅矩阵。

南塘老街街巷之间，国风
NPC巡游，和往来市民即兴互动；
奉化茗山公园将汉服NPC巡游和
梯田花海、夜游栈道相结合；宁波
植物园推出“植物精灵”NPC集章
打卡活动，把互动演艺融入科普游
园；宁波方特依托自有IP打造系
列主题NPC，特色角色演艺常年
上演；象山影视城安排杂耍卖艺、
抛绣球招亲等古风NPC表演……

从古典园林、山野景区、历史
古街到主题乐园、影视基地，NPC
沉浸式演出不再是个别景区的尝
鲜之举，更成为文旅升级的共识，
是各大景区不约而同的选择。

“这个假期7天，我在外游玩
5天，到访的景区里八成都设置了
NPC。”摄影达人李超告诉记者。

NPC的登场，带给游客最直
观的变化，就是游玩体验变得更
加丰富立体。以镇海郑氏十七房
为例，以往这里以中老年游客漫
步观光为主，行程只是看看老宅
建筑、品读史料。

如今有了NPC，游客可以走
进古钱庄体验一把比大小，参与
投壶、猜谜语，还能体验挑担等旧
时民俗活动，手持银票，在这里沉
浸式游玩一整天。

NPC沉浸式项目上线后，梁
祝文化园最显著的变化就是游客
结构实现年轻化突破。

“今年国庆假期，大量年轻游
客专门冲着仙侠NPC主题前来
游园。他们在朋友圈及抖音、小
红书等平台发布游园短视频和侠

客造型打卡图文，海量内容形成
全网种草效应，为景区带来源源
不断的线上曝光与自然客流增
量，打破老牌人文景区以中老年
观光客为主的固有印象。”梁祝文
化园相关负责人陈亿红表示。

NPC 也可以有效拉动消
费。南塘老街、慈城古镇、宁波南
部商务区水街都有不同的NPC，一
边现场直播向全网推介游玩点位，
一边在线下为游客推荐美食好
物。不少游客尝过试吃美食后，萌
生消费意愿，主动进店消费。

“游客不再是短暂逛完就离
开，而是愿意驻足逛市集、挑选文
创、品尝特色小吃，有效拉动街区餐
饮、文创等多元消费。”南塘老街一
老底子美食店铺服务员告诉记者。
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