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“以前夜市是‘快闪’，现在是‘慢逛’”
从卖货到策展，宁波商场靠主题市集抢回夜间客流

“以前夜市是‘快闪’，现在是‘慢逛’”
从卖货到策展，宁波商场靠主题市集抢回夜间客流

这个夏天，晚8点的宁波商圈正在形成一种新的夜生活形态：从宁波万象汇的情感展到鄞州印
象城的器物市，从和义大道的德式啤酒节到万象城的屋顶音乐现场，宁波商场不约而同地把“市集”
做成了“策展现场”，在今夏的夜经济赛道里抢回了源源不断的夜间客流。
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8月6日，宁波万象汇把七夕
过成了一场“大型公共情感展”。
《爱的主张》展览在小中庭亮起一
面“主张墙”，邀请路人写下属于自
己的“爱”：有人写给伴侣，有人写
给刚毕业的自己，也有人写给常去
的这家商场。

围绕“爱正在发生”的主题，同
步开启的特色市集更是集结了来
自全国各地的特色主理人：引入武
汉“心动商店”、杭州“偶得一物”、
花香品牌“牧荒记”等外地主理人，
把香氛、手作陶瓷、手工娃娃、手绘
头像等打包成“礼物的N种解法”。

“我们这次市集的逻辑很明
确，商品不是主角，爱的千万种模
样才是。香氛、陶瓷、毛绒玩具、手
绘都是表达工具。消费者走进来，
先被情绪留住，再为表达爱付费，
不仅延长了停留时间，也拉升了客
单消费。”宁波万象汇有关负责人
表示。

同样的策展逻辑，也出现在
鄞州印象城。7月底的“湖边集·
器物闲市”，刻意避开了喧闹的叫
卖，转而用 70 位生活美学主理
人、旧物展陈、编织工坊和有声演
绎，搭出一个可以慢慢逛、坐着发
呆的夏夜。

这种“去狂欢化”，并没有劝退
人流。商场后台数据显示，活动3
天，整体客流提升12.1%，其中晚
间6点至闭店时段的增长尤为明
显。当市集能提供一种“像在度
假”的心境，夜间的停留时长自然
被拉长。

“以前夜市是‘快闪’，现在是
‘慢逛’。”印象城市场部负责人总
结。延续这套逻辑，8月，这里还
要做一场“中医夜市”——和中西
医结合医院、街道一起，将把脉、推
拿、养生茶饮装进市集。夜经济的
内容清单，从“吃喝玩乐”悄悄延伸
到“自我照顾”。

宁波的夜，不止在低处流
动。在和义大道，夜经济的场景
被抬升到三楼、四楼的露天露
台。8月21日到23日，万豪酒
店第四届德国音乐啤酒节将在
这里开市。这不是一场简单的
餐饮活动，德国厨师阿尔弗雷
德·皮希勒会亲自坐镇，等到天
完全黑透，霓虹亮起，火车舞、祝
酒曲轮番上演，配上自助餐与啤
酒畅饮，把三江口的晚风调成欧
式节庆模式。

高空江景+异国文化，让这
里成为年轻情侣、外籍客群、追
求仪式感的家庭消费的夜间目
的地。

在宁波万象城，夜的场景被
进一步重组。8月19日17:00-
21:00，这里的七夕音乐现场将

打破传统演出的空间限制，联动
节奏猩人、脱兔俱乐部、Burrd
Bar等本土特色品牌，在3号门
广场、L1西中庭、L4屋顶花园
摩天轮下设置多点位演出，把听
觉狂欢、特色轻食体验与摩天轮
夜景深度绑定。

相比封闭的商场中庭，开放
式的空中场地天然带有“下班之
后、正式睡觉之前”的松弛感。

“我们目前已完成了空中花
园的整体升级，把文创零售、宠
物服务、轻运动社交等业态融入
屋顶空间，让曾经仅作为配套的
屋顶区域，变成了宁波年轻人夜
间打卡的核心目的地，常态化运
营的主题市集更是持续为商圈
导入稳定客流。”宁波万象城有
关负责人表示。

当商场从交易平台转向策展空间，夜经济就不再
是时间的延长线，而是城市内容的第二块屏幕。从过
去“摆几个摊位就叫市集”的粗放模式，到如今精准锚
定垂直人群、深挖单一主题、联动场内业态的精细化
策展，宁波的商场正在完成从“卖货”到“造场景、塑情
绪、留记忆”的身份转变。

这些差异化的主题化市集，不仅拉长了市民的夜
间停留时间，更让商圈跳出了同质化竞争的怪圈，为
宁波夜经济的持续升温注入了源源不断的新活力。

夜经济
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宁波商场开始策展“夜间情绪”1
江景露台与高空屋顶，把夜景变成场景2

记者 史娓超 文/摄
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鄞州印象城鄞州印象城““湖边集湖边集··器物闲市器物闲市””吸引大量市民前来闲逛吸引大量市民前来闲逛。。

北仑富邦城北仑富邦城857857市集市集--搜猫市集聚集搜猫市集聚集7070余家特余家特
色烟火美食色烟火美食，，火热开市火热开市。。

和义大道的江景露台打造多场活动和义大道的江景露台打造多场活动，，吸引市民打卡吸引市民打卡。。


