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A03 焦点

在找准细分需求后，如何让产品具有穿越周
期的定力？宁波家电企业给出的答案是，靠“用
户思维”说话。

宁波卡帝亚电器有限公司是一家专注两季
家电研发、生产、销售的企业，得到飞利浦等知名
品牌的授权。公司带来一款“明星产品”踢脚线
取暖器：橙白配色的机身颜值在线，表面的小白
点还能增加散热效率。更贴心的是，它支持语音
控制和手机APP远程操作，消费者在下班路上
提前打开它，到家就能被包围在暖意里。

“用户在变，我们的理念也要变。首先，我们
要在产品设计上下功夫，第一时间吸引用户的眼
球；同时，我们要认真打磨工艺和品质，其次才是
考虑性价比。”卡帝亚电器国内营销总经理张全
文表示，“不少年轻人都希望家电能匹配房屋的
现代装修风格，既有装饰属性，又有实用价值，还
要符合智慧生活需求，这也是我们的研发思路。”

值得注意的是，在本届宁波家电博览会上，
记者还发现，不少企业正融入数字经济的浪潮，
用数智元素匹配用户的生活场景，大幅提升产品
的附加值——

在宁波米乐奇电器有限公司的展位上，一款
“会聊天的热水袋”吸引记者的注意。它把AI语
音模块植入到传统的热水袋中，将单件产品的批
发价从10多元提升至168元。更有“情绪减压
款”，为热水袋加上减压玩具“捏捏乐”，通过跨界
联动满足消费者的情绪价值。工作人员称，这些
产品得到不少采购商的好奇和垂询。

同样卖制冰机，宁波智帅电器有限公司走了
一条高端路线。它配备一块大尺寸电子触控屏，
能制冰块、做冰沙、做冰水，三种模式一键切换，
精准切入商务办公场景，光是批发价就能卖到
1000元。据公司赵经理介绍，公司此前经营两
季家电，去年刚转型进入制冰机赛道，效果远超
预期；“无论是跨境电商卖家，还是海外采购商，
都愿意为看得见的体验买单。”

从细分赛道的精准卡位，到用户思维下的产
品升级，本届宁波家电博览会如同一面棱镜，既
照见宁波家电企业拥抱“双循环”的韧性，也折射
出中国家电业智能化转型的步伐。

记者 严瑾
通讯员 陈芸 胡琼引 潘益君

当前，全球家电市场
正呈现品类分化、区域轮
动的全新格局。上半年，
中国白色家电出口额达
718.9 亿美元，同比增长
4.6%，与 2025 年 0.6%
的增速相比明显回暖。

然而，广大家电企业
仍面临地缘局势冲突、供
需信息不对称、竞争日益
激烈等痛点，亟需通过创
新实现破局。

在此背景下，8 月 5
日至7日，2026中国（宁
波）国际家电博览会（以
下简称宁波家电博览会）
在宁波国际会展中心举
办。作为全国三大家电
出口基地之一，宁波依托
千亿级的家电产业链，集
结传统白色家电、个护小
家电等产品，吸引全球
56个国家和地区的采购
商齐聚一堂。

记者来现场“临市
面”，发现不少新潮的行
业趋势。

据行业自媒体“厨电新观察”分析，2026年上
半年，中国家电行业呈现出鲜明的“K型分化”：传
统大体量品类拖累整体，而细分赛道、长尾品类甚
至部分高端品类，却逆势走出独立行情。在宁波家
电博览会上，不少参展企业正摆脱“大而全”的同质
化竞争，凭借“小而美”的精品赢得细分市场认可。

“大家放心用，有任何问题，来我们的直播间
……”在膳美师品牌的展位，一位主播小姐姐正对
着抖音直播的镜头，“安利”公司推出的破壁机。它
是一台能高速打碎食物细胞壁的料理机，把蔬果连
皮带籽丢进去，只需15秒，就能榨出细腻顺滑的蔬
果汁，和传统的榨汁机相比，能保留更多营养成分，
更适合养生达人制作轻食。

这台破壁机的标价超过1000元，却一举登上
天猫碎冰榨汁机的销量榜首。究其原因，膳美师的
母公司宁波博菱电器股份有限公司副总经理余韩
奋告诉记者，它的热卖，源于公司对细分市场的精
准把握——

“我们的用户80%以上是一二线城市的年轻
女性，她们追求健康生活，愿意为品质买单。这台
破壁机马达功率高，采用进口材质，配备自动清洗
功能。当我们把产品做到位了，消费者自然用订单
给出回应。”

同样“出圈”的细分爆品还有清凉家电。今
年夏天，欧洲接连遭遇极端高温，给中国的制冷
家电带来商机。除了美的、奥克斯等大品牌的空
调外，各种自带制冰功能的小家电也随之“走
红”——

“我们前年推出的这款家用雪融机，一年之内
销量增长10倍。只需倒入水和饮品，它就能自动
制作出冰饮和冰沙。今年的欧美市场延续这份畅
销势头，我们也顺势推出商用版雪融机，既能制冰
也能做鸡尾酒，还为它添上把手，方便携带和安装，
供给海外的餐饮店、酒吧、酒店等消费场所。”浙江
悦达电子股份有限公司的余经理告诉记者。

在宁波彩航电器有限公司的展位，记者看到
一台智能茶吧机。它不只会泡茶，还兼具养生壶
的功能，甚至可以煮鸡蛋，还悄悄在底部藏了一
个制冰抽屉——“炎炎夏日，年轻人爱喝冰饮，我
们就安排上了。”公司张经理说，从养生到冰爽，
这台茶吧机试图覆盖的，是一种更完整的居家生
活方式。
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膳美师品牌工作人员在展位上为破壁机直播带货。“会聊天的热水袋”。
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自带自带““捏捏乐捏捏乐””的热水袋的热水袋。。


