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BCDEFG'HIIJK*34
LMNO3PQRSTUVPW=X

!"#"$%&'"()

!"#$%F&dd'(IRS)*+,R-.&'6/0#12
87345'sWC67/089:;<623456=5>?#3@"
#$%F&dd'(IRS)*+,RAQWCBC6*%0D"g"?w
8l?tE16WC9:F(GA."g"jwegxkeyX

YHIJK4LMN+OPJQ4RS6!WCBC&'6/04
^7YVTUVWXYZs6["\]WC^_`aCYX

bc*%X
!"#$%&'()*+,

-.-/01234

利润不在门票，而在“留人”

当盛夏的晚风掠过三江口，当夏夜的旋律撞上烟火街巷，宁波的夜，正从“亮起来”走向“火起来”。

作为全省省级夜经济坐标数量最多的城市，宁波的夜经济正跑出独有的“生长节奏”。

即日起，本报推出“夜经济新观察”系列报道，将视线投向今夏甬城各个夜间消费集中区域，看看各

地商家如何利用、打造独具特色的消费新场景来吸引消费者。

【
开
栏
语
】

“声浪”变成“消费热浪”

宁波夏夜音乐会“唱出”消费新场景

盛夏的宁波，入夜后才真正“开机”。宁波各大商场将夜
间音乐会视作流量入口，用“音乐+市集+餐饮+文旅”的复合
场景，将行人变成听众，把听众变成食客，让一场“声浪”滚动
成持续的“消费热浪”。

今年7月，在北仑富邦城，
把五月天live练团音乐会、857
市集-搜猫市集、摩天轮游览体
验捆在一起，把“下班后来摩天
轮下面放空”做成年轻人固定
的夏夜选项。

音乐会熟悉的旋律，让大量
歌迷和消费者聚集在摩天轮下；
沉浸式的音乐体验，让商业空间
变成了社交场。与此同时，火热
开市的857市集-搜猫市集聚集
70余家特色烟火美食，从长沙
臭豆腐、老北京卤肉卷饼、贵州
冰浆到港式炒饭、钵钵鸡，地域
烟火气吸引大批食客。

7月下旬的一个周六，晚7
点半，iPN渔轮厂内，“嗨，宁波
鄞州”城市音乐会准时开唱，甬
江晚风里数百名观众挥棒合
唱，手机闪光灯与对岸城景灯
火连成一片。据了解，整个夏
天还将有电音、乐队、摇滚、说

唱等30场新锐潮流演出轮番
开演。

这片由老渔轮厂改造的空
间，运营方把旧厂房台阶、绿
地、码头等重塑，177Live-
house、码头夜市、海鲜大排档
等纵向串联，今夏限定的“开醺
大学”主题活动，凭“夜玩家护
照”通兑酒水、市集、餐饮优惠，
把“听完歌再吃一顿”变成自然
动线。

鄞州印象城也在7月邀请
人气乐队助阵“花花音乐节”。
7月18日至19日，多支本地人
气乐队轮番登台献艺，民谣、流
行、摇滚等不同风格的演出接
连上演。音乐节不仅是听觉盛
宴，更是一个巨大的社交磁场，
现场聚集的观众自在摇摆合
唱。宁波人的朋友圈和短视频
平台上也实现了流量的自发传
播。

“音乐+夜经济”的多种可能

音乐会成夏夜“引流锚点”

音乐会基本免票，但它改写的是周
边商家的晚间流水。数据也间接印证了
声浪的“转化力”。

据统计，活动期间，钱湖印商业广场
近一周客流达到5万人次；北仑富邦城
同比去年客流增长27%左右，带动周边
餐饮、市集延时营业，餐饮业态的翻台率
也显著提高；鄞州印象城在花花音乐节
期间客流同比增长10.5%，销售额同比
增长11%。

宁波市商务局数据显示，宁波已有

19个省级夜经济坐标（市集），入选数全
省第一。老外滩、iPN渔轮厂、南塘老
街、宁波水街、文化广场等均以“夜娱+
音乐”见长。今夏样本显示出一个共性：
音乐会大多免费或低门槛，利润不在门
票，而在“留人”。

“音乐会不直接收钱，但把人留到晚9
点以后，商家主动延后打烊，烧烤第二轮、
奶茶续杯、文创冲动购就都来了。”一位
夜市运营负责人的总结，点破了“声浪”
变成“消费浪”的转化链。 记者 史娓超

而在南塘老街，自推出“泛舟罗城·
甬水谣”沉浸式水上夜游项目以来，场面
持续火热；为打造完整体验，地面夜间音
乐活动也全面铺开。

在南塘老街的戏台上，“文艺赋
美”演出好戏连台，歌舞、甬剧等展演
轮番登场，婉转唱腔与桨声灯影相映
成趣。与此同时，街区在周日安排民
谣歌手驻唱弹奏，为古街注入青春气
息。水上演艺与岸上音乐水岸联动，
市民游客或乘船听曲，或驻足跟唱，在

“船游+演艺+街区”的模式中感受宁
波的夏夜浪漫。

“以前晚上8点半以后人流就慢慢

散了，现在这些夜间体验项目把高峰拉
到晚10点甚至更晚。”南塘老街一名小
吃店主说，夏季晚间6点至9点能卖出
全天七成货量。

7月24日起，连续4个周末晚上，东
钱湖钱湖印商业广场围绕不同主题上演
夜游盛宴，首周通过主题演出、街区巡游
和NPC互动，收官周专门留给“湖畔音
乐夜”民谣驻唱与点歌派对，把湖区商业
街切进“边吃边逛边听”的菜单。

秀水街百年老宅引入火塘民谣、精
酿首店与独奏咖啡，院落成天然“共鸣
箱”，“老城+音乐+微醺”让年轻人愿意
多留两小时。
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南塘老街的戏台上，“文艺赋美”演出好戏连台。 周末，钱湖印商业广场的民谣驻唱表演。


