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A07A07 财富

一周楼市速递

南天·甬上找房平台监测数据，上周
宁波海曙、江北、鄞州三大主城区存量住
宅成交套数环比上升30.3%，成交总面积
环比上升 35.7%，成交总金额环比上升
16.3%。

价格层面，市三区存量住宅周成交均
价为16488元/㎡。其中海曙区成交均价
15013元/㎡，环比下降2.5%；江北区成交
均价14976元/㎡，环比上升7.5%；鄞州区
成交均价19352元/㎡，环比下降5.5%。

从房源面积段成交结构来看：50㎡以
下小户型成交占比3.5%，环比上升200%；
50-90㎡刚需户型成交占比31.4%，环比
下降3.6%；90-140㎡改善主力户型成交
占比58.1%，环比上升22%；140-200㎡房
源成交占比7.0%，环比持平。

租赁市场方面，上周宁波市六区租赁
房源成交量环比上涨12.9%，整体月均租金
约26元/㎡。区域分布上，鄞州区成交占比
最高（37.2%），海曙区次之（22.3%），江北区

位列第三（16%），其余区域合计占24.5%。
结合宁波市住建局官方房产交易统

计数据，上周全市二手住宅总成交889套，
环比下降10%，二手房成交量已经连续三
周下滑，并且创下近四个月新低。

近期国家统计局发布的数据显示，6月
宁波二手房价格环比上涨0.2%，已实现连
续三个月正向增长；同比虽下跌4.3%，但下
跌幅度持续收窄，市场逐步显现回暖信号。

从走势看，今年二季度以来宁波二手
房成交连续上涨，市场情绪有所修复。然
而随着7、8月传统楼市淡季来临，高温天
气叠加购房需求阶段性回落，本轮价格回
升势头能否延续，仍存在不确定性。业内
人士分析称，当前宁波楼市新房供应充
足，二手房挂牌量维持高位，买方议价空
间仍大，短期内价格或将以稳为主、或存
在小幅波动。记者 余涌 通讯员 胡静

二手房成交放缓，中心城区保持“量价平稳”
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我杨氏为鄞邑望族，祖德深厚，文脉绵延，“一门三部尚书，
五世十科进士”远近闻名，族裔遍布四方。自1943年续谱至今，
世代更迭、族人迁徙离散、代远人疏，世系记载渐趋断代。今家
族成立修谱小组，重启续修宗谱，诚望海内外宗亲主动联络、补
报信息、归宗入谱，赓续祖脉、传承家风。
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镜川杨氏东杨续修宗谱寻亲启事

通知债权人申报债权的注销公告
宁波高新区安康通健康护养

服务中心（统一社会信用代码：
52330200MJ8959258W）经理事会
表决通过，决定注销，清算组已成
立，望债权人接到通知之日起三
十日内，未接到通知的自本公告
日起四十五日内，向清算组申报
债 权 。 清 算 组 电 话 ：0574-
28837709。
宁波高新区安康通健康护养服务中心

2026年7月24日

通知债权人申报债权的注销公告
宁波高新区康纳护理站（统

一社会信用代码：52330200MJ89
592908）经理事会表决通过，决定
注销，清算组已成立，望债权人接
到通知之日起三十日内，未接到
通知的自本公告日起四十五日
内，向清算组申报债权。清算组
电话：0574-28837709。

宁波高新区康纳护理站
2026年7月24日

●宁波祥合人力资源服务有限

公司遗失公章一枚，编号3302

0610011116，声明作废

●慈溪皓轩服饰有限公司遗失

公章一枚，编号330282024

5919声明作废

●宁波北仑君安汽车代驾服务

有限公司遗失开户许可证，核

准号J3320041929201声明作废

●宁波万康医疗器械有限公司

遗失财务专用章一枚,声明作废

分类信息

7月21日下午3点，在宁波复悦
城外的蜜雪冰城门店里，点单的顾客
不再只是盯着柠檬水、珍珠奶茶。在
收银台旁的醒目货架上，1元的干脆
面、2元的雪王脆薯条、3元的酥脆面
包干码得整整齐齐，吸引不少人选
购。“干脆面卖得最快，学生、年轻人
买得多。”门店负责理货的店员告诉
记者。

走进宁波街头任意一家蜜雪冰
城，都能看到红白相间的零食货架几
乎占据了门店C位。单价集中在1
元至4元区间的平价小零食，被业内
称为茶饮界的“引流神器”。据品牌
公开数据，蜜雪冰城的零食SKU已
超30款。

但这不仅仅是“雪王”的独角
戏。在宁波万象城、高鑫广场、万达
广场、鼓楼等购物中心、商业街区，古

茗门店内2元的抹茶茶酥、半熟芝士
被摆上货架；沪上阿姨的香脆椒小麻
花、碱水面包干，爷爷不泡茶的太妃
玉米球、麦粒脆，也悄然占据点单台
的视线。

就连一向走精致路线的茉莉奶
白、喜茶也在近期下场。茉莉奶白上
线单价3.5元的“小零脆”薄脆系列，
共有三款口味，分别是伯爵碧根果、
白兰腰果、茉莉抹茶开心果；喜茶则
延续茶饮基因，推出不超过10元的茉
莉绿妍凤梨酥、蝴蝶酥等佐茶点心。

记者走访宁波多家新茶饮门店
发现，平价小零食已经从过去少数门
店的“附加选项”，变成多数品牌的

“标配配置”。在天一广场商圈，多个
主流新茶饮品牌的门店都设置了专
门的零食陈列区，货架上的商品大多
定价在1元到10元之间。

▲

奶茶店的零
食货架。

1元脆面唤醒童年记忆，2元薯片降低决策门槛

年轻人爱到奶茶店“扫货”
宁波新茶饮圈流行“ ”

最近，宁波的新茶
饮圈刮起一股“平价零
食风”。1 元的怀旧干
脆面、2元的迷你小薯
片、1.5 元的卤味鱼豆
腐……新茶饮不再只
盯着饮品赛道，而把平
价小零食搬上了 C 位
货架，奶茶店悄悄变成
宁波年轻人日常扫货
的“微型零食店”。

这波“卖零食”的热潮，并非
品牌店跟风凑热闹，而是新茶饮
赛道卷了多年之后出现的“新活
法”。

经过 10余年爆发式增长，
国内新茶饮市场已进入存量竞
争阶段。在宁波这样的新一线
城市，一个购物中心、一条商业
街区里往往聚集着10余家不同
品牌的奶茶店，同质化口味、9.9
元常态化促销等不断压缩利润
空间。

1元干脆面唤醒童年记忆，
2元薯片降低决策门槛，让奶茶
店的平价零食具备社交货币属
性；而对于品牌而言，零食是一
门“轻资产、高周转”的生意。
采用“品牌设计+代工厂生产”

模式，利用门店闲置的货架空
间就能铺货，大幅提升了坪效
[指每坪（约等于 3.3 平方米）面
积上可以产出的营业额]。在外
卖端，平价小零食更是“凑单神
器”，拉动客单价上涨。

不过，这场“跨界狂欢”也
面临隐忧。部分消费者反映，
奶茶店零食多集中在辣条、锅
巴、果冻等，同质化明显。业
内人士提醒，茶饮店做零食生
意，不能只靠低价吸引顾客，
后续还需要在品类差异化、食
品安全管理上下功夫，让“茶
饮+零食”的模式从简单的附
加售卖，变成更有记忆点的消
费体验。

记者 史娓超 文/摄

风平价零食
“以前去便利店买这些小零

食，随手拿几包就要三四十元，现
在在奶茶店点一杯十几元的果
茶，再加两三包小零食，总共花费
二十多元就能搞定一顿完美的下
午茶。”00后大学生小徐说，她和
室友现在周末出门逛街，总会特
意绕到常去的奶茶店“扫货”，有
时候遇到零食搞活动，一次能囤
上10几包当追剧零食。

不少消费者坦言，爱上在奶
茶店买零食，图的不只是便宜，
更是那种“没负担的快乐”。奶
茶店的小零食定价普遍低，就算
一口气拿五六包，也花不到一杯
奶茶的钱。同时，这些零食大多
是怀旧款，刚好契合了当下“低
成本获得快乐”的消费心态。

除了性价比外，“场景适配”
也是重要原因。点一杯奶茶搭
配小零食，刚好能填补下午工作

学习时的“嘴馋空档”，不用额外
切换消费场景，这种“一站式配
齐”的体验，比专门去一趟便利
店挑选更省力。

在小红书、抖音等社交媒体
上，宁波消费者开始分享“奶茶
店零食测评”。“蜜雪冰城的Q弹
面筋卷比某些品牌辣条好吃”

“古茗的薯条是点外卖凑单的
神，一次囤十包”等帖子屡见不
鲜。把不同门店的隐藏款零食
扒出来分享，一条攻略笔记的点
赞量轻轻松松就能破万。

“以前等奶茶时只能刷手
机，现在顺手拿两包零食试吃，
转化率很高。”宁波海曙区一家
连锁茶饮店的店员透露，零食
货架设置后，门店的连带购买
率明显提升，往往是一杯奶茶
配三五包零食，“扫货式”消费
成了新常态。
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不是跟风凑热闹
是奶茶店找到的“新活法”

年轻人的新快乐：
把奶茶店逛成小卖部
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1 平价零食成了
奶茶店里的点单“新流量”


