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A03 焦点

“我有经验！”
路遇群众中暑
他又果断出手

近日，在慈溪街头发生惊险一幕：
一名货车司机突发重度中暑，瘫倒在
路边“安全岛”。危急时刻，慈溪交警
铁骑队员胡炬锋果断出手，熟练进行
物理降温，成功将司机从危险边缘拉
回。据了解，这已是他连续第二年在
夏季紧急救助中暑群众。

事发当晚7点多，胡炬锋正在慈
溪城区青少年宫北路与坎胜路路口执
勤，突然发现一辆货车停在路边，周围
围拢了大量群众。“是不是发生交通事
故了？”胡炬锋心头一紧，立刻拨开人
群快步上前，却发现一名男子瘫倒在
路边“安全岛”上，身体正不受控制地
抽搐。

“当时这名男子的手脚都已经不
听使唤了，旁边有热心市民在给他按
摩。”面对持续抽搐的余先生，胡炬锋
立刻接手现场救援工作，一边和热心
市民一起拨打120，一边迅速观察男
子的脸色和浑身抽搐的情况。

凭借多次处置类似突发状况积累
的经验，胡炬锋初步判断男子为中暑，
迅速找来矿泉水为其淋浇身体，通过
持续、规范的物理降温方式帮助患者
散热。经过约10分钟的紧急处置，该
男子的抽搐症状明显缓解。随后，120
救护车抵达现场，将其送往医院。

据了解，这名男子是货车司机余
先生。当时他刚从工地下班回家，在
行驶途中出现身体发麻、手脚失控、全
身痉挛等症状，只能强撑着将车停靠
在路口。经诊断，余先生为中暑脱水
引发的热痉挛，因救助及时，经输液治
疗后已康复出院。

令人印象深刻的是，这并非胡炬
锋首次“夏日救人”。去年夏季，一位
老人高温出行途中中暑瘫倒路边，意
识模糊、浑身虚汗，胡炬锋发现后立刻
取水为老人降温补水，全程陪护直至
家属与救护车赶到，事后老人家属专
程送来锦旗致谢。

“有经验了！这种情况遇到过好
几次了。”同样的闷热天气，同样的快
速反应，面对惊险的救援现场，胡炬锋
显得从容不迫。正是这份在一次次紧
急救助中沉淀下来的“老经验”，让他
在面对突发险情时能够迅速找准症
结、科学施救，为挽救生命抢出了宝贵
的时间。

入伏以来，昼夜持续高温，路面执
勤、长途货运、户外作业等人群中暑风
险大幅上升。胡炬锋借此提醒广大市
民与驾驶员：长途驾车务必定时停靠
休息，随身携带饮用水、电解质饮品及
时补充；户外工作避免长时间暴晒，一
旦出现头晕、肢体发麻、肌肉抽搐等中
暑前兆，要立刻前往阴凉处休息，并及
时拨打110、120求助，切勿硬撑。

记者 张贻富 通讯员 胡志东

纵观上周末宁波商圈的消
费图谱，一个显著的变化是，人
们不再仅仅为了买东西出门，而
是为了体验、为了社交、为了一
份好心情。

敏锐的商圈运营者们主动
借势当下的热点风口，把暑期、
演唱会、热门 IP、亲子需求这

些元素和商业空间深度融合，
用一场场有内容、有互动、有记
忆点的主题活动，把“逛商场”
从一个目的性很强的消费行
为，变成周末休闲的主动选
择。这些体验式、沉浸式的新
场景，正是当前实体商业突围
的关键。

业内人士分析，宁波商圈
此次通过“音乐+商业”“亲子+
商业”“文化+商业”的深度融
合，成功激活了暑期消费市场
的“一池春水”。属于宁波夏夜
的暑期消费热潮，才刚刚拉开
序幕。

记者 史娓超
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客流猛增近
音乐会、亲子狂欢
撬动夏日消费新增量

上周末，城市街头
的晚风里都透着“热”
度。记者走访宁波多
个重点商圈发现，借
着暑期消费热与商文
娱联动的东风，线下
商业人气爆棚。一场
场街头音乐会、一个
个脑洞大开的亲子互
动场景，正成为撬动
这座城市夜间消费新
增量的有力支点。

随着暑期演唱会经济持续
升温，歌迷群体的消费热情从演
出场馆延伸到城市的各个消费
角落。宁波的商场也越来越懂
年轻人的心思，盯着当下的热点

“做文章”。
在北仑富邦城，上周末（7月

17 日至 19 日），AB区广场俨然
成了大型音乐现场，摩天轮下，
商场连续推出多场“五月天live
练团”活动，熟悉的旋律一响，瞬
间点燃全场气氛。大量歌迷和
消费者聚集在摩天轮下，挥舞手
臂共同应援。

这种沉浸式的音乐体验，让

商场变成了社交场，不仅带来极
高的人气，更带动餐饮、零售等
多业态的消费增长。商场后台
数据显示，活动期间，整体客流
环比提升27%左右，周边餐饮业
态的翻台率也显著提高。

无独有偶，鄞州印象城也在
周末邀请人气乐队助阵“花花音
乐节”。7月18日至19日，多支
本地人气乐队轮番登台献艺，民
谣、流行、摇滚等不同风格的演
出接连上演。音乐节不仅是听
觉盛宴，更是一个巨大的社交磁
场，现场聚集的观众自在摇摆合
唱，宁波人的朋友圈和短视频平

台上也实现流量的自发传播。
数据显示，鄞州印象城上周末两
天客流同比增长10.5%。

同样瞄准年轻群体打卡需
求的还有宁波万象城推出的摩
天轮IP联名企划。原本就是城
市热门地标之一的摩天轮，这个
夏天化身“移动IP展厅”，泡泡
玛特的潮玩精灵、小黄人的香蕉
船、香港迪士尼的经典卡通角
色，逐一“占领”不同的轿厢。不
少年轻人提前在社交平台上做
好详尽攻略，专程赶来打卡不同
主题的轿厢，在高空和喜爱的IP
留下趣味合影。

●消费

●现场

商场秒变“万人露天KTV”

亲子经济“占领”商场

暑期一到，亲子经济就成了
各大商圈的“必争之地”。为了

“留住孩子”，进而“留住家长”，
宁波各大商场纷纷打造有吸引
力的亲子场景，抓住暑期消费的

“基本盘”。
宁波万科广场用一场“恐龙

降临・X 纪元”主题美陈展，把
亿万年前的史前世界直接搬到
消费者面前。整个展区的阵容
足够震撼：以体长14米、身高5
米的巨型腕龙作为核心景观，
庞大的身躯几乎占据了半片中
庭；体长8米的霸王龙高度复刻
史前掠食者的威武体态，走近
时甚至能清晰看到皮肤的纹理

细节；展区里还同步陈列三角
龙、双冠龙、翼龙等不同品类的
恐龙模型，覆盖植食、肉食、飞
行类等远古生物，物种多元、场
景立体鲜活。现场还搭配了幼
龙破壳、巨型龙蛋等特色互动
装置，小朋友们可以钻进龙蛋
里趣味拍照，也能近距离观察
刚“破壳”的幼龙，沉浸式的远
古探索氛围让不少家庭来了一
次还想再来。

在阪急百货，多美卡夏日嘉
年华带来IP在宁波的首秀。商
场推出的定制水杯福利，串联起
13家饮品品牌，巧妙引导消费
者在全场“寻宝”逛游。而“FUN

学夏令营”每天开设的10余种
儿童体验课，让家长得以在等待
的间隙安心购物和就餐，极大地
拉长了消费的时间线。

除了热闹的狂欢，也有不少
市民追求一份静谧。鄞州印象
城计划在7月24日至26日落地

“湖边集-器物闲市”，集结全国
70家生活美学主理人。艺术装
置、器物叙事展、编织手作坊、有
声演绎四大板块，试图让市民在
旧物与手作中触摸生活的质
感。这种主打“生活方式”的市
集，正在成为吸引中产家庭和文
艺青年的新宠，也为商圈赋予了
更多文化内涵。

从“买商品”到“买快乐”，实体商业开新局3

北仑富邦城周末音乐会人气火爆北仑富邦城周末音乐会人气火爆。。受访者供图受访者供图

鄞州印象城周末亲子活动吸引鄞州印象城周末亲子活动吸引
消费者打卡消费者打卡。。
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