
2026年7月9日 星期四 责编/楼世宇 高凯 审读/董富勇

A12 财富

“卖体验”“卖成长”，商场为“隐性教育”买单

“这花蛤怎么卖？”
“4.5元一斤，今早刚到的新鲜货！”
前天晚上 6 时许，宁波水产品批发市场小

水产交易区灯火通明，一筐筐花蛤、蛤蜊、蛏子
摆得满满当当，采购商的讨价还价声、打包的胶
带声此起彼伏。5月1日东海进入伏季休渔期
后，带鱼、鲳鱼等野生海鲜暂别餐桌，但花蛤、蛤
蜊、蛏子等平价贝类迎来销售旺季。

一天卖出五六万斤花蛤
“我们店里主要卖花蛤，产地来自江苏、辽

宁等地。”经营户邬珍炉一边招呼客人一边介
绍，“现在价格4元到5元一斤，本地象山、宁海
的货价格还要高一些，因为量少、鲜度好。”作为
交易区里的“花蛤大户”，该档口的一天销量能
达到五六万斤，休渔期比平时要多卖出30%。

“50粒到60粒一斤规格的最好卖，本地货
占比5%左右。”邬珍炉说。

中等规格的最好卖
隔壁摊位，徐春丽正忙着给客户装袋。“店

里主要卖蛤蜊，还捎带一点圆蛤和钉螺。”她说，
眼下正是蛤蜊销量最好的时候，“休渔期嘛，大
家都转过来吃贝类了。”

蛤蜊的货源来自东北、山东、江苏、广东、广
西等地，“大的15元至17元一斤，中的13元左
右一斤，小的9元一斤，中等规格走量最大。”徐
春丽店里一天能卖出蛤蜊5000斤至6000斤，
一半本地货、一半外地货，“本地货口感好，价格
和外地的差不多，老客户都认。”

经营户邬秋兵告诉记者，现在的蛏子大多
来自象山和三门，禁渔期销量比平时多了5%左
右，“大中小规格都有，中等规格最好卖”。目前
蛏子的价格14元至15元一斤，比往年涨了1元
至2元。“蛏子这个时候肉质最肥，宁波人就好
这一口。”

贝类交易较休渔前上涨一成
宁波水产品批发市场有限公司场区管理部

副经理邵裕家介绍，当前正值休渔期且夏季高
温，贝类等小海鲜交易迎来高峰，“像花蛤、蛏
子、蛤蜊这些平价贝类销量最高，备受市民青
睐”。目前，该市场贝壳类日交易量约70吨，较
休渔期前上涨10%左右。

“虽然野生海鲜少了，但贝类、冻品、养殖鱼
虾等供应充足，市民选择比较多元化。”邵裕家
说。 记者 周晖 通讯员 周宣羽 林艺翰 文/摄

休渔期小海鲜“扛大旗”
有商户一天卖出五六万斤花蛤

宁波商场玩起“带娃经济学”
年中庆如何撬动家庭账单？
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进入7月，宁波各
大商圈的年中庆激战
正酣，而一场围绕亲
子家庭的“带娃经济
学”也正在悄然走红。

从趣味化实践课
堂到沉浸式文化体
验，从低成本遛娃场
景到全家庭共享的消
费空间，宁波商场跳
出“卖货”的单一逻
辑，把“省心遛娃、学
玩兼顾”做成了撬动
家庭消费的新支点，
让不少家长直呼“原
来逛商场也能花小钱
办大事”。

从过去“为了卖货而凑亲
子活动”到现在“围绕家庭需
求重构消费场景”，宁波商场
今年年中庆的“带娃经济学”
本质上是对亲子消费逻辑的
一次升级：不再把孩子当成吸
引家长的“工具”，而是把“带
娃”本身做成了核心体验，用
更低的成本、更丰富的内容，
满足家庭客群“学玩兼顾、全

家满意”的需求。
业内人士分析，商场深耕

“带娃经济学”，本质上是体
验式消费的深化。相比单纯
的商品买卖，这类活动具有
更强的社交属性和话题度。
家长愿意为“省心”和“教育
意义”付费，而孩子在商场内
的餐饮、娱乐二次消费潜力
巨大。

这个年中庆，宁波商场通
过“文化+商业”“金融+商业”

“展览+商业”的多元融合，成
功将“带娃”这一高频刚需，转
化为实实在在的客流量和销
售额，让年中庆跳出同质化竞
争的怪圈，也为城市商业的亲
子“赛道”探索出一条更有温
度的增长路径。

记者 史娓超 文/摄

把“带娃刚需”做成消费增量，重构年中庆消费逻辑

今年宁波商场的“带娃经
济学”，早已不是单一商场的
单打独斗，而是形成覆盖不同
需求的完整矩阵，让不同年龄
段的孩子和家长都能找到适
配的玩法。

江东银泰7月18日至19
日将推出“玩具总动员低碳趣
市集”，让孩子们把闲置玩具
拿出来交换售卖，在实践中建

立循环消费的理念，同期举办
的7月小萌鹿儿童俱乐部亲子
生日会，更会把仪式感拉满，
攒足亲子家庭的好感度。

杉井奥特莱斯则把“全家
庭共享”玩到了极致：6月至8
月重磅落地的非洲动物大迁
徙浙江首展，让孩子们不用远
赴非洲，就能在家门口近距离
了解草原生态；为了承接全家

人夜间的休闲需求，夏夜啤酒
音乐市集同步开市。

一边是现场乐队、潮流
Live轮番上演，另一边则是专
门的童趣互动专区，趣味闯关、
小型游乐项目一应俱全。这种

“白天看展、晚上逛市集”的一
站式安排，兼顾了成年人的社
交放松与儿童的游玩需求，带
动餐饮、零售的全链条消费。

白天看展、晚上逛市集，解锁全家“留量”密码

这个暑期，商场正在打破
“买买买”的单一属性，变身为
寓教于乐的第二课堂。

作为今年年中庆“带娃思
路”的代表，高鑫广场直接把
一整套沉浸式文化体验搬进
了商业空间，彻底打破“带娃
逛商场只能吃吃喝喝”的刻板
印象。

7月4日起，浙江首演的
《郑和·海路千年》情景舞剧正
式登陆高鑫广场，同步配套的
海上丝绸之路珍贵文物展，让
孩子们不用远赴博物馆就能
亲眼看见千帆竞发的远洋盛
景。不少看完演出的家长表
示，这种身临其境的画面感，
比对着绘本讲半天历史管用

得多，相当于用逛商场的成
本，给孩子上了几节生动的历
史课。

针对低龄孩子坐不住的
特点，商场还配套“瓷妙音乐
会”，用青瓷碗敲击出独特的
清脆旋律，完全不同于手机里
的电子儿歌；一旁的版画坊
里，孩子们可以亲手拓印专属
的“海洋风物”作品，审美与专
注力在不知不觉中得到锻炼。

鄞州印象城直接瞄准家
长的教育需求，携手民生银行
推出专属“儿童财商培养课”，
把“帮带娃”做成了年中庆的

“核心竞争力”。这次面向 6
岁-10岁儿童开设的“零花钱
魔法规划局”“小小银行家财

商闯关日”系列课程，完全摒
弃了枯燥的说教模式，把零钱
规划、点钞竞赛、假币识别等
内容全部做成了游戏化体验，
孩子们在闯关过程中就能直
观理解金钱的价值，建立理性
消费的观念。

不少参与活动的家长坦
言，原本只是想趁着年中庆来
商场采购夏装，没想到还让孩
子学到了实用的财商知识，这
种“顺便把娃带了”的体验，比
单纯的满减折扣更有吸引
力。数据显示，活动吸引众多
家庭报名，直接带动商场亲子
业态、餐饮业态的客流上涨，
真正实现“教育需求”向“消费
流量”的转化。
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高鑫广场“瓷妙音乐会”上，孩子们尝试用青瓷碗敲出美妙旋律。


