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“无尽骑途”所有骑行服的
印花图案均为原创，版型参考
行业主流标准，定价在 229 元
至 279 元之间，但用料和剪裁
工艺对标更高价位的竞品。“团
队人少、人力成本低，省下来的
钱全投到面料和工艺上了。”游
钧钧说。

两人的第一批骑行服发
售选择在闲鱼上进行。“闲鱼
支持预售，遇到突发情况可以
和顾客沟通，运营风险更低。”
吴锴说，他主要负责平台运营
和全流程生产把控。这批骑
行服半个月售出 100多件，远
超预期，这让两人十分欣喜，
但随之而来的，是对供应链不
稳定的担忧。

前期，他们主要依靠外包代
工，但由于成本过高，他们开始
自己找工厂对接。虽然骑行爱
好者基数大，但骑行服行业由于
门槛高、制作难度大，仍属于相
对小众的赛道。普通服装剪裁
工序较少，而骑行服多达九道剪
裁，腋下弧形剪裁等版型设计极
为考验工艺。此外，骑行服必须

使用弹力线缝制下摆，这类工厂
市面上并不多见。吴锴依托家
乡的服装产业资源，成功对接到
了弹力线制衣工厂，为品牌落地
扫清了障碍。

创业途中，他们也踩过一些
坑。吴锴记得，初次合作的拉链
供应商品质量不过关，成品送到
顾客手中后出现易爆开的问题，
他们只能逐一赔付，也由此倒逼
自己逐步完善品控。去年冬天，
他们设计的一款冬季骑行服因
生产线不完善，出货滞后，错过
了销售旺季，积压了300余件库
存，占用了几万元资金。“到现在
还在慢慢清仓，每个月只能零星
卖几件，只能等今年冬天再发力
了。”吴锴说。

经过反复磨合，供应链才
慢慢理顺。目前，两人已搭建
起一条完整生产链路：游钧钧
完成设计，吴锴对接工厂完成
面料调色与印花；随后将面料
发往海宁进行裁剪和压胶；半
成品送至杭州缝制成衣。“无尽
骑途”的运营平台也从闲鱼延
伸到了抖音、小红书。

游钧钧。受访者供图

吴锴在介绍骑行服。受访者供图

“骑行经济”正在崛
起。数据显示，2025年全
国骑行用户已突破 1.3 亿
人，2024年底中国自行车
产 业 总 产 值 超 3000 亿
元。从共享单车到公路竞
速，从城市通勤到山野追
风，骑行已经不只是运动，
更是一种生活方式。

风口之下，有人卖车，
有人做装备，宁波财经学
院艺术设计学院 2026 届
毕业生游钧钧选择了一条
更细分的路：骑行服。去
年，他与同校学长、宁波财
经学院数字技术与工程学
院（现人工智能学院）2025
届毕业生吴锴共同创立了
骑行服品牌“无尽骑途”。
截至目前，“无尽骑途”累
计销量已超2000件，营业
额也达到20万元。

两个骑行发烧友的
生意经

游钧钧是个骑行发烧友，
对装备格外上心。学设计出
身的他，起初只是帮别人做骑
行服设计。没想到，他设计的
款式在市场上反响非常好，单
款卖出700多件。“那次经历
让我觉得，我自己创业也可
以。”游钧钧说。

于是，他拉来了在骑行群
里认识的吴锴做合伙人，共同
创立了“无尽骑途”。两人因
骑行结缘，常一起在东钱湖畔
追风。吴锴是绍兴人，当地印
染、服装产业资源丰富；游钧
钧擅长设计，两人一拍即合，
优势形成完美互补。“我们做
过分析，近年来户外骑行用户
增加了约一个亿，市场很大。”
游钧钧说。

“无尽骑途”的品牌LO-
GO和 IP形象由游钧钧亲自
操刀，传递轻松自在的骑行
生活态度。他的设计风格独
特、配色亮眼，颇受骑友喜
爱。其中一款爆款骑行服，
去年卖了 400多件，今年又
卖了 200多件，累计销量超
600 件，被不少骑友评价为

“极具夏日风格”。
最让游钧钧开心的，并非

销量数字，而是去年夏天在东
钱湖畔的一次骑行看到的场
景。“那天我一天之内偶遇两
位骑友穿着我们品牌的骑行
服，”他回忆起来，语气里仍有
抑制不住的兴奋，“那种感觉
比卖出1000件还高兴。”

把踩过的每一段路、骑过的每一阵风
变成穿在身上的设计

热爱变成事业
“00后”骑友自创骑行服品牌
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除了自有产品，他们还发起
了一项设计师联名计划——召
集社会设计师出方案，团队负责
生产落地，每卖出一件设计师都
能获得分红。“已经有设计师靠
这个拿到了近1万元的分红。”
游钧钧介绍道。

谈到下一步，两人已有清
晰规划：产品线不局限于骑行
服，还可以关注羽毛球服，冬季
计划推出滑雪服和户外攀爬
服，未来还想投入资金升级工
艺，打造专业骑行连体服饰，面
向更专业的骑行爱好者和运动
员群体。

眼下，他们正在对接杭州一
家企业洽谈融资。如果顺利落
地，将搭建自有完整生产线，进
一步压缩成本，同时招聘主播、
财务等专职岗位，实现公司规范
化运营。

对于1.3亿骑行用户来说，
2000件不算大数字。但对于刚
毕业的年轻人来说，这意味着两
人找到了自己的赛道——把踩
过的每一段路、骑过的每一阵
风，变成穿在身上的设计。游钧
钧和吴锴，正朝着自己的“无尽
骑途”稳步前行。

记者 赵烨 通讯员 王轶群

打通供应链，边踩坑边成长

把热爱变成事业，他们在路上3


