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2012 年，家在宁波的陈溪渝，
成为亚虎的一名员工。作为一家大
型日用百货供应链企业，亚虎拥有
宛如“大型超市”的产品展示中心。
每天，来自全球各地的外商会推着
购物车“扫货”，从10万多件SKU中
挑选中意的产品，再和业务员谈报
价、下订单。

“我的工作就是样品间的‘货架
主理人’，将不同材质的样品分门别
类，再按照色系由浅到深有序地摆
放，让外商快速找到目标产品。”陈溪
渝说，她在岗位默默耕耘了十余年，
将分散的样品梳理成有序的“选品地
图”，为公司拓市场提供后勤保障。

然而，她并没有满足于舒适区。
当她目睹上千名一线业务员“冲锋陷
阵”，那份“想被看见”的念头就愈发
强烈。真正让她下决定的，是两个朴
素的理由——“一是为了家庭。我的
先生事业有成，但一个家庭要稳固，
得靠夫妻双方比翼齐飞，我希望自己
也能持续成长。和家人一起往前走，
也给两个孩子做榜样：无论何时都可
以重新学习、重新开始；二是为了自
我，我想挑战自己能力的边界，让人

生的下半场迎来质的飞跃。”
陈溪渝很快迎来转型的机会。

2024年底，公司推出内外贸一体化
商城“亚虎大百货”，鼓励员工通过朋
友圈、微信群等私域渠道，将公司的
外贸优品推向国内消费市场。得知
这一消息，她第一时间报名，开始在
线上“试水”分销。

今年上半年，随着OPC（一人公
司）这一新型创业模式受到关注，亚
虎进一步将“亚虎大百货”的内贸探
索，延伸为“内外贸一体化AI OPC
创享园”的孵化实践，希望让更多员
工在内贸电商、跨境电商和AI工具
使用中形成新能力，也孵化一批具备
独立经营意识和实战能力的OPC创
业者。陈溪渝也从原来的岗位逐步
转向这一方向，成为创享园的第一批

“种子选手”。
陈溪渝对这份事业充满信心，因

为她对亚虎的“家底”有着直观感受：
“我见证了公司样品间从6000平方
米到20000平方米的历程。很多产
品的品类、材质和陈列逻辑，我都比
较熟悉。我们有这么扎实的供应链，
也有条件在内销市场继续探索。”

“i人”也能做“销冠”！
一位80后女性的OPC创业记

“看！累计分销收益
已经上万啦。这是我在
创业路上的收获……”在
宁波老牌外贸企业——
宁波亚虎进出口有限公
司（以下简称亚虎），80
后陈溪渝翻出手机的分
销后台，笑盈盈地向记者
展示她的 OPC（一人公
司）经营成果。

此前，她在亚虎产品
展示中心工作了 10多年，
每天和上万件样品打交
道。如今，她加入亚虎内
外贸一体化AI OPC创享
园，成为一名内部孵化的
OPC创业者，通过社交电
商为亚虎供应链产品和内
外贸优品做线上分销与推
广。从管后勤走向销售前
台，这位80后女性的职业
新阶段才刚刚开始……

亚虎的产品展示中心有数以万计的产品。企业供图

陈溪渝在整理销售的中东欧进口商品。记者 严瑾 摄
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这条内部创业之路，并非
全是坦途。在朋友圈发布第
一条产品推介时，陈溪渝犹豫
了很久：“怕被人屏蔽，也怕朋
友觉得我是在打扰他们。”她
坦言，自己是个“i人”（即内向
的人），要想克服“社恐”，需做
不少“心理建设”。

转机来源于自我开解：
“后来我想通了。如果别人
不需要，看到了也可以划过
去；真正需要的人，反而会因
为我的分享得到方便。我们
不只是卖产品，也是在分享
更方便、更有性价比的生活
选择。大大方方地分享，没
什么不好意思的。更何况，
亚虎创始人、总经理龚利红
也带头在朋友圈推介，给了
我们很大的鼓舞。”

放下包袱后，她开始用一
些“笨办法”卖货——不靠天
花乱坠的话术，而是靠刻在骨
子里的务实和较真。她会深
度调研每一件带货的产品，整
理出数十页的资料册，再将学
到的知识转化为通俗易懂的
销售语言，分享给真正有需求
的人。

比如，她近期准备推广一
款丝袜。面对陌生的品类，她
没有随便“糊弄”几句文案，而
是花时间研究包芯丝、天鹅
绒、水晶丝等材质有什么区
别，分别适合什么人群、什么
职业场景，“我会用AI工具辅

助查资料，先学透了，再提炼
卖点，这样更精准。”

再如一款国内某品牌的
枕头，是不少星级酒店的同
款。她会先带回家试用，让家
人成为“产品体验官”，再拍下
真人测评的视频，还自学剪映
把它发到社交媒体，“朋友看
到我的家人用过都说好，纷纷
过来咨询，有段时间，我几乎
每天都能卖出至少一单。”

自从转型做内销以来，陈
溪渝不到一年便突破了万元
的销售业绩。她销售的产
品，不仅来自亚虎连接的国
内工厂，还有宁波的“洋特
产”——来自中东欧国家的
进口商品，前前后后覆盖美
妆个护、家居用品、宠物玩具
等各类日用杂货。

有人曾问过陈溪渝：产品
都差不多，凭什么买你的？她
的答案很简单：用真诚连接人
和产品。

在流量变化很快的电商
环境里，她反而靠沉下心来的
韧性取胜。这是在样品间长
期理货时沉淀的品质——认
真、细致、负责，也成为她转型
做OPC创业者的底气。

而她卖出的每一单，既是
个人事业的新起点，也为宁波
的“内外贸一体化”之路，补上
一块微小但坚实的拼图。
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