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A02A02 焦点焦点

舞台的焦点，从温馨的邻里叙事，
转向赋能基层的多元力量。这里不仅
有社区工作者，更汇聚了心理咨询师、
企业家、高校学者等各界人士。他们身
份各异，却同向而行，将专业资源与社
会关爱精准送达社区。

今年3月，“暖心宁波 心灵护航”心
理健康促进活动全面启动。截至目前，由
医院、社区、学校、社会组织等多方力量组
成的服务队，已开展活动百余场，直接服
务群众14000余人，辐射人群超5万人。

志愿力量的参与，让民生服务更有
厚度。现场，宁波市水务环境集团通过
路演《暖暖的守护》，讲述国企参与“暖
暖”系列项目的暖心故事。如今，“暖
暖”已是城市的一张金名片：“暖暖的新
家”完成改造1665户，“暖暖的助餐”服
务90万人次……一个个“暖暖”的子品
牌，串联起从老到小、从生活刚需到情

感关怀的全程守护。
奔忙在路上的“城市摆渡人”也被

请到舞台中央。活动中，宁波家家检检
生物科技责任有限公司向外卖站点、快
递站点、网约车服务中心、司机之家等
代表，捐赠心肾检测设备及试纸。据
悉，该公司计划今年为新就业群体免费
提供2万人次心肾功能检测。

来自社会的关爱与支持，也得到专
业医疗机构的积极响应。宁波大学附
属第一医院心血管内科副主任何文明
专程录制了VCR，为新就业群体送上专
业的健康建议。如今，尊重、关爱、支持
新就业群体已成为社会共识，各方携手
暖心护航，实现服务与奉献双向互动。

服务在拓展，机制和项目也在深
化。市委社会工作部与市住建局联合
发布现代社区与未来社区融合发展“六
互协同”机制，助力联动共治；市综合行

政执法局发布执法服务融入社区治理
“四联共治”机制，促进执法力量进一步
下沉基层一线；“15分钟幸福和美生活
圈”建设指引亮相，推动安居、乐业、优
学、畅游、福养等五大场景在15分钟内
都能得到贴心回应；“党建引领·校社联
动·双向赋能”项目发布，全市已有200
余个校社联动项目，在社区建设、基层
治理、养老服务、社区矫正等社会工作
领域开展。

治理合力的形成，既需外部资源注
入，也需内部能力提升。今年，市委社
会工作部出台《宁波市社区工作者导师
帮带制工作指引》，组建由首批17名社
区工作首席导师、54名导师组成的团
队，对160名学员开展为期两年的“师
徒帮带”。活动现场，社区工作首席导
师集结亮相，以传帮带教激活基层治理
人才梯队活力。

“甬聚幸福”品牌数字代言人“小幸福”。

情景歌曲《欢乐颂》

2024 年以来累计
开展各类睦邻友好活
动2.1万余场，2025年
以来各社区推出假期
托管服务班次 1.75 万
个……一串串滚烫的
数字，是宁波推进以邻
里活动为基础，推进
“甬聚幸福”基层治理
工作以来的扎实足迹。

5 月 26 日 下午，
由市委社会工作部、
市文明办、市住建局主
办的 2026 年 宁波市
“甬聚幸福·睦邻友好”
活动启动仪式在镇海
区举办。相较于前两
届，今年的活动更像是
一场全城联动的幸福
路演——舞台上的精
彩展演、暖心分享，映
照出甬城各社区的烟
火日常；屏幕上的各项
民生数据，折射出群众
家门口触手可及的幸
福温度。

当天，“甬聚幸福”
全民行动品牌发布，数
字代言人“小幸福”亮
相。这场办了 3 年的
主题活动，从一个个温
暖的瞬间凝聚成了一
个有辨识度、可感知的
城市幸福符号。

舞台上的灯光亮起，演的是节目，
照见的是全域幸福生活。

小品《锦邻帮帮团》，演绎了邻里互
助养老的温情故事。相声《这里是我
家》，把居委会、业委会、物业“三方协
同”那点事儿说得妙趣横生。观众会心
一笑的背后，是我市在《党建引领“居业
物”三方共治工作指引》下，探索“居业
物”三方协同履职事项清单，建立常态
化三方联席会议机制，推动基层单元高
效联动、协同发力的实践。

路演节目《科学爸爸养成记》，讲述
了社区里的“科学爸爸”化身志愿讲师，
开设趣味研学课程，以科学实验、陪伴
陪护丰富孩子们的假期时光。这正是
全市社区开展假期托管服务的生动写
照，在市委社会工作部统筹下，各社区
依托党群服务中心等阵地，积极整合资
源，让“假期孩子去哪儿”不再成为家长
的烦恼。

情景歌曲《欢乐颂》，唱响的是邻里
间最朴素的欢聚。歌声里流淌的是百家

宴上的碰杯声、邻里节的欢笑声、社区花
园里的问候声。2024年至今，全市开展
各类睦邻友好活动2.1万余场——这个
数字，就是《欢乐颂》最真实的“歌词”。

《红韵饺坊的故事》，从一碗饺子的
温情说起，引出的是遍布甬城的“共享”
图景。“共享奶奶”“共享儿女”“共享花
园”“共享药箱”……屏幕上展示的“共
享人物”“共享空间”“共享工具”三大系
列已在这座城市遍地开花，把“人人为
我，我为人人”写进邻里日常。

【
聚
心
】

从“舞台节目”到“生活日常”的民生图景

当“甬聚幸福”不再只是一个活动
名称，而是化身为可对话的“小幸福”
时，基层治理便有了更鲜活、更亲民的
表达方式。

现场，“甬聚幸福”品牌正式发布，
这是一个扎根社区、以邻里活动激活治
理、旨在增强居民家园归属感的全民行
动品牌。作为品牌数字代言人，“小幸
福”组合“闪亮出道”。

“小幸福”由“小幸”和“小福”两个
数字形象组成。它们的设计灵感深深
植根于宁波本土文化：圆滚滚、软糯糯

的汤圆化身他们的脑袋，头上点缀着宁
波市花——山茶花。

热闹的活动之后，一场关乎家园共
建的温暖约定如约而至。志愿者、新就
业群体、社工、物业、业委会、居民代表
共同走上舞台，发出“多方共治 幸福家
园”倡议。这份倡议，让老年群体的生
活经验、青年群体的创新创意、少年儿
童的纯真活力，都成为家园建设的宝贵
财富；让本地居民与异乡来客、业主与
租客彼此包容、互为支撑，实现全民共
建、全民共享。

三年深耕，“甬聚幸福”从年度主题
活动，升级为扎根甬城、服务全民的特
色品牌；从一句温暖口号，蜕变为有形
象、有温度、有内涵的“城市IP”。

宁波正在用实践证明：基层治理的
答案，从来不在纸上的方案里，而在千
家万户的烟火日常中；城市幸福的力
量，从来不是单一的孤军奋战，而是每
个人的同向奔赴。以睦邻聚民心，以共
治筑幸福，甬城每个人正以点滴行动，
共同书写基层治理的幸福答卷。

记者 陈烨 通讯员 翟景伟
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从“年度活动”到“城市IP”的品牌升华

从“年度活动”到“城市IP”

““甬聚幸甬聚幸福福””品牌正式发布品牌正式发布
深耕深耕33年的全民行动年的全民行动
再为基再为基层治理赋能层治理赋能


