
“宁波怎么样？请你来说说。”

万千视角下的宁波，等一句你的答案
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多元的个体感知，打破了千篇一律的城
市表达。现在，越来越多的城市开始尝试

“把话筒递出去”——
上海推出“上海留言簿”全球征集活动，

以问答形式面向全球征集城市印象，将个性
化体验打造成城市“名片”；

佛山发起“有功夫来佛山”网络作品征
集，全网投稿超6万条；

威海持续数年的#一起遇见威海#话
题，累计征集作品超过2万件，创造了“全民
共创”的典范。

“宁波这次‘城市文案共创计划’，不只
是一次公益传播的创新尝试。”浙大宁波理
工学院副教授李义杰说，“它把公共表达的
权利真正交给了市民、游客和所有关心这座
城市的人，既体现了精神文明建设以人为
本、共建共享的理念，也拓展了城市公益传
播的参与边界，每一句来自真实生活的表
达，都是对城市气质的细腻补充，也是对文
明宁波最生动的注解。”

在李义杰看来，更深层的改变在于：它
推动市民从“被感动”走向“去表达”，从旁观
者变为城市故事的共同作者。

“这种参与感会转化为归属感，进而催
生更自发的文明行为。当一座城市把表达
权交到普通人手中，文明就不再是墙上的标
语，而是流动在每个人心里的温度。”

“‘城市文案共创计划’让每一个关心宁
波、热爱宁波的人有机会做‘烟火气’的表
达，这是深入践行城市文明建设主体性与参
与性要求的有力举措。城市文明是共同参
与的‘大合唱’，是‘有温度的共同体’。”宁波
城市文明研究基地刘友女教授表示。

值得一提的是，“城市文案共创计划”只
是宁波公益传播体系化升级的一个起点。

下一步，宁波将建立公益传播基础元素
库，系统汇集城市符号、地标、文化遗产等核
心视觉元素，为公益内容创作提供开放共享
的设计底座；同时，通过举办年度公益传播
大赛，向全国公开征集涵盖平面、视频、文
案、音频等类别的公益广告作品，持续产出
系列化精品。

与年度大赛相配套的，是贯穿全年的
“四季共创”活动，每个季度围绕不同城市主
题发起公众创作，让公益传播不局限于一次
征集、一个节点，而是融入城市的日常呼吸。

“宁波以开放包容的城市气度，把公益
传播拓展到‘全民共创’阶段，既提升了城市
文明传播的温度、广度和辨识度，也为新时
代精神文明建设探索了更具群众性、参与性
和持续性的实践路径。”李义杰说。

记者 袁先鸣 朱琳

活动启动不久，后台就被各种走心的妙语金
句填满——

远道而来的“新宁波人”，以“遇一人白首，择
一城终老”倾诉扎根的眷恋；

青年学子写下“山海不远，此地为宁”“四明有
信，岁岁长宁”，把青春期许与城市生长紧紧相连；

一句直白的“在宁波，挺好的”，不加修饰，道
尽普通人安稳度日的踏实；

一句“爱上宁波，只需要来一次宁波”，更是一
见倾心、一眼难忘的由衷赞叹……

翻阅这些来自五湖四海的投稿，可以清晰地感
受到，每个人心中都藏着独属于自己的温暖与感动。

有人看见宁波的“善”。
“宁波，把善意过成了日常”
“在宁波，善良不稀有”
“一城书香半城海，万般温暖在宁波”
……
这份全民感知的善意，不止于榜样的光芒，还

有融入烟火人间的市民自觉。
宁波是“尚德甬城”的爱心热土——
自1999年起，“顺其自然”连续27年匿名捐

款，累计1796万元，这个名字早已化作宁波的精
神符号；

虞仁荣捐赠300亿元创办宁波东方理工大
学，书写了桑梓情怀的当代华章；

“雷锋茶亭”30年免费供茶，200余家“道德银
行”存取善行，124名“中国好人”、2000余名省市
道德模范……

点点微光，铸就了“爱心宁波，尚德甬城”的金
名片。

有人看见宁波的“静”。
有人说，宁波不是一座张扬的城市，低调，安

静，沉得住气。
“一城敛风华不语，崇文存善，静默容纳人

间”——
坐拥千年书香文脉，胸怀山海大港胸襟，却从

不靠繁华流量博眼球，始终安静温和、沉静自守，
以慢节奏的姿态，容纳人间烟火，安放平凡日常。

“大港泊梦，老街听雨，心归宁波”——
一刚一柔的反差画面，勾勒出宁波的双面气韵；

东方大港，承载着奔赴世界的远方梦想；老街藏着江
南巷陌的温润。一壮阔一温婉，皆是宁波本貌。

有人看见宁波的“细”。
“把花园种在楼道里，是宁波的浪漫”
如今的宁波，“共享楼道”“共享花园”“共享书

屋”遍地开花，全市已建成“席地而坐”城市文明示
范区135个。

文案将目光投向最寻常的楼道口、老小区墙
角。在方寸之间种出春色，也种出邻里和睦的温情。

“一座城市的文明高度，从来不看广场有多宏
大，而要看离家最近的角落，是否有绿意、有光亮、
有人情照拂。”投稿者写下一句走心感悟。

长久以来，在城市气质的塑造与传播路
上，宁波始终保有一份包容与开放。

“书藏古今，港通天下”——这句宁波人
耳熟能详的城市形象口号，诞生于2009年
的一次面向全国的公开征集。在4万多条
应征作品中，组委会选择了来自湖南的作者
兰继红提供的“书·藏古今，港·通天下”。

从那时起，让公众来“定义”宁波，就成
了这座城市的一种习惯。

这些年，宁波持续深耕城市品牌塑造，
在文明传播与城市表达的路径探索上，始终
坚持着同一种开放姿态：不再局限于官方视
角的单向输出，持续为社会大众搭建表达窗
口，让更多人参与对城市气质的书写与诠
释。

2023年，“在宁波，看见文明中国”拍客
团成立，镜头交给市民和专业创作者，城市
的文明细节开始通过普通人的视角被看见；

2025年，市文明办发起“家风传家·福
满乡村”——喊你来拍全家（村）福活动，向
全体市民征集意愿，为他们拍摄全家福和全
村福，把记录家庭温度与乡土记忆的镜头，
交给每一个普通人；

同年，“文明宁波，e起出发”城市文明
共建系列行动启动，“晒一晒你的有礼订
单”请市民晒出自己在使用外卖服务中的
文明小选择，让每一份日常善举都有被看
见的机会；

每年度公益广告征集展示活动，都面向
全社会公开寻找“文明好声音”和“文明好画
面”，把创作城市公益作品的机会，向每一个
有创意、有感受的普通人敞开……

从视觉记录创作到公共表达参与，不同
领域、不同主题的活动，都在持续拓宽城市
表达的边界，让民间视角、个体感受，成为城
市宣传不可或缺的组成部分。

如今，行走宁波街头，各大商圈、交通枢
纽、城市地标户外大屏，常年刊载城市形象
宣传、文明公益标语，构筑起城市公共传播
的重要阵地。

时代不断向前，大众对城市的感知愈发
细腻立体。

城市公益传播，更需要接地气、有温度、
有烟火气的表达。正是基于这样的考量，全
市14块户外地标大屏同步刷屏，以一句温
柔发问发出全民邀约。

此次“城市文案共创计划”聚焦城市公
益传播创作，不设身份门槛，不限行文风格，
邀请每一个生活在宁波、路过宁波、牵挂宁
波的人，提笔写下心中的宁波模样。

文案不用高大上，可以聊聊身边的日常
小事，“挖”出宁波藏在烟火里的温度。

宁波怎么样？请你来说说。
4月24日，宁波市文明办联合宁波

晚报正式发起“城市文案共创计划”，面
向全国征集城市公益传播文案。

宁波 14 块城市地标户外大屏
同步点亮，向市民与四方来客发出
诚挚邀约：为宁波写一句你心中的
文案！

连日来，网友投稿纷至沓来，寥寥
短句，描摹各自心底最真切的宁波。

宁波，如何接纳万千视角的温柔
注解？ 2023年，“在宁波，看见文明中国”拍客团成立。 市民在打理“共享花园”。
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