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“以前吃完饭都不记得开发
票，现在好了，一桌人抢着开！”3
月13日午间，在宁波东部新城一
家本帮菜馆，正在和朋友聚餐的
林女士告诉记者，现在他们朋友
间多了个“新规矩”：谁结账，谁负
责开票抽奖，中了奖就在群里发
个小红包。“钱不多，但多了一份
参与感和小期待，聚餐气氛更热
闹了。”

家住鄞州的王先生先后在京
东MALL（鄞州店）购置了空调、洗
衣机、电冰箱等产品，累计消费超
1.2万元，结账时他主动索要开具
普通发票。在现场销售人员指引
下，王先生在云闪付平台逐一上传
有效发票信息参与抽奖，并累计抽
中600元红包，“买一件家电就开
一张发票，张张都有中奖机会，累
计下来还能抽中更大的红包，还可
以抵扣部分家电的开支。”

上述类似的幸运案例不在少
数。宁波市商务局有关数据显
示，自宁波有奖发票活动开展以
来，截至3月11日，参与人数已
超过492.5万人次，目前已发放
奖金超5950万元，累计中奖率约
75%，高居全国前列。

与此同时，宁波的发票企业
数量也呈现明显上升趋势。截至
3月11日，参与有奖发票活动的
商户数已超3.5万家。值得一提
的是，2025年，宁波市面向消费
者开票企业仅1.2万家。

有奖发票的魅力，不仅仅在
于物质奖励，更在于它所带来的
参与感和趣味性。这种体验，让
传统消费变得不再枯燥，而是充
满了期待和乐趣。

家住海曙区的市民李女士
告诉记者，她春节前在杉井奥特
莱斯给全家人买了过年新衣，消
费后开具的发票中了 500元的
奖金，这让她惊喜不已。“以前过
年花钱是纯输出，现在花完钱还
能有个回血的小盼头，这种设计
很贴心，现在我都会主动要求开
发票。”

对精打细算的年轻人来说，
有奖发票则成了新的“薅羊毛”圣
地。在小红书等社交平台和本地
生活群里，“宁波发票抽奖超详细
攻略”等成了热门话题。不仅有
人分享“薅羊毛”心得，还有人晒
出多次发票中奖的“战果”。

据了解，自2月6日起，作为
全国首批50个试点城市之一，宁
波率先启动“有奖发票”活动。“有
奖发票”是对个人消费者购买商
品和服务取得的发票组织抽奖，
具体涉及零售、餐饮、住宿、文化
艺术、娱乐、旅游、体育、居民服务
业等领域。3月13日至17日，宁
波有奖发票活动还玩出“新花
样”，除了常规抽奖，还将新增“宁
波马拉松有奖发票特色活动”，即
开即奖，较主活动中奖率更高、起
档金额更大。

在宁波京东在宁波京东MALLMALL，，工作人工作人
员向消费者介绍有奖发票活动员向消费者介绍有奖发票活动。。
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给传统消费给传统消费加点加点““ ””
宁波有奖发票里的“小惊喜与大热情”

戏戏

改变的不止是钱包：
有奖发票背后的治理智慧

一张小小的发票，改变的不止
是钱包。对消费者而言，有奖发票
除了直接的经济奖励，更在潜移默
化中强化了主动索要消费凭证、维
护自身权益的意识。对商家而言，
有效促进服务更加规范、透明。主
动、顺畅地为消费者提供发票，正在
成为优质服务的“标配”之一。

随着活动持续升温，许多市民
也有了更多期待——有人希望中奖
面能更广些，让更多人尝到甜头；有
人建议把一些日常小额消费，如早
餐摊、菜市场等也逐步纳入，让惠民
面更宽；还有人希望流程能更简化，
对老年人更友好。

宁波市相关部门表示，活动将
持续优化，可能在重要消费节点动
态调整中奖概率，让利消费者，进一
步点燃消费热情。这个用“小切口”
撬动“大消费”、用“小奖励”培养“好
习惯”的探索，正在宁波结出越来越
多的果实。

当开发票从一件“麻烦事”变成
一件“有趣事”，当每次消费都多了
一份小小的期待，城市的消费活力
与生活的“烟火气”，便在这张小小
的电子凭证流转间悄然生长。有奖
发票活动是宁波在传统消费领域的
一次有益尝试，它用“小惊喜”撬动
了“大热情”，为传统消费市场注入
了新的活力。

记者 史娓超
通讯员 商舞 戴进 文/摄

“烟火气”里的新活力：
商家与市场的双重受益

一张小小的发票，带来的改变是
多元的，不仅让消费者得到实惠，也为
商家带来实实在在的好处。

这种变化，宁波商家感受最明
显。“以前十桌客人，主动要发票的可
能就两三桌，现在几乎桌桌都会问，
部分顾客甚至在结账时相互交流中
奖经历，进一步活跃了现场氛围。对
我们来说，虽然开票工作量大了，但
客单价和人气也实实在在提升了。”
天一广场涌煲记有关负责人表示。

天一广场多个餐饮品牌均表示，
活动开启以来，主动索要发票的顾客
明显增多，销售业绩较去年同期增
长，“有奖发票”成为消费新场景。

从市场层面来看，有奖发票活动
的开展，一开春就迅速激活宁波消费
市场，像是一剂“强心针”，为传统消
费市场注入了新的活力。

春节期间恰逢全市“有奖发票”
活动全面启动，天一和义商圈客流同
比提升17%。同时，作为2026宁波
马拉松的重要起点，天一·和义商圈
深度参与“一马当先 奔赴好运”甬马
专属“有奖发票”活动，积极发动商圈
内近100家商户报名参与，助力赛事
氛围升温，激活消费新活力。

在宁波阪急百货，有奖发票活动
开展以来，日均销售额突破2000万
元，同比增长超15%。由于恰逢春节
消费旺季，预计客流量将增长10%以
上，同时顾客消费意愿也明显增强。

宁波万象城也深受促消费政策
裨益，今年春节期间整体客流同比增
长 126%，销售额同比增长 118%。
其中，潮流运动品类增长明显，服装
同比增长139%。

连日来，在宁波街头巷尾，一场围绕发票的“大戏”正
在悄然改变市民的消费习惯，也为这座城市的“烟火气”
增添了别样注脚。

有奖发票，这个看似普通的小举措，如今正成为宁波
消费市场里的一抹新亮色，成为串联政府、商家与消费者
的紧密纽带，让传统消费焕发新的活力。
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21 一张小发票成了宁波人的消费“气氛担当”

在万象城在万象城，，消费者购物开发票消费者购物开发票。。


