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“我家的红美人，从开花起就要经过细心筛
选，长势不好的就淘汰掉，枝条弱的也要剪掉。
每亩产量控制在2500公斤以内。”乐绣伟说起
种植经来头头是道。

谁能想到，这位精通精细化管理的“晓橘
嫂”，曾经是一名幼儿园老师。2015年，乐绣伟
看到了家乡柑橘产业的巨大潜能，便毅然回乡
帮乡亲们做起了橘子销售和电商生意。起初只
建了一个大棚，没想到嫁接后结果的第一年就
回本了。

在电商的加持下，乐绣伟家种了一亩地的
红美人当年卖出了12万元。如今，她从一亩发
展到了五亩，嫁接象山红美人的枝条已有9年
不曾萎缩，产量也没减少，“我家嫁接了9年，靠
的都是精细管理，真是把它们当孩子养。”

乐绣伟的成果不止于种植。她将直播开进
橘园，让网友眼见为实，最多的一次，直播间涌
入了2万人。

2025年，“晓橘嫂”志愿服务队开展直播带
货40场次，累计销售“红美人”柑橘300万元。

从象山橘园走向全国的巾帼力量
3 月，象山县晓塘乡的橘园里，春

意渐浓。
刚刚过去的红美人销售季节，象山

晓橘嫂志愿服务队交出了一份亮眼的
答卷——

通过“产业+资源”模式，累计帮助
橘农销售红美人柑橘超300万公斤，带
动 5000 余名乡亲实现人均月增收
3500余元。

每个象山红美人的背后，都有一位
“晓橘嫂”，她们是种橘能手，也是直播
达人，更是文化传播者。

这群与“红美人”柑橘相伴的女性，
最近收获了属于她们的“国字号”荣誉
——2025年度“全国三八红旗集体”。

象山红美人产业化发展要从“第一棵象
山红美人”讲起。

2001年，“晓橘嫂”顾莹的父亲顾明祥开
始引进柑橘新品种试种。全家举债钻研，在
象山县农技人员指导下，建大棚解决了柑橘
种植只能“靠天吃饭”的难题。

在经历了多次因水土不服导致的失败
后，终于有一颗“红美人”意外成功。它的色
泽、口感、糖度、化渣程度都远超其他品种，成
为了橘园里的“金果树”。

“父亲经常说他有四个孩子，除了我们兄
妹三人，还有红美人这个小女儿。”在象山县
晓塘乡的橘园里，浙江省人大代表、象山晓橘
嫂志愿服务队负责人顾莹回忆过程，话语中，
满是对父辈的怀念和对红美人的深情。

成功的背后，是顾明祥一生以果园为家
的坚守。当乡亲们热忱的目光投向这棵“金
果树”时，顾明祥没有韫椟而藏，而是选择了
免费赠送——送技术、送种苗，并承诺保底收
购红美人，不压低收购价。

“从‘一棵树’到‘一片园’，从‘一个家庭’
到‘一个乡镇的产业’，这颗果子承载的不仅
是土地的馈赠，更是我们两代人持之以恒的
匠心与接力。”顾莹说。

如今，象山红美人栽培面积达3.7万亩，
投产面积3.2万亩，产量3.2万吨，品牌价值已
达到38.4亿元。

这颗被称为“橘中爱马仕”的红美人，不
仅在国内市场备受追捧，更在国际市场崭露
头角。今年春节期间，象山红美人出口总量
中，超过七成销往新加坡，成为当地华人圈的

“年货黑马”。

“一个人的力量是有限的，但是一群人的力
量，有无限的可能。”这是顾莹常挂在嘴边的话。

2019年，从云南远嫁而来的彝族姑娘崔海
萍开始尝试种植“红美人”，但由于没有销售经
验，产品滞销愁卖。

幸运的是，顾莹帮她解了燃眉之急，凭借多
年的柑橘销售经验，顾莹帮助崔海萍评估“红美
人”品相，联系销售渠道，顺利出售柑橘，并卖出
了好价格。

在顾莹的牵线下，崔海萍也成为象山晓橘
嫂志愿服务队的一员。如今，“晓橘嫂”志愿服
务队已发展成员130名，形成了老中青三代传
承的格局。

“晓橘嫂”的创新不止于销售。在产品端，
晓橘嫂们发挥智慧，做精柑橘深加工，研发橘花
茶、橘花纯露、精油皂等衍生产品，有效拓宽了

橘农的销售渠道，做强红美人柑橘品牌形象。
在市场端，她们持续开展助农带货直播，组

织销售志愿者和橘农一对一结对帮扶，针对性
指导新媒体直播运营，帮助橘农对接小红书、抖
音等线上平台，联系线下大型商超。

站在2026年的时间节点回望，晓橘嫂们的
故事还在继续——

顾莹计划研发“红美人文创雪糕”，融入象
山影视城、中国渔村等本土IP，让景区、街区的
妇女们通过售卖红美人雪糕增加收入；

乐绣伟的女儿黄柯鑫，去年大学毕业后本
可以留在大城市，却毅然回到橘园，接过母亲的
接力棒。

一颗小小的“红美人”，正在串起千家万户
的好日子……

记者 林微微/文 周星宇/摄 通讯员 黄小芸

从“一棵树”到“一片园”

从幼师到新农人，跨界也能成行家

从“单打独斗”到“抱团取暖”，共富路上的巾帼力量
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晓橘嫂合影晓橘嫂合影。。


