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《恋恋桃花缘》的主创团队，是一
群平均年龄仅20岁出头的宁波籍大
学生，核心力量均来自影视摄影、传
媒相关专业。导演蒋一铭来自奉化，
现就读于中国传媒大学摄影专业，摄
像周俊杰来自镇海，编导钟瑷来自江
北，他们都是土生土长的宁波人，更
是志同道合的伙伴。早在高中时期，
几人便约定，要用年轻人喜闻乐见的
方式，把宁波的山水风光、人文底蕴
传播出去。进入大学后，他们在各自
专业领域深耕细作，一个“恋综+文
旅”的创意开始落地。

“现在的年轻人爱看恋综，核心
是向往真诚、纯粹的情感，这和乡村
的淳朴底色特别契合。”蒋一铭介绍，
团队的初衷很单纯，不想做生硬的文
旅宣传片，而是希望将宁波古村的青
砖黛瓦、田园烟火，自然融入青春情
感互动中，让观众读懂山村之美、奉
化之韵。

这场青春创意与乡村烟火的美
好相遇，源于一场筹备已久的“双向
奔赴”。创意落地初期，场地、资金等
现实难题一度让团队陷入停滞，蒋一
铭想起此前拍摄聚焦宁波女性创业
故事的作品《巾帼之花》时，结识的谢
界山村乡村CEO、返乡青年王韩含，
便抱着试一试的心态上门沟通，双方
理念相通，一拍即合。

谢界山村坐拥云海、古树、百年
老宅与非遗技艺，民风淳朴，有着得
天独厚的文旅资源，却长期缺少触达
年轻群体的有效传播渠道。“这群大
学生有创意、有技术、有真心，正好补
上我们乡村文旅传播的短板。”王韩
含表示，这既是青春创意与乡村资源
的双向成就，也是乡村文旅宣传的一
次全新突破。为支持学子们的创作，
王韩含不仅提供部分资金支持，还积
极协调各类资源，发动村民配合拍
摄，让青春创意在古村落地生根。

马年春节以来，一部无明星、无大制作、全程由宁波返
乡大学生公益拍摄的乡村恋爱轻综艺《恋恋桃花缘》，在各
大网络平台悄然上线，成为网友口中别具意义的“电子年
货”。这部全程取景于奉化区大堰镇谢界山村的作品，以
青春视角为笔、以真诚镜头为墨，讲述了温暖动人的青春
故事，也让这座深藏大山之中的古村落，收获了实实在在
的流量与关注，为乡村文旅创新传播、大学生返乡助力乡
村振兴写下生动注脚。

2026年农历大年初一，《恋
恋桃花缘》在各大自媒体平台同
步上线，未进行大规模宣发、无
明星引流，却凭借真实治愈的内
容、优美的乡村风光迅速破圈。
上线仅10天、更新2期（单期 30
分钟），便收获可观的全网播放
量，网友留言刷屏：“被奉化古村
狠狠种草。”“想去谢界山打卡同
款路线。”

大堰镇相关负责人表示，这
种轻量化影视创作，形式新颖、传
播路径精准贴合青年群体，是乡
村文旅宣传推广的一次极具价值
的有益尝试。据介绍，当地接下
来将抓住这波青春流量，把节目
中亮相的百年柿子树、特色民宿、
手工作坊等关键场景，整合打造
为专属主题旅游线路；同时，针对

节目中出镜的大堰特色农产品，
开发更符合年轻人消费习惯的文
创包装，全力探索“线上流量—线
下体验—产品销售”的完整转化
路径，让一时热度转化为乡村振
兴的长久动力。

对于这群宁波学子而言，此
次创作只是一个起点。蒋一铭
透露，团队接下来计划组建专业
传媒团队，这也是主创们共同的
设想——希望以《恋恋桃花缘》
为契机，继续扎根宁波、深耕本
土，用镜头挖掘、传递宁波的人
文故事，不仅聚焦古村风光与非
遗，还计划挖掘乡村创业者、老
手艺传承人等，打造系列乡土题
材作品。

记者 鲁威
通讯员 杨婉宜 王琳娜 邬丹盛

宁波学子自制 带火深山文旅

青春恋综
遇上古村烟火

口碑热度双丰收，赋能乡村振兴3
拍摄现场。
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不同于商业恋综的成熟套路与
刻意编排，《恋恋桃花缘》坚持“真实、
多元、热爱乡村”的原则，在宁波全市
范围内筛选出4男4女共8位青年嘉
宾，拒绝剧本化人设，全程记录他们
在谢界山村三天两夜的真实相处日
常。镜头下，嘉宾们跟着村里76岁的
老手艺人王根土学习制作非遗美食
大堰烤鸭，组队挑战还原地道“大堰
十大碗”，用本地笋干、土鸡等原生态
食材在老宅民宿中共备晚餐，还一同
参与山村特色农产品的包装设计，采
摘体验、本土果酒推广等乡村特色内
容，自然融入每一段互动之中。

更打动观众的，是镜头里不加修
饰的真实与暖意。拍摄团队透露，原
本规划的嘉宾赶集环节因时间调整
无法推进，嘉宾们便自发前往看望村
里老人，其中一位有着厚重人生经历
的老兵，家中满墙老照片里藏着动人
的岁月故事，嘉宾们围坐谈心、合影
留念，这段无剧本的暖心互动，成为
节目中最出圈的片段之一。拍摄中
后期，嘉宾们还主动拿起运动相机，
以第一视角记录相处点滴，让节目多
了几分鲜活可触的烟火气。

这部刷屏全网的作品，背后是学
子们付出的诸多努力，属于纯公益创
作。拍摄正值酷暑，团队成员一人多
岗，顶着烈日架机、调度、打理后勤，
汗水浸透衣衫，皮肤晒得黝黑，却无
人轻言放弃；后期剪辑长达半年，海
量素材反复打磨，电脑几乎24小时不
停机，迷茫疲惫时，古村的美景、嘉宾
的笑容、村民的热情，都是他们坚持
下去的动力。

“这不是一次完美的创作，但绝
对是我们最用心的一次尝试。”主创
核心蒋一铭这样评价这次经历，“我
们没有成熟的团队和充足的资金，全
程靠摸索前行，有过失误也有过瓶
颈，但我们守住了初心——用真诚的
镜头讲好家乡故事，没有辜负村民的
支持，也没有辜负自己的热爱。”编导
钟瑷坦言：“对我们而言，这更是一次
成长历练，我们在付出中读懂了乡村
的温度，更加坚定了用专业所长反哺
故土的决心。”

村民们也主动成为节目最坚实
的“后援团”，有人腾出老宅作为拍摄
场地，有人客串出镜，地道的方言更
为节目增添了乡土气息。

“这是我们最用心的一次尝试”

“恋综+文旅”的创意开始落地
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