
当天下午1时，记者在鄞州代
表团和宁海代表团驻地看到，在工
作人员指引下，代表们有序领取材
料、佩戴证件。

市人大代表、宁波国际投资
咨询有限公司投资发展研究院副
院长邱新志告诉记者，今年自己
最关注人工智能与实体经济的深
度融合。

“国务院已出台‘人工智能+’
行动的意见，宁波拥有大量制造型
民企，是落地的最佳土壤。”作为长
期服务于产业经济的智库专家，邱
新志表示，从石化产业到智能工厂，
AI可在研发、生产、供销等环节全
面提升效率与质量。

邱新志在一线调研中发现，中
小微企业因资金、资源不足对应用
AI持观望态度。他建议，应发挥龙
头企业带动作用，“大企业先行先
试，中小企业才能‘跟得上、用得

起’”，从而形成“宁波企业帮宁波企
业”的协同生态，推动民营经济向新
质生产力跃升。

青年是城市发展的关键力量。
市人大代表、宁波7号梦工场产业
园负责人孔阳飞重点关注“青年发
展型城市建设”。

“宁波要留住本地学子，吸引在
外‘学霸’、引进外来人才，关键在于
打造有温度、低成本、高活力的创业
就业生态。”孔阳飞提出，可盘活闲
置厂房楼宇，通过城市有机更新建
设“零成本”创业空间，助力青年人
才留下来。

大会期间，代表们将以高度
的责任感和使命感，紧紧围绕宁
波发展大局，把更多基层声音、群
众期盼带到会场，为宁波实现“十
五五”良好开局贡献智慧力量。

记者 林微微
通讯员 郑再飞

采访中，多位代表委员都指出，
当前，推动文化、旅游、商业、体育深
度融合发展，已成为培育新质生产
力、提振消费的重要路径。

“我认为宁波应该进一步加强
有辨识度、有温度的票根经济形态
塑造。”在展望未来如何进一步打
造宁波消费生态场景时，励佩珍补
充道，宁波的港口名片、海鲜名片、
制造业名片都很响亮，“海丝文化
是否可以注入到票根经济中？另
外，‘票根+工业经济文化’，也可
以好好做文章，宁波一些大型企业
的展厅，还是非常值得一看的。”她
认为，将文化、商业名片与票根经
济串联捆绑起来，对“票根名片”会

有帮助。
在创新票务营销方式方面，还

可建立社交裂变激励机制，鼓励游
客分享票根内容并给予额外奖励，
形成晒图引流到再消费的闭环；或
尝试将AI技术融入票根，自动整合
游客动线中的影像与消费数据生成
个性化旅行日志，使票根成为文化
传播载体和社交货币。

“我想宁波或可通过出台‘票根
经济促进实施办法’，明确各方的权
利与义务，从而把政府各部门、行业
协会、市场主体等拧成一股绳，打出
组合拳。”励佩珍说，从而真正让游
客观众实现“一票在手，消费无忧”。

记者 施代伟 顾嘉懿

票根
一张票根，可以做什么？
宁波说，“有票就GO了”——持浙江省城市篮球联赛（简称“浙BA”）、宁波城市足球联赛

（简称“甬超”）、宁波大型演唱会门票，可享指定景区门票优惠、酒店民宿折扣，省外自驾游客
还可领高速通行费补贴；2026年元旦期间，宁波面向全国自驾游客推出“路费补贴”福利，购买
参加活动的宁波A级景区门票即可申领。

票根经济，2025年各地加速兴起的新型经济模式，依托体育赛事、文娱演出等票务凭证延
伸城市消费链。宁波，如何用好这种新模式？两会期间，代表委员有话说。

“票根经济，是以票根为纽带，串
联不同消费领域的一场集文化、美
食、潮玩于一体的线上线下联动的狂
欢，能够有效激发大众的消费热情。”
宁波市政协委员、宁波市鄞州区审计
局副局长励佩珍直观地看到票根经
济带来的好处。

然而，票根经济在宁波，毕竟刚
起步，还有许多消费场景需要磨合。
励佩珍说：“文化、体育、商圈分属不
同系统，各方在票根的优惠幅度、结
算方式、服务标准等方面，并不完全
一致，消费者想要领取补贴，步骤较
复杂，需要在不同平台上填表等待。”

目前，票根经济主要依赖政府补
贴和商家的短期让利，缺乏长效收益
分配机制，部分中小商户受制于成本
压力，对参与票根联动持观望态度。

另外，跨行业数据共享尚显不

足，票根经济的实际联动效果并不容
易评估。例如，场馆周边的餐饮消费
增长是否由票务引流带动，较难判断
其真实原因，以至影响后期的政策制
定，缺乏可靠的数据支撑。

如何推动票根经济从“爆红”走
向“长红”，变“流量”为“留量”？励佩
珍提出几点建议。比如在制定规则
框架时，有关部门可围绕票根经济构
建合作机制，协调分工并评估效果，
明确跨领域各方的权利义务，并根据
贡献和投入，制定合理的利益分配方
案；可建立动态激励体系，依据酒店、
景区的实际票根核销率、消费转化率
给予税收优惠、财政补贴等额外奖
励，引导企业从被动参与转向主动运
营；构建统一的文旅消费数据平台也
有必要，如此可完善用户画像与消费
预测模型，为商家提供数据参考。

能否从“爆红”走向“长红”？

虽然推出时间不久，宁波的票
根经济已试水一些跨界应用场景，
比如机场行李运送、景区绿色通道、
金牌导游讲解、酒店延迟退房，都是
宁波在当下“甬超”赛事期间推出的

“叠加”福利。
在宁波市人大代表、浙江字节

跳动公共事务部业务员吴慧慧看
来，在这些联动模式的刺激下，宁波
的“赛事+文旅”产品已跨越简单的
资源叠加阶段，体现出实际的效
果。只是，在文化的深度体验与IP
打造、引领方面尚有欠缺，“多数产
品仍停留在场馆、景区等要素的‘物
理组合’，而未能将宁波的慈孝文

化、海丝文化、藏书文化等独特地域
IP，以及体育赛事、大型演出进行深
度叙事融合与创意转化。这导致融合
产品特色并不鲜明、故事性弱，缺乏具
有市场号召力的出圈爆款，难以在同
质化竞争中脱颖而出。”

吴慧慧认为，“小票根”在联动
文体场馆、景区、商圈的同时，或可
强化内容方面的创新，比如研发“观
赛+文化体验”主题精品线路，从而
构建独具宁波韵味的消费叙事，深
度植入宁波地域文化基因，凸显游
宁波的特色，让受众强化对宁波城
市的记忆点，或也可增强相关产品
的吸引力。

能否推出市级层面的“实施办法”？

能否链接深层叙事与IP转化？
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1月20日，出席市十六届人大六次会议的人大代表们，怀揣民声民
意，陆续向大会报到。

献良策、传民声

人大代表向大会报到

人大代表在驻地报到人大代表在驻地报到。。 记者记者 崔引崔引 摄摄
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“有票就GO了”活动有效激活了宁波的票根经济。资料图片


