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A09A09 财富

金价一路“狂飙”买金就像炒股

黄金首饰步入“奢饰品时代”？
2026年一开年，宁波黄金消费市场就迎

来一轮前所未有的价格波动。在国际金价持
续攀升的背景下，多个主流黄金品牌集体上
调零售价格，部分品牌的定价更是接连上
调。这波涨价潮让不少人感慨：金价连连上
涨，黄金首饰是否正在步入“奢饰品时代”？

临近农历年关，宁波黄金消费市场暗
流涌动。社交平台上，“潮宏基1月15日
涨价”的讨论热度未消，线下门店悄然进
入“调价倒计时”。

1月14日，记者走访看到，宁波多家
潮宏基门店已经陆续在更换价签。“1月15
日统一调价，今天下单还能按原价。”一名
店员透露，此次调价涉及所有“一口价”定
价黄金饰品，克重越大，涨幅越高。

头部品牌周生生近期同样频繁调
价。1月9日，该品牌“生生有喜”系列珍
珠四叶草项链售价从 120800 元升至
136000元，上涨15200元；更早的1月6
日，该品牌对50余款“一口价”产品调价，
Hello Kitty联名款、转运珠等单品涨幅
在 200 元至 1500 元不等。这也是进入
2026年后首个上调黄金饰品价格的珠宝
品牌。

“现在买金饰就像炒股，要看准时
机。”一名正在选购转运珠的消费者调侃
道。这种“追涨”心态在宁波金市中并不
鲜见。记者走访宁波天一广场、万象城、
K11等多个商圈的黄金珠宝品牌了解到，
近期咨询“一口价”产品的顾客明显增多，
有部分消费者提前下单“锁定”价格，也有
人选择继续观望。

这场价格集体上涨的背后，是国际金
价突破历史高位引发的连锁反应。宁波
作为长三角重要消费市场，其黄金消费图
景正折射出全国金市的微妙变化。

影响消费者购买决策
这一轮涨价潮，既是国际金价波动的直

接反映，也是黄金行业正在经历的从“贵重商
品”到“奢侈品”的路径缩影。

“调价次数已经数不清了，隔段时间就调
一次。”从事珠宝行业20余年的老庙黄金宁
波地区有关负责人葛立福坦言，过去一年，仅
定价类黄金首饰和工费的上调就有 10余
次。这是他从业多年从未碰到过的“奇景”。

在宁波各大黄金珠宝门店，这种变化更
为直观。在多轮涨价之后，价格显示屏上的
黄金首饰金价已普遍突破1400元高位。不
少定价类产品单克价格更是远超按克计价模
式，突破2000元/克。

记者走访多个品牌看到，在擦拭得锃亮
的珠宝柜台里，一条30多克的古法黄金手链
售价动辄五六万元，五六十克的黄金项链售
价更是超10万元。不少工艺复杂的古法金、
珐琅彩等黄金产品，仅工费就达五六千元。

以上述潮宏基1月15日上调售价的爆款
“转心瓶”项链为例，在本轮涨价中，该款项链
价格将从49880元飙升至68880元，单件涨
幅达19000元。值得注意的是，该产品2025
年初售价仅3万余元，经多次调价后零售价
已接近7万元。

“毫不夸张地说，黄金饰品已进入奢侈品
价格区间了。”葛立福感慨道，以婚嫁消费群
体为例，以前买“三金”“五金”，挑四五十克的
大镯子不稀奇，现在更多选择二三十克甚至
十几克的镯子，“对消费者来说，仪式感要有，
但也有控制预算的考虑。”

一路“狂飙”的金价也冲击着消费者的购
买决策。不少消费者开始重新审视黄金的

“含金量”，并在“保值”与“悦己”之间寻找新
的平衡点。

在宁波第二百货六福珠宝专柜，市民王
女士在金饰柜台前徘徊良久，还是决定再看
看。“太贵了！以前买金饰看克重，觉得保值。
现在这价格，克重稍微大一些、工艺好看些就
要好几万元，跟买个大牌包包差不多了。”

黄金首饰为何会一步步走向“奢
侈品化”？这并非单一因素的驱动，而
是多重逻辑的共振。

首先，是国际金价的“硬支撑”。1
月 5日，国际金价盘中冲上4400美
元/盎司。国内零售端迅速跟进，原材
料成本的持续上升，是品牌涨价最直
接的理由。

其次，是品牌战略的“主动升
级”。业内人士分析，本土黄金品牌正
在经历从“交易黄金材质”向“经营品
牌价值”的转型。现在的黄金首饰，销
售不仅仅是黄金本身，更是产品的设
计、工艺和品牌溢价。那些复杂的古
法工艺、热门IP联名款，其工费和设
计成本占比越来越高，这让黄金首饰
的价格结构更接近奢侈品，而非单纯
的贵金属投资品。

这条“奢侈品化”之路并非坦途。
在镇海一家本地金店，店主老徐正为
库存发愁。“大品牌还能靠品牌和设计
溢价，我们小店只能拼价格。”在老徐
的柜台里，金价比主流品牌低20元/
克，但销售额还是比去年大幅下降，

“很多老顾客说，反正都这么贵了，不
如加点钱买品牌。”

从“按克囤货”到“设计溢价”，从
“保值工具”到“情感载体”，黄金首饰
的消费逻辑正在被重塑。“未来市场可
能会分层。”宁波市商务局消费促进处
相关负责人分析，“高端市场继续走
高，工艺金、文创金、设计师款会越来
越贵；中端市场则面临挑战，需要找到
性价比新平衡点；低端市场可能会被
K金、镀金等其他材质替代。”

记者 史娓超 文/摄
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金饰产品金饰产品。。

门店金饰产品展示。

行业观察：
未来市场可能会分层3


