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日前，胡润研究院发布《2025胡
润全球高质量企业 TOP1000》榜
单。本次榜单以企业市值或估值为
核心依据，上市公司市值按2025年
11月14日收盘价计算，非上市公司
估值参照同行业上市公司或最新融
资情况估算。

全球前10强企业中，美国科技
巨头占据8席，技术创新成为价值增
长核心驱动力。英伟达凭借人工智
能芯片和数据中心计算需求的激
增，价值增长49%至32.8万亿元人
民币，超越苹果和微软跃居全球第
一；苹果以28.6万亿元人民币稳居

第二，生态系统稳定需求与服务业
务增长持续发力；微软虽降至第三，
但仍实现13%的价值增长，以26.9
万亿元人民币彰显云业务与企业业
务的稳健态势。

国家分布上，美国以 410家企
业上榜蝉联第一，虽减少3家，但总
价值占比达57%；中国以158家排
名第二，新增24家，其中国有企业
83家，非国有企业75家。中美两国
合计占据榜单总数的56.8%，凸显全
球经济的双引擎格局；日本以63家
排名第三，英国、德国、印度各以40
家并列第四。

今年的上榜门槛为1800亿元，
总价值达 785万亿元人民币，79%
的企业价值实现同比增长，人工智
能成为产业价值重塑的核心引擎。
宁波银行成为宁波唯一入围企业，
以 2000 亿元市值位列榜单第 899
名，成为地方金融企业高质量发展
的典范。

胡润集团董事长胡润表示，这些
上榜企业是世界经济的支柱，其总销
售额相当于中国和印度GDP总和的
两倍。未来，人工智能、半导体、云计
算将持续主导全球企业价值增长格
局。 记者 乐骁立

气温骤降催热了“暖经济”。近
日，记者走访宁波各大商圈发现，随着
“过冬装备”的更新换代，消费市场呈
现鲜明的代际特征：年轻人追捧科技
感保暖装备，中老年消费者的“心头
好”依然是羊绒衫等传统御寒衣物。

2025胡润全球高质量企业TOP1000发布

英伟达登顶，一家甬企入围

如果说年轻人买冬衣追求“科技
感”，那么，“宁波大妈”们则忙着扫货
传统保暖单品。

在宁波第二百货，纯羊绒衫、羊
毛衫等传统保暖单品被摆放在显眼
位置，吸引不少消费者选购。市民王
阿姨一口气买了5件，“羊绒衫贴身
穿，暖和透气，给家里小朋友买了3
件，换着穿。”

宁波第二百货数据显示，11月7

日（立冬）至12月7日（大雪），毛衫区
共 销 售 152.07 万 元 ，同 比 增 长
2.70%。羊绒品类增长4.9%，羊毛品
类增长0.78%。部分品牌销售增长
明显，羊绒品牌如鄂尔多斯增幅达
97.74%，兔皇、珍贝增幅分别为
45.83%、4.9%。羊毛品牌如阿玛尼
增幅67.79%，雪野增幅89.20%。

此次降温引发的消费热潮，反
映出宁波保暖消费市场正从“单一

御寒”向“科技+传统”多元化方向
发展。一方面，科技保暖装备凭借
轻便、时尚的特点，成为年轻群体
的首选；另一方面，传统羊绒衫则
凭借经典、耐用的特性，持续占据
中老年市场。

业内人士指出，保暖市场将迎来
更多创新产品，满足不同人群的个性
化需求。

记者 史娓超 文/摄

传统羊绒衫：中老年群体“扫货”忙

这个冬天，年轻人掀起一股“科
技保暖”风潮。在鄞州印象城的优衣
库门店，一款HEATTECH系列保暖
内衣成为爆款。店员表示，该系列采
用特殊纤维材质，能吸收人体蒸发的
水分转化为热能，兼顾保暖和轻薄，
日均销量增长明显。“许多顾客一买
就是全家套装，大人小孩一起买。”

在位于鄞州印象城的蕉下门店，
多款羊毛保暖内衣也吸引不少消费
者购买。据了解，该品牌今年推出的
三款羊毛保暖内衣，均采用新西兰细
羊毛强化后的空气锁温技术，既保留

了羊毛面料的特性，又通过科技手段
提升了保暖性能。

除了基础的“贴身层”，户外运动
品牌的“面料科技”也备受年轻人追
捧。在宁波万象城、天一广场等商圈
的多家户外品牌门店，同样人头攒动。

波司登今年新推出的极地羽绒
服，凭借与东华大学联合研发的“航
天级升温面料”、远红外反射身体热
能等科技卖点，吸引大批消费者。消
费者李女士表示：“平时通勤时间长，
科技保暖装备既轻便又时尚，可以兼
顾通勤和休闲，很适合我。”

“现在的年轻人很懂行，他们会
专门来问面料是不是采用THER-
MOLITE®保暖纱线，或者有没有远
红外升温技术。”一家户外品牌店员
表示，这种从“盲目跟风”到“技术控”
的转变，让具备高科技含量的户外品
牌迎来了销售爆发期。

记者注意到，小红书平台上，“科
技保暖穿搭”话题浏览量突破500万
次。这一现象背后，是年轻人对“轻量
化”保暖的追求——他们不再满足于
厚重的传统棉服，而是希望通过科技
手段实现“温暖不臃肿”的冬日穿搭。

科技保暖：年轻人偏爱“轻量化”装备

鄞州印象城一户外品牌门店。
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宁波二百某羊绒衫品牌宁波二百某羊绒衫品牌。。

AI加速工业设计转型
宁波智能产业“巨舰”
将“驶”向何方？

12月17日，2025宁波智能产品
创新大赛——JoySpace均胜电子智
能座舱设计大赛（以下简称创新大
赛）圆满收官。这场聚焦汽车智能座
舱设计的专项赛事，不仅集中展现了
新生代设计师的创新潜能，更折射出
宁波在智能产品创新领域的前瞻布
局与产业优势。

区别于去年首届创新大赛的“广
泛播种”，今年的专题赛“垂直深耕”
汽车智能座舱领域。基于宁波汽车
与零部件“领头羊”——宁波均胜电
子股份有限公司（下称均胜电子）实
际需求，重点围绕沉浸式智能座舱、
智能光影与显示、下一代交互生态三
大核心方向，打造面向未来的汽车座
舱概念设计，场景聚焦SUV、轿车或
MPV等。

“作为用户体验的核心载体，汽
车座舱设计正发生根本性范式转移：
从‘功能堆砌’转向‘意图理解’，从

‘人适应车’转向‘车服务人’。”浙江
大学人工智能学院副院长孙凌云教
授强调，本次创新大赛旨在寻找“好
看的皮囊”的同时，更要发掘创新性
和落地可能性兼备的“有趣的灵魂”。

据统计，本届创新大赛收到来自
全国几十所高校的220份作品，设计
作品展现场百花齐放、精彩纷呈——
有的将汽车座舱打造为以声景为核
心的移动疗愈空间，通过AI分析与
实时感知技术捕捉用户情绪，结合声
光电与自适应香氛，通过多模态方式
实现舱内疗愈；有的则以游戏化思维
重塑出行体验，融合游戏豆机制，让
用户在安全驾驶之余，通过轻量化互
动将行程转化为游戏化旅程；有的关
注“Z世代”全球旅居数字游民趋势，
在汽车座舱内植入全域交互系统，在
航行模式下可通过手势操控实现地
球穿梭，接入全球话题；有的聚焦“银
发经济”需求，通过空间格局、实体触
控等协同设计，让汽车座舱成为滋养
身心的移动空间……

最值得一提的是，来自江南大学
的朱蓥同学的作品——琼境。他将

“全屋智能”的设计理念应用于汽车
智能座舱，通过透明显示屏、线控方
向盘等技术植入，不仅提升了驾驶安
全性，还为座舱空间释放创造了更多
可能性。最终，其作品获得本届大赛

“最具商业价值奖”，并获得10万元
专项奖金。

“为了跨越从‘概念设计’到‘落
地应用’的鸿沟，我们建立了‘项目
陪跑’机制。通过4位设计大咖与4
位均胜技术专家组成‘双导师团’，
对30个复赛项目一对一辅导，重点
打磨量产可行性与成本控制。”孙凌
云教授说。

这种“企业出题、高校解题、政府
助题”的模式，正在宁波形成一种可
复制、能推广的创新范式。目前，产
学研协同已经产生实效，均胜电子正
与部分团队深入对接，在核心技术与
人才培养上深化合作。

记者 施文 通讯员 杨梓


