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一份来自“法罗朱”现场的观众席观察

目前，宁波到上海的高铁时间
是2小时，杭州到上海1小时，苏
州到上海半小时。

上海是国内音乐剧市场公认
的最好城市，眼下正在上海大剧院
演出的《悲惨世界》连开60余场，
一票难求。票务网站统计，47%的
观众都是跨城观演。

光从哪里来，人往哪里去。当
一年到头几乎看不到空窗期的上
海“吸”走长三角乃至全国大部分
的音乐剧观众，作为本身与之有

“时间差”的周边城市，还有“胜率”
吗？或者说，在此情况下，观众为
何还会选择宁波场买单？

记者观察，有三点要素会影响
荷包，一是交通的便捷性，二是票
版定价的性价比，三是剧场的硬
件、管理水平和体验感。

宁波文化广场大剧院一度得
到过“好评”。因为有观众算了一
笔时间成本的账：从铁路宁波站到
宁波文化广场大剧院，地铁2号线
转1号线，40分钟以内可以抵达，
且宁波文化广场大剧院音响设备
相对较新，剧场管理有序，在定价
处于正常区间的情况下，粉丝并不
介意为宁波买单。

地处市场竞争激烈的长三角，
宁波，从来都不是跟自己竞争。事
实证明，观众也不仅仅为剧目买
单，他们也会为情怀买单、为体验
感买单，为社交平台刷到的肯定和
好评买单。

宁波要争取长三角票房的溢
出效应，选准定位、培育市场、争取
观众仍是重点。

事实上，如今宁波每年引进剧
目的数量并不在少数，但剧院自身
演出品牌培育还可进一步加强，带
主题的“演出季”也可以更多一些，
以增强用户黏性。剧院之间，亦可
加强联动，彼此借力。

剧场，是让人做梦的地方。有
人说，一座城市戏剧演艺的繁荣程
度也代表城市文化水平。宁波要
在如今的“基础分”上再上台阶，还
需各界共同努力。

记者 顾嘉懿/文 蒋晗炘/摄

本轮“法罗朱”巡演，打的是
“原代初卡”“告别之旅”的标签。
观众期待在现场看到25年前的

“官配”，“罗密欧”达米安·萨格
（昵称“大米”）、“朱丽叶”塞西莉
亚·卡拉（昵称“CC”）同台。

但每站巡演总有这样那样的
意外。12月12日宁波场演出前，
塞西莉亚·卡拉在社交平台发消息
说，因为自己身体不适（喉炎），需
要休息恢复嗓音，遗憾无法登台。
宁波场的观众由此解锁了a卡“罗
密欧”与b卡“朱丽叶”莉亚·比隆
（昵称“小朱”）的“ab组合”（之前
杭州站，“大米”没有登台，上台表
演的是“ba组合”）。

从反馈看，这样的意外并没有
掀起太大的波澜。中场休息时，记
者随机采访了多位观众，都对“大
米”和“小朱”的搭配表示认可，觉
得两人的声线意外契合，并没有因
为年龄差而带来突出的违和感。

再加上当晚饰演茂丘西奥的
演员约翰·埃真（他在上半年宁波
站《巴黎圣母院》里演游吟诗人）、
演奶妈的朱丽叶·莫兰妮、演亲王
的大卫·班都是一时之选，观众“各
取所需”，自也享受其中。

但需要看到的是，粉丝“填场”
并不构成宁波站3天5场全部的
观众来源，截至开场，一楼两侧池
座依然有不少空位。

事实上，自官宣开票以来，宁
波大剧院为放大“法罗朱”的溢出
效应、做大“路人盘”，不可谓不努
力。从几个月前开始，涂装演出海
报的双层巴士就开始满城跑，跟商
场合作的假面舞会、跟酒店合作的
沉浸式拍卖会，还有三江夜游的月
下游船派对，宣传推广剧目的“新
式花样”层出不穷。

演出这几天，剧院的氛围营造
也很到位，观众见面会、舞台导览
一场不落，纪念票根、限量周边、定
制印章等准备齐全，可谓“宠粉”。

但是，“法罗朱”的热闹似乎还
是局限在小众圈里，结果是本就喜
欢的人愈发喜欢，而未解其详情者
并不知晓在热闹什么。

宁波音乐剧迷今年挺有福。
上半年宁波文化广场大剧院

引进了法语原版音乐剧《巴黎圣
母院》，下半年宁波大剧院捧出

“法罗朱”。这两部剧目可以说是
法语音乐剧中，粉丝基数最大、受
众最广的两部。

法语音乐剧被公认的最大优
点是“歌好听”。《巴黎圣母院》中
的《大教堂之歌》《美人》声入人
心，朗朗上口；《罗密欧与朱丽
叶》的《维罗纳》《爱》《世界之王》
属于“BGM（背景音乐）一响，眼
泪决堤”的级别。有观众戏后写
观后感：“当维罗纳的少年们从
台下冲向台前，灯光洒落的瞬
间，仿佛看到20年前的他们穿越
时光而来，脑海里闪现出整个青
春……”

这两部巨制对国内观众来说
并不陌生，两者“中巡”（中国巡
演）都有10年以上的时间，最早

“入坑”的一批青年观众，如今已
人到中年。翻看社交媒体的短
评，许多人都提到，看“法罗朱”更
多是“看情怀”。熟悉的人、熟悉
的景、熟悉的歌在舞台上复现，
仿佛看到年轻时为了追戏跨越
山海而去的自己，陷入自我感动
的循环。

观众席里，也有不少年轻
人。他们盛装而来，把头发挑染
成红色或是蓝色，代表台上的两
个家族阵营，与剧情融为一体。
这些观众大都看过不止一场的

“法罗朱”，他们可以“为了一部戏
奔赴一座城”，为了“集卡”（看全
所有的演员组合）买上十几张不
同城市的演出票。

在他们分享的剧评里，充斥
着“自己人”才懂的“黑话”，包括
但不限于各种演员昵称，以及资
深粉丝才能心领神会的“梗”。
而那些犹豫着要不要买票或是
加场的观众，也习惯从这些直击
现场、直述剧院优缺点的短平快
文字中获取自己需要的信息，或
是获得“同担”提供的“前线战报”
与情绪价值。

12月 12日晚，法国原
版音乐剧《罗密欧与朱丽
叶》（简称“法罗朱”）宁波
站首场演出在欢呼声中落
幕。谢幕时分，《二十当
头》《世界之王》《维罗纳》
三首金曲返场连唱，点燃
宁波大剧院观众席气氛。

对音乐剧观众来说，
在国内巡演多轮、常看常
新的“法罗朱”并不是需要
用猎奇目光去看的“西洋
镜”，而是主打“看情怀”
的抒情诗。

演出前，剧院前厅聚
集的大都是跨城奔赴而来
的“骨灰级”粉丝，他们能
清楚地记得每一个角色的
唱段，记住每个演员的名
字，能清楚地分辨出演员
的高音和低音是否被剧院
音响准确传达。

而作为剧院，一方面
要想着满足剧迷们的物
料交换、谢幕“冲台”，签
售 sd（stage door，堵后
门）等诉求；一方面还需
做大本地市场蛋糕，吸引
更多“路人粉”买单，才可
能收回剧目引进的高额
成本。

从记者现场观察来
看，地处长三角演艺中心
边缘的宁波，想要分得国
外引进剧目的红利，还是
很不容易的。
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拿出手机拍返场的观众。

谢幕时，演员与观众互动。


