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11 月 22日，“百万英才汇南粤”
2025年N城联动秋季招聘活动在宁波
大学火热举行。本次招聘会由教育部、
中共广东省委、广东省人民政府主办，
东莞市牵头，会同韶关市共同组织，旨
在吸引优秀高校毕业生赴粤就业。

据悉，此次全国巡回招聘在浙江
省仅设浙江大学和宁波大学两站，凸
显了宁波在高教和人才资源方面的重
要地位。

招聘会现场，除了优厚的薪资待
遇，不少企业亮出的“软福利”成为吸
睛点。“恋爱假”“生日假”“随心假”“痛
经假”“路费报销”等充满人情味的假
期，吸引了大批学生驻足咨询。

来自宁波大学力学专业的研三学
生杨光是安徽人，他表示自己不介意
去广东发展，更看重发展前景和晋升
渠道，期望年薪在15万元至18万元，
并笑称“有单休就行了”。

据东莞市人力资源服务中心负责
人赵丽萍介绍，本次招聘会共组织了
75家优质企事业单位，提供近2800个
就业岗位，整体质量非常高。其中，年
薪20万元以上的岗位占比超四成。

企业方求贤若渴，都表示了对宁
波学子的期待。东莞市奥海科技股份
有限公司的HR徐颖表示，公司研发、
国际业务、供应链等岗位需求量大，招
聘开始不到一小时已收到20多份简
历。她特别提到，公司为员工提供了
良好的宿舍和餐饮保障，以帮助外地
学子快速适应。

南兴装备股份有限公司的总裁助
理杜鹏则对宁大学子赞不绝口，他表
示虽然计划招聘十余人，但若遇到优
秀人才愿意扩招，并盛赞浙江籍和浙
江高校毕业的员工“很优秀”。

松山湖材料实验室人才人事管理
部的负责人周泉表示，现场收到的简
历“感觉挺匹配”，尤其是一些家在广
东的学子回乡意愿强烈。她特别提到
实验室“大咖很多”，能为年轻人提供
与院士专家交流的宝贵机会。

多家企业HR都传达出一个共同
信号：对于真正优秀的人才，他们将不
吝释放更多优质工作岗位。

记者 林桦

这场招聘会超吸睛
年薪20万元以上岗位
占比超四成！

红美人的七十二变，背后是政
府、企业与农户的同频共振。

为了给产业打通更宽广的出
路，就在红美人开摘前，象山县创新
性地挂牌成立了全国首个柑橘出境

“大果园”，将分散的优质果园整合，
拿到了通往国际市场的“金名片”。

与此同时，象山“晓橘嫂”农创
联盟负责人顾莹被聘为乡村传播大
使，走进浙江卫视直播间，为象山红
美人打Call；象山味不同农业发展
有限公司总经理顾舒在处理好今年
的首批出口订单后，又匆匆赶到杭
州展会现场，与客户见面，并落实12
月2日国际残疾人日为身患残疾的
果农助销红美人的相关事宜……

一颗柑橘的“七十二变”，变的
是形态与价值，不变的是象山对农
业高质量发展的追求。这时候，它
以一场创意风暴，让人们真切地感
受到，“土特产富”正照进现实，而共
富新生活的滋味，就如红美人一般，
清甜而充满想象。

记者 张晓曦
通讯员 陶安安 王晨辰

一颗柑橘的“七十二变”！
象山红美人惊艳创意“玩出圈”

谁能想到，一颗橘子，不仅能吃，还能闻、能玩，能成为时
尚单品？

在杭州国际博览中心举行的2025浙江农业博览会上，象山
红美人柑橘就以一场令人惊叹的“七十二变”，成为当之无愧的
顶流，彻底颠覆了人们对农产品的传统想象。

11月22日，在杭州国际博览中
心举行的2025浙江省农博会上，

“果香晓塘，都市桃源”象山红美人
核心产区品牌推介会举办。本次活
动以“金陵十二钗”创意走秀为亮
点，全方位展现了象山县晓塘乡作
为“中国第一棵红美人发源地”的产
业成果与品牌实力。

象山县晓塘乡党委副书记、乡
长钱愉璐在推介会上介绍，作为宁
波地区柑橘种植历史最悠久、品种
数量最多的乡镇，晓塘乡红美人等

精品柑橘种植面积已突破 6000
亩，预计今年总产量达7500吨，占
全县总产量的20%，产值超2亿
元。红美人柑橘已成为当地农户
增收的重要支柱。

活动现场，“金陵十二钗”手持
红美人柑橘登台展示，结合戏曲
表演，营造出“十二金钗逛橘园”
的沉浸式场景，为农产品赋予文
化内涵。随后，演员走入观众席
邀请嘉宾品鉴，推动产销对接与
洽谈合作。

“十二金钗”新演“橘楼梦”省农博会上推介红美人

走进人头攒动的宁波馆，空气中
弥漫着一股清甜的柑橘芬芳。这香
气并非全部来自鲜果——一旁展台
上，造型雅致的象山红美人无火香
薰、车载香膏正静静散发魅力。这是
象山红美人吗？是的，但它已跳出了
水果的范畴。

“给我来一个红美人冰淇
淋！”在冷饮摊前，消费者排起了
小队。这款特制的象山红美人冰
淇淋，秘诀在于用新鲜果肉榨汁
调和，并巧妙地融入了一丝橘皮

增香。一口下去，浓郁的原果风
味在舌尖炸开，沁人心脾的香甜，
不仅吸引了年轻人，连许多逛展
的老者也忍不住扫码尝鲜，品完
后竖起大拇指称赞：“风味很棒，
很好吃！”

里面的文创区，印着“我‘橘’
的OK”俏皮话的冰箱贴让人会心
一笑。而20元一瓶的鲜榨果汁，
则因完美浓缩了象山红美人的精
华，成为逛展市民的“人手标配”，
两个多小时就售出上百瓶。

从“冰淇淋”到“文创产品”红美人已不单是种水果

这颗柑橘的野心，远不止于在
展会上被品尝。它正从一个季节
性水果，蜕变为一个拥有无限可能
性的IP。

来自临安的民宿主小陆已是
红美人的忠实粉丝。去年在杭州
亚果会、临安全国土特产大会上
与象山红美人结缘后，她便在自
家民宿栽下了从象山引进的果
苗。今年再来，她被红美人香薰
等新品深深震撼：“出新品的速度

太快了！”
她正谋划打造四季水果主题

民宿，而眼前这些创意产品，为她
提供了现成的灵感——“我在冬天
打造一个红美人主题的房间，吃红
美人果子，喝红美人果汁、红美人
咖啡，品红美人冰淇淋，玩红美人
文创，还可以在红美人香薰中安然
入眠，是不是很有吸引力？”她当场
就与香薰的生产商——宁波宏程
佳和科技有限公司取得了联系。

从“尝鲜”到“常伴”一颗橘子的产业破圈之旅

“走出去”与“引进来”
共绘“土特产富”新图景
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4““金陵十二钗金陵十二钗””现场推介红美人现场推介红美人。。 通讯员供图通讯员供图

象山红美人香薰及文创产品象山红美人香薰及文创产品。。


