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在许淑敏看来，作为中华
文明的瑰宝，非遗深厚的历史
底蕴、艺术价值及吉祥寓意，
与品牌理念高度契合。

“将非遗融入现代家纺设
计，并非简单的元素堆砌，而
是为企业产品注入文化灵魂，
是对幸福生活内涵的升华。”
许淑敏说，这一融合过程，本
身就是一场对传统文化的“创
造性转化、创新性发展”。

为了实现传统与现代的
完美交融，博洋家纺设计师团
队深入挖掘非遗背后的文化
故事与象征意义。

许淑敏介绍，在设计中，
团队注重保留文化精髓，并
通过简化繁复线条、创新色
彩搭配、结合数字技术等现
代审美语言进行重新诠释，
确保产品兼具艺术美感与实
用功能。

不过，将非遗“搬进”现代
生产线并非一帆风顺。许淑
敏也坦言，为了平衡非遗的

“原真性”与“现代性”，时常面
临初期研发成本高、部分消费
者对非遗价值认知有限、传统
手工效率低且批次差异大等
挑战。

针对这些问题，博洋家纺
逐步摸索出一套解决方案，通
过拍摄工艺纪录片、开展设计
师访谈、打造联名事件、争夺
行业奖项等方式，生动讲述非
遗故事，让消费者读懂其历史
渊源与工艺复杂度。

设计上“巧用力”，比如，
将苏绣作为简约床品的“点睛
之笔”，避免过度繁复导致的
审美疲劳；生产中，改良部分
工序以保障质感，同时推出机
绣版与手绣版产品，既满足市

场规模化需求，也兼顾高定人
群对“原汁原味”非遗手工的
追求。

谈及与非遗传承人的合
作，许淑敏特别分享了与

“盖娅传说”联名的成功案
例。从床品到服装的跨界演
绎，再到登陆巴黎时装周高
定舞台，产品“幸福·如意百
子”连获殊荣，这一系列突
破让团队深感震撼。

“我们惊讶于非遗强大的
生命力与影响力。”许淑敏感慨
道，“这也更加坚定了我们继续
传承与推广非遗的信心。”

这次跨界不仅是品牌的
成功，更是中国文化自信的生
动展现，充分证明了传统文化
在企业赋能下所能爆发的巨
大能量。

一件床品，一个品牌，一
份担当。博洋家纺用实践证
明，文化传承与企业发展可以
相互成就。

谈及未来，许淑敏表示，
博洋家纺将继续深化非遗与
床品设计的融合，推出更多承
载东方美学的系列产品。

在营销层面，博洋家纺将
通过跨界联动、利用新媒体平
台讲述非遗故事等方式，持续
吸引年轻一代的关注。

“我们相信，通过品牌的
力量和现代传播手段，能够
为非遗传承注入新活力。”许
淑敏说，“博洋家纺希望成为
连接传统与现代的‘桥梁’，
让千年文明在新时代的家居
空间中焕发新的光彩，持续
书写企业文化与商业价值相
得益彰的新篇章。”

记者 王婧
通讯员 付欣然 文/摄

智力残疾人士
网购3万余元电动车
市场监管部门化解纠纷

近日，余姚市市场监管局丈亭所圆满
化解了一起因智力残疾人士花3万余元网
购“老头乐”电动代步车的消费纠纷，最终
商家在扣除了2000元物流费外，给予顾
客退货退款。

赵先生的儿子小赵是二级智力残
疾。他在抖音上刷到“老头乐”相关视频，
联想到自己无法掌控自行车、电动自行车
的平衡，日常出行十分不便，而四个轮子
且能遮风挡雨的“老头乐”似乎能解决这
一难题，便动了购买心思。

随后，小赵通过拼多多找到售卖“老
头乐”的商家，在商家诱导下添加了微
信。起初，商家称5000元就能提车，还赠
送保险和车牌。小赵选定车辆款式及配
置后，商家又表示高配置车型需额外支付
20000元，工厂才会下单生产。小赵支付
费用后，曾提出取消购车的想法，但商家
以车辆、电机、电池均为其定制为由，声称
取消订单需扣除大额手续费，小赵只好放
弃。物流送货上门时，司机还额外收取了
一笔物流费用。此时，赵先生才惊觉，自
己在家人毫不知情的情况下网购了车辆，
前前后后已花费3万余元。

赵先生深知“老头乐”不允许上路，更担
忧儿子驾车会面临极大安全隐患，于是第一
时间联系商家要求退车，可商家却对售后诉
求消极处理。无奈之下，赵先生来到余姚市
市场监管局丈亭所求助，要求退货。

该所接到投诉后，迅速展开调查。据
了解，小赵今年25岁，因天生智力残疾，语
言和运动能力发展迟缓，独立生活存在较
大困难。该车随车附带的合格证明上，车
辆制造企业一栏竟是空白，且小赵脱离拼
多多平台通过微信下单，难以获取商家完
整信息。面对这一困境，工作人员通过梳
理小赵的微信及银行卡转账记录，多方排
查后，终于找到位于山东的商家。

工作人员多次与该商家沟通，建议商
家从法律规定和人文关怀双重角度出发，
切实考虑小赵的特殊情况。经不懈努力，
商家最终同意扣除2000元物流费用，为
小赵办理退车。 通讯员 张松高 张泽盛幸福·龙凤和鸣。

以非遗为桥，为幸福设计
博洋家纺书写企业文化新篇章

“企业对文化传承的深
刻理解，与对幸福生活的持
续追求，是驱动我们拥抱非
遗的初心。”博洋研究院执行
副院长许淑敏表示。

作为家纺行业的领军品
牌，博洋家纺正探索一条以
文化赋能企业发展的特色路
径，通过与非物质文化遗产
（非遗）的深度融合，将“为幸
福而设计”的品牌理念植根
于中华文明的沃土。

文明·润企之声


