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宁波月饼市场呈现明显的两
极分化特征。一方面，像弄堂月饼
这样的传统产品坚持古法制作，保
持老味道；另一方面，新式月饼不
断创新，追求时尚口感。

中秋月饼的“脑洞”创新，早已
突破传统甜咸界限，花式刷新消费
者对月饼的认知，比如茶饮界的生
椰拿铁月饼、杨枝甘露月饼，还有结
合地方小吃的梅干菜扣肉月饼。

针对不少消费者的健康需求，
生产企业在口味创新中融入“轻负
担”属性，比如，低卡低糖月饼用赤

藓糖醇替代蔗糖，搭配全麦饼皮，主
打“吃多不腻”；养生食材嵌入款的
陈皮普洱月饼内馅加新会陈皮，饼
皮混合普洱茶粉，兼顾茶香与祛湿
属性；益生菌流心月饼在流心馅中
添加活性益生菌，瞄准注重肠道健
康的人群……

一家超市负责人称，去年月饼
的总体销量比前年降了约30%，“热
销期越来越短，量也没有往年大。
今年会降多少，目前还很难说”。

“可能是选择更多了，水果、海
鲜、滋补品等成为中秋节礼的平替

项，大家对月饼特别是礼盒的购买
兴趣没有以前强烈了。”一位月饼代
理零售商表示。

人们对健康饮食的重视，也对
月饼这类“热量炸弹”有了变化。艾
媒咨询数据显示，月饼健康化对中
国消费者的购买意愿有较大影响，
其中对25岁至40岁人群的影响最
大。另外，大众消费更看重性价比，
也是月饼礼盒遇冷的原因之一。这
从不少商超散装月饼销量平稳度高
于月饼礼盒的表现就可见一斑。

记者 周晖 文/摄

8月26日，农行宁波市分行
以“金色岁月 农情相伴”为主题，
举办“农银养老”服务品牌推介
会。活动汇聚宁波市政府相关部
门、社区组织与养老服务企业代
表近百人，搭建起多方交流协作
平台，为推动宁波地区养老服务
高质量发展注入金融新动能。

近年来，农行宁波市分行聚
焦“三大支柱”建设，积极发展养
老金融，社保卡用户、企业年金托
管规模、个人养老金账户数均实
现跨越式增长，服务实体社保卡
存量数达70万户，企业年金托管
规模超过7亿元，个人养老金账
户数30余万户。

同时，农行宁波市分行完成
对全市170家网点适老化改造，
并在部分网点试点健康检测、远
程医疗等便民功能，不断创新适
老服务模式；加大养老产业支持
力度，打造多元化养老信贷产品
体系，推广养老场景、养老消费贷
款等专属产品服务，多轮驱动赋
能银发经济。

在推介会上，农行宁波市分
行与泰康之家·甬园社区合作共
建的“农银养老服务中心”正式揭
牌。农行宁波市分行与宁波市慈
善总会联合设立的“农情甬爱”慈
善基金，分别向“余姚悬岩村居家
养老服务站改造项目”和“农情老
兵”公益助老项目捐赠15万元、
10万元，爱心资金将用于悬岩村
居家养老服务站改造及宁波市退
役老兵生活环境改善。

农行宁波市分行辖属海曙支
行还与海曙南门街道万安社区签
署战略合作协议，双方将携手发
力，共同探索推进“金融+社区”
养老服务新模式。

活动最后，“乐活养老”战略
合作联盟正式启动。该联盟通过
整合养老院、保险机构、适老化改
造公司、旅行社、医养机构、信托
公司等渠道和资源，实现跨领域
联动，共同构建一个覆盖长者

“养、住、医、游、护”等全生命周期
的幸福生态圈。

记者 周雁
通讯员 陈芋荣 贝莉萍

农行宁波市分行
举办“农银养老”
服务品牌推介会

传统与新式口味并存

“月饼大战”拉开帷幕
一张油纸包裹的，不仅是

酥香可口的月饼，更是几代宁
波人记忆中的中秋团圆味道。

中秋佳节临近，宁波月饼
市场进入预热销售期。在奉化
的一条老弄堂里，一家有30多
年历史的弄堂月饼创始人刘松
达和工人们正忙着和面、包馅、
烘烤——这家手工作坊最近每
天能卖出两三千筒月饼。

与此同时，宁波各大商超
的月饼货架上也已摆满各色产
品，从传统老字号到创新口味，
开启了一年一度的中秋盛宴。

弄堂月饼的特点是坚持传统工
艺，采用酥式而非苏式工艺，一层油
酥一层水皮，吃的时候需要在下巴附
近摊开手掌托着，否则会碎屑一地。

为了打造独特口味，刘松达多年
研制出招牌“椒油月饼”，只用食用

油、鲜葱、食用盐等看似平凡的馅料，
却成就了食客心中一口难忘的美味。

虽然只有简单的油纸包装，却
逐渐收获人气，甚至有人从上海、杭
州等地驱车前来品尝。而苔菜味则
是很多宁波人的最爱，甜咸口感和

墨绿色内馅让人回味。
“我们除了椒油、苔菜、芝麻月

饼外，还新推出了黄精、蛋黄等口
味，适合中老年消费者的新变化。”
刘松达坦言，老味道也要有创新，尤
其是对于低糖、保健等方面的需求。

老弄堂的新传承

当弄堂月饼在老巷子里飘香
时，宁波各大商超、酒店、电商平台
的月饼大战已经拉开帷幕。

三江超市作为宁波本土连锁超
市巨头，早已在醒目位置设置了月
饼专卖区。

传统品牌的月饼礼盒堆叠整
齐，散装月饼则方便消费者按需购

买。盒马鲜生则主打新式月饼，货
架上不仅有传统口味的月饼，还有
更多创新产品，榴莲冰皮、奶黄流
心、巧克力松露等新奇口味吸引着
年轻顾客的目光。

在世纪联华超市，各式各样的
月饼散装、盒装也摆放出来。各超
市不约而同地推出促销活动，包括

买赠、满减、折扣等优惠手段。与弄
堂月饼的朴素包装不同，商超里的
月饼大多包装精美，价格从几十元
到两百元不等，满足不同消费群体
的需求。

“一般中秋节前两周是销售高
峰，目前只是展示，销售还在慢慢升
温中。”一家超市食品部主管表示。

商超月饼预热

市场两极分化

宁波一家超市里的月饼堆头。
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