
赛场外的城市嘉年华

“宁波甬士号”

惊艳亮相

霓虹闪烁的移动市集车队、装点着篮球元素的主题专列，还
有美食、文创和互动专区……昨天傍晚，宁波市体育中心广场成
了一座开放式的狂欢乐园。作为“浙BA”宁波队主场的重要活
动，由宁波市商务局、宁波市文旅局、宁波文旅会展集团共同打造
的“甬有好市”城市嘉年华昨天正式揭幕。

傍晚6点，记者在现场看到，专
为此次“浙BA”打造的“宁波甬士
号”文旅专列、商务专列以及移动市
集车队，浩浩荡荡分列两排。

“宁波糯叽叽，打球别磨唧唧！”
印在“文旅专列”上这句俏皮的标语，
迅速吸引游客驻足。

车厢内别有洞天，从东钱湖“村
咖”飘香、“我在象山有片海”系列文
创产品，到酷乐潮玩文创产品、非遗
手作……文旅专列里，宁波10个区
（县、市）的地域精华被浓缩于这方移
动空间。互动打卡区，游客沉浸式体
验了“文旅+篮球”魅力。

商务专列里，新国潮风格布置、
慈城古县城的特色好物与激烈赛事
碰撞出奇妙的时代感。还有移动市
集车队现制现售的美食，阿国生煎的
煎锅滋滋作响，俊杰食品的经典味
道，妙不可言。

值得一提的是，“宁波甬士号”专
列并不仅限主场亮相，还将全程跟随
宁波队征战。

根据安排，“宁波甬士号”专列主
场活动共10场，从2025年8月20日
持续至2026年1月7日（时间为2025
年8月20日、8月26日、9月11日、9月
24日、10月17日、11月8日、11月22
日、12月7日、12月21日，2026年1月
7日），还将远征10个客场，一边为宁
波队助威，一边推介宁波好物。

作为浙江省最具影响力的民间
体育赛事，“浙BA”不仅是球员们的
竞技场，更将成为城市创新消费场景
的试验田。今年，宁波打破“场内比
赛、场外观望”的传统模式，以“移动城
市IP巴士+好物市集车队”的创新形
式进行展销，把“看比赛”延伸为“可
逛、可玩、可买”的一站式体验。
记者 谢舒奕 通讯员 应卓秀 文/摄

8 月 20 日晚，“浙 BA”城市争霸赛，宁波队坐镇主场，迎战永康
队。宁波众多商场、街区利用室内外大屏直播赛事，开启观赛“第
二现场”。宁波市民“全域”观赛，集体加入这场“全民狂欢”。

“宁波甬士号”文旅专列内景。

赛场外的“甬有好市”。

移动市集。

“宁波甬士号”主题专列。

高清的直播画面、专业的解说、
精准的动作回放……“第二现场”氛
围热烈。据不完全统计，当晚，宁波
设置了32个“第二现场”，包括天一
广场、杉井奥特莱斯、宁波K11等，提
供同步赛事直播，覆盖全市10个区
（县、市）及前湾新区和高新区，全民
共享“浙BA”带来的激情与快乐。

昨天傍晚6点半，尽管比赛还未
开场，天一广场的直播大屏前早已座
无虚席。市民李先生全家出动，早早
占据前排位置，脸上难掩期待。“我和

孩子都喜欢篮球，在这里观赛不仅可
以和周围的球迷一起交流，还有更多
视角和纬度展现比赛过程，舒适度和
氛围感都非常好。”李先生说。

晚上7点半，比赛一开始，直播
大屏前人头攒动，欢呼声此起彼伏，
不少球迷目光专注，比赛场上的每一
个“高能”进球都引发观赛大屏前的
一阵阵欢呼狂潮，“宁波队！加油！”
的呐喊声响彻全场。夜幕之下，灯光
璀璨，这份热情与夜景交织，成为宁
波夜晚最动人的一道风景。

这场比赛，不仅点燃了篮球场上
的激情，让市民过足瘾，更在夜色中
催生消费热潮。宁波各大商圈借势
聚拢人气，带火餐饮、零售等消费业
态，让“流量”与“增量”在夏夜的“烟
火气”中完成一场生动的双向奔赴。

尽管是工作日，宁波各大商圈的
人气堪比周末。“我们提前一周就开
始宣传预热，发布观赛攻略。从现场
情况来看，今天的客流量明显高于平
时周末，观赛相关区域人气火爆。早
在上周末，单日最高客流就在直播

‘浙BA’的加持下突破25万人次，部
分餐饮销售环比提升45%。”宁波天

一广场有关负责人戴进介绍。
现场有不少逛街、买夜宵、观赛

“打包消费”的市民。00后小姐妹小
蒋和小舒一边观赛一边为宁波队呐
喊。“这里的观赛氛围非常好，我们看
完之后打算再去逛会儿街，吃个夜
宵。”小蒋说。

宁波市商务局商贸流通处处长
周涌华表示，“第二现场”作为“浙
BA”的户外观赛点，精准对接球迷需
求，实现体育赛事与消费场景深度融
合，既满足了群众的文化娱乐需求，
又激活了宁波夜间经济的“一池春
水”。 记者 史娓超 谢舒奕

打造32个“第二现场”
共享“浙BA”带来的激情与快乐

“第二现场”氛围热烈

体育赛事与消费场景深度融合

宁波老外滩观赛点。

慈城商业步行街观赛点。

余姚众安广场观赛点。

北仑富邦广场观赛点。
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