
金婚庆典，一堂生动的“家风公开课”
吴霞

晚
报
评
论
邮
箱
：n

b
w
b
p
lp
l@

16
3
.c
o
m

三江热议

阿拉有话

街谈巷议

今锐评

A132025年8月19日 星期二 责编/高凯 叶飞 审读/刘云祥

县域旅游走红
怎样让年轻人“来了还想来”
曲征

用“文旅惊喜”
激活“票根经济”的无限可能
郭元鹏

“我愿意以岁月为证，与你相守
如初；以家风为魂，教后辈笃行不怠
……”8月16日，北仑区柴桥街道
芦北社区活动室内暖意融融，15对
金婚夫妻身着中式喜服，携手走过
红毯，共同宣读金婚誓词。

8月18日《宁波晚报》

这场金婚庆典，表面是重温爱
情，内里却是一堂生动的“家风公开
课”——当年轻人沉迷于速食爱情、算
法匹配时，这些老人用50年光阴证
明：婚姻不是荷尔蒙的烟花，而是压舱
石般的沉淀。

72岁的曹川镇说：“婚姻啊，就像
做维修，平时多些小修小补的包容，就
不会有‘大修大补’的那一天。”这话比
任何情感博主的鸡汤都锋利。当下年
轻人把婚姻当“快闪店”，一言不合就

“系统重置”，却忘了感情需要日常“打
补丁”。金婚夫妻的“维修手册”里，没
有“一键重启”的捷径，只有“手动调
试”的耐心。俞东国夫妇两地分居30
年靠的是“谦让”，沃学正夫妇的秘诀
是“与人为善”。这些词儿不浪漫，却
是婚姻的防锈漆。

当商家把七夕包装成“转账节”
时，这些老人展示了真正的“爱情经济

学”：俞东国免费磨钥匙10年，李玮珍
义务缝补衣物，曹川镇随叫随到修水
电——他们的“感情账户”里，存的是
利他的复利。正如乐于助人的沃学正
教育外孙女：“好好学，做对国家和社
会有用的人。”家风从来不是祠堂牌匾
上的烫金字，而是社区里修好的水管、
邻居家补好的衣服、代际间传递的善
意，这种“行动派家风”，更直抵人心。

北仑区计划组建“金婚家风宣讲
队”，堪称一场社会实验。当年轻人追
捧“恋爱综艺”时，是否想过向隔壁修水
电的金婚爷爷取经？德国社会学家贝
克曾警告“个体化浪潮将瓦解家庭”，而
这些金婚老人用“代际共学”给出解决
方案：让00后跟着70岁老人学修家电，
顺便“偷师”婚姻经营术；让企业员工听
金婚夫妻讲“分居年代如何写信传情”，
比团建拓展更能凝聚团队。

这些金婚夫妻像一群“时光逆行
者”，他们的故事提醒我们：“快时代”
也需要“慢功夫”，大数据算不出白头
偕老。当我们在民政局门口统计离婚
冷静期数据时，别忘了社区活动室里
还有另一组数据——50年=18250次
包容+36500次早餐+无数个“算了，让
一步吧”。这些微不足道的“日常坚
持”，才是家庭和谐真正的KPI。

不久前，《全国县域旅游研究报
告2025》公布了全国县域旅游综合
实力百强县，象山县、宁海县成功入
选。其中，象山县位列第七，较上年
提升3个位次。《报告》指出，当前，
县域旅游呈现爆发式增长，市场热
度攀升，核心客群以18岁至34岁
的年轻人为主。

8月17日《宁波晚报》

“不是大城市去不起，而是小县
城更有性价比。”这句在社交平台刷屏
的调侃，道出了当下年轻人旅游消费
的新动态。宁波的象山、宁海双双入
选全国县域旅游综合实力百强县，其
经验为县域旅游“圈粉”年轻人提供了
借鉴，那就是：打动年轻人的，从来不
止“低价”，更是“独特体验”“深度沉
浸”与“文化共鸣”的综合吸引力。

相较于热门城市动辄上千元的
住宿、百元起步的门票，县域旅游在交
通、餐饮、住宿等方面的“友好定价”，
降低了年轻人的出行门槛。但真正让
年轻人心动的是“低价不低质”的“质
价比”，即“花更少的钱，获得更独特、
更有质感的体验”。

数据显示，宁波已建成1322个A
级景区村庄，覆盖率达62%，10个金
3A级景区村庄、10个景区城、120个景

区镇星罗棋布。这些基础设施的完
善，不仅让“说走就走的旅行”成为可
能，更让年轻人在“低成本出行”中收
获了“高价值体验”。

“反向旅游”的兴起，让“小众”成
为年轻人的新追求。但“小众”不等于

“冷门”，年轻人真正渴望的，是“适度
商业化却保留原汁原味，能深度融入
当地生活”的“宝藏地”。宁波县域旅
游的破题之道，正在于将“小众资源”
打造成“独特IP”，让“冷门线路”变成

“网红打卡点”。
县域旅游的核心竞争力，在于能

否将“老祖宗留下的宝贝”转化为“年
轻人喜欢的模样”，即在“存古”中“出
新”，让传统文化“活起来”。前童古
镇通过竹编制作、泥金彩漆、扎染等
民俗体验项目，让游客亲手触摸非遗
技艺；以元宵行会、长桌豆腐宴等“造
节”活动，让不同时节的游客收获不
同惊喜。

这些案例印证了文化不是“陈列
品”，而是“体验源”。县域旅游需避免

“为了商业化而丢掉文化根脉”，也不
能“固守传统而拒绝创新表达”。唯有
像宁波这样，将历史人文、风土人情转
化为“可参与、可感知、可传播”的沉浸
式产品，才能让年轻人在“玩”中感受
文化魅力，在“体验”中产生情感共鸣。

要说这个夏天，浙江最热的赛事
是什么？那必须得是“浙BA”！本周
三“浙BA”城市争霸赛宁波队将主场
迎战金华永康队。为进一步促进两地
交流，宁波和金华都带着满满的诚意
来“宠粉”：免费门票、酒店优惠、特色
体验……一大波“文旅惊喜”派送不
停。 8月18日《宁波日报》

一张“浙BA”球票，不仅能让人走进
赛场感受热血沸腾的竞技魅力，还能摇
身一变成为宁波与金华两地的“文旅通
行证”——免费逛景区、民宿酒店享优
惠、特色体验随心选。这场由赛事引发
的“双向奔赴”，让“票根经济”不再只是
简单的消费延伸，更成为连接体育激情
与文旅魅力的纽带，为区域协同发展注
入了鲜活动力。

“票根经济”的核心，在于让一张小
小的票据突破单一功能，释放乘数效
应。以往，赛事、演出的票根往往在活动
结束后便失去价值，而宁波与金华的做
法，却让票根成为串联“观赛+旅游”的钥
匙。对球迷而言，看完比赛，不妨顺道逛
逛对方城市，让赛场的呐喊与景区的风
光形成“1+1>2”的体验；对两地而言，赛
事带来的流量被转化为实实在在的文旅
消费，酒店、餐饮、景区都能分得“流量红
利”。这种将体育IP与地域特色深度绑
定的思路，正是“票根经济”的精髓所在
——以核心活动为引爆点，用配套福利

延长消费链条，让短期聚集的人气沉淀
为长期的文旅吸引力。

“文旅惊喜”的关键，在于“诚意”与
“精准”。宁波34家景区、32家民宿、69家
酒店联动让利，金华推出“免费游、免费
吃、免费体验”的三重礼遇，这些政策并非
笼统的“打折促销”，而是针对赛事受众量
身定制：凭票根享受福利，既锁定了精准
客群，又让球迷感受到“被宠粉”的专属
感。更重要的是，两地没有局限于“各自
为战”，而是通过互送“文旅礼包”促进双
向流动，这种打破地域壁垒的协同思维，
让“票根经济”的辐射范围加倍扩大。当
宁波市民手持球票走进金华的古村老街，
当金华球迷在宁波的海滨浴场放松身心，
消费的流动自然带动了文化的交融。

激活“票根经济”，更需让“惊喜”成为
常态。一方面，需要建立常态化的跨部门
协作机制，让体育、文旅、商务等部门形成
合力，提前规划配套福利，避免政策“碎片
化”；另一方面，要深挖地域特色，让“惊喜”
不止于优惠，更在于体验的独特性——比
如结合赛事推出城市微旅游路线、非遗体
验工坊等，让游客带走的不仅是消费账单，
还有对一座城市的深刻记忆。

一张票根，连接的是赛场与市井，承
载的是“流量”与“留量”。这不仅是对“浙
BA”的赋能，更应为各地探索“赛事+文
旅”模式提供有益借鉴——毕竟，让每一
份热情都得到回应，让每一次出行都充满
期待，才是“票根经济”最动人的底色。

6月28日起，民航局充电宝新规全面实施：没有3C标识、3C标识不清晰、被召回型
号或批次的充电宝，禁止携带乘坐境内航班。很多旅客在登机前会将不符合标准的充
电宝弃置在机场，那么这些充电宝究竟去哪了？近期，有观众向总台爆料称，二手平台
上有商家公开售卖大量二手充电宝，对此，记者进行了调查。 8月17日央视网
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