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在采访中，有不少专业人士
表示，当初骑行盛行时，有部分消
费者抱着冲动心态进入，之后由
于无法长时间坚持而退圈，这也
是骑行车销量下降的一个原因。
另外，随着桨板、皮划艇等新的体
育休闲项目兴起，也分流了一部

分受众。
宁波市甬城民营经济研究院

院长朱友君认为，热爱骑行与品
牌喜好不能画等号，相较产品价
格，骑行带来的情绪价值和健康
更重要，骑友们应量力而购、尽心
而行。而自行车品牌方也不能仅

仅抱着去库存、推新款的
单一目的，而要在增强骑
友服务体验、扩充城乡骑
行空间、提升车辆功能细
节、打造特色骑行活动等
方面多下功夫，与广大骑
友们一起构建品质骑行
圈，推动骑行运动和市场
持久发展。

记者 毛雷君 文/摄

高端自行车
价格大跌？
宁波市场的情况是这样的

近日，有消息称，不少高端自行车开始大幅度降价。有
的品牌短时间内降价数千元，部分高端车型甚至价格“腰
斩”。这使得不少消费者感觉价格“背刺”，吐槽声不断。

那么，宁波市场的情况又是如何？

记者来到位于百丈东路的“闪电”
品牌专卖店了解情况。该店店长沈女
士告诉记者，她也关注到网上相关信
息，不过，她不太认同所谓的“腰斩”降
价、“背刺”客户的说法。

“作为授权零售门店，我们有着严
格的价格体系。”沈女士说，一般来说，
正常的促销折扣在9折左右。针对老
款车型或者在特定的网络促销，有些
品牌的个别车型确实会有比较大的折
扣，但并非常规操作。

沈女士向记者介绍：“我们这里确
实有几款对折的产品，都是推出将近
10年的产品，是青少年入门车型，打
完折售价不到4000元，性价比非常
高。”

不过，她也表示，这些车型销售情
况并不好，目前店里还有几辆现车，已
经卖了好几个月，都没卖出去。买新
不买旧，是大部分消费者的心理。

在宏泰广场一楼的“崔克”品牌专
卖店里，门店负责人于先生也表示，他
们品牌确实推出过对折的产品。

“今年4月份，我们网上的旗舰店
推出了对折的车型，主要是大尺码的
特殊车型，属于比较高端的款式，打完
折也要3万多元，但仅限于线上销售，
宁波的实体店都没有现货。”于先生告
诉记者，这是品牌方为了去库存的正
常行为，数量也不大，已经全部销售完
毕。目前宁波门店销售的现货最多也
就打到8.5折。

于先生坦言，今年4月份开始，
“崔克”品牌确实发起了一些打折促销
活动，也是为了去库存，而且全部都在
正规的网络渠道销售，由此也引发其

他一些高端品牌的跟进。
“并没有网上所说的那么夸张。”

于先生表示，起码宁波地区高端品牌
的价格体系把控比较严格，没有出现
大的波动，所有的价格变化都是依照
品牌方的统一部署实施，门店不会采
取单独的降价行为。

对于网上所说的有些品牌的价格
大幅下降，于先生表示，这主要是渠道
不同导致。“正规的品牌授权店的价格
体系都会受到严格把控，除了特殊时
间节点的促销外，线上线下基本保持
价格一致。”

不过，于先生也告诉记者，现在有
不少非授权渠道的价格体系确实比较
混乱。“有的个体工作室形式的零售商
可能通过非正常渠道获取产品，脱离
了正常的价格体系。因此，在某些车
型上确实会存在很大的价格差。这也
是消费者认为降价过快的原因。”

对折出售的多为库存产品
记者在走访中发现，虽然高

端品牌的价格并非网上所说的下
跌那么快，但销量确实有很大的
下降。

沈女士告诉记者，2020年至
2023年，中国专业骑行车市场出
现了井喷式发展。但从去年下半
年开始，市场日渐处于饱和状态，
总体上属于供大于求的状态，高
端品牌的销量也迅速回落。

记者了解到，宁波地区包括
“闪电”“崔克”等高端品牌的销售
量较高峰期下滑大约 40%至
50%。热销期，高端品牌热门车
款需等待3个月到6个月才能拿
到现货；现在平均等待时间缩短
了一半。

据一位不愿透露姓名的代理
商表示，他所代理的某品牌国产
公路自行车，去年8月就开始降
价，销量也处于下滑状态，“与
2022年左右的高峰期相比，销量
下降近一半。”

上述代理商认为，国产品牌
性价比高，推出新款式的频率也
比国外品牌高。但由于很多门
店采取加盟模式，品牌方在大规
模扩张的同时对价格体系的把
控不够严格。这导致不同地区、
线上线下存在较大价格差，让消
费者感觉遭遇“价格背刺”。同
时，不少新手骑行者购买新车后
不久就转卖，也给新车价格带来
冲击。

市场饱和导致销量下降

“入坑”不久的骑行者小飞告
诉记者，他骑行一年左右，一共换
了两次车。“我现在骑的是速比特
胜利机械版本，价格不到10000
元，购买时已降价1500元。”小飞
认为，很多国产品牌是给国外大
牌做代工起家，目前技术上已经
成熟，产品性价比高。随着新款
产品不断上市，老款产品价格自
然会下降。

资深骑行爱好者洪先生目前
的装备是一台售价近10万元的

“闪电”。他告诉记者，这款车的
官方价格、宁波经销商的售价都
十分坚挺。“我也看到网上部分车

型降价的消息，那些都是大牌换
代清库存的正常市场行为。”

洪先生称，愿意花更多的钱
体验更好的售后服务，以及品牌
价值带来的感受，一时的降价并
不会破坏他对品牌的忠诚度。

作为技术派玩家，小翼则购
买套件自己组装。“这要求对车辆
足够熟悉，还需对价格进行对比，
寻找不同进货渠道，耗费的精力
不小。”小翼称，他组装的公路车，
用的是3000多元的定制车架，套
件价格3000多元，轮子4000多
元，加上其他配件，合计花费了一
万三四千元。

不同的骑手心态

“闪电”门店确实有部分特价车型。
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骑友们应量力而行
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宁波宁波““崔克崔克””门店内景门店内景。。


