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耀泰股份成立于2006年，注
册地为“灯具之乡”——余姚。

历经近二十年的发展，耀泰股
份从“代加工”起步，凭着扎实的品
质和技术创新，打响自主品牌。目
前，公司已将物联网技术、照明控
制技术、无线通信技术、便携储能
技术等应用于照明产品，形成庭院
照明、智能照明、太阳能照明、工作
照明四大核心产品系列。

资料显示，耀泰股份成立之初
是一家由创始人夫妇的外籍朋友
代持股权的外商独资企业，直到
2023年，公司才整体变更为股份
公司，并由方毅、张丽青夫妇实际
控制，直接和间接持有78.10%的
股份。

方毅出生于1971年12月，大
专学历，现任公司董事长兼总经
理；张丽青出生于1971年7月，本
科肄业，2023年至今任公司董事
兼总经理助理。张丽青曾做过会
计，2006年起共13年作为全职太

太无任职经历。
这已不是耀泰股份首次冲刺

IPO——
早在2023年12月，耀泰股份

就向宁波证监局报送了IPO辅导
材料，拟申报板块为深交所创业
板；2024年12月，公司在新三板
挂牌；

2025 年 2月，公司 IPO改道
北交所，并于2月24日获得宁波
证监局确认；

5月20日，公司被调入新三板
创新层。

耀泰股份本次公开发行股票
不超过2050万股（未考虑超额配
售选择权的情况下），拟募集资金
为3.72亿元，用于年产150万套
LED器具生产线技术改造项目，
泰国智能照明灯具生产基地建设
项目等。其中，泰国生产基地项目
达产后预计实现年均净利润
3181.60万元，投资回收期5.07年
（税后，不含建设期）。

近两年，在监管趋严的背景下，
A股IPO通道整体收窄。

数据显示，2023年，A股共迎来
312只新股；而2024年不足百家；
2024年前5个月，沪深北三大交易
所受理企业数为零，全年仅有68家。

经历近一年的“冷静期”后，今
年5月下旬，IPO受理再度“开闸”。
尤其是北交所，受理数量显著增加。

2025上半年,A股各证券市场
IPO受理情况。

数据显示，截至6月30日，今年
以来，北交所IPO受理企业达115
家，占比64.97%；科创板、创业板受
理量均为21家，各占11.86%；深市
主板受理11家，占比6.21%；沪市主
板受理9家，占比5.08%。

截至目前，宁波辖区共受理8
家，除健信超导、能之光已问询外，
其他6家（永励精密、艾克姆、隆源
股份、丰沃股份、惠康科技、耀泰股

份）都在最近一个月内受理，且其中
4家为北交所IPO。

与此同时，IPO“撤单潮”也明
显“降温”。数据显示，今年以来，三
大交易所共有 70 单 IPO 主动撤
回。而去年同期仅深交所就有125
单IPO主动撤回。

综合多家受访券商与业内人士
的反馈，监管层频吹“暖风”，是今年
A股 IPO市场回暖的重要原因之
一，如强化对科技型企业的支持，允
许未盈利硬科技企业上市；优化审
核流程，提升对战略性新兴产业的
包容性；对符合产业升级方向的消
费企业持开放态度等。

这些信号，使得相关企业更有
信心和动力推进上市工作。

不过，有业内人士指出，“开闸
不等于放水”。前两年市场太“冷”
了，目前只是温和回升，发行端仍是
慢热状态。

耀泰股份在亚马逊平台上进行销售的产品。

耀泰股份自主品牌官网。

一年出海近5亿元！

宁波“照明第一股”

近日，宁波耀泰光
电科技股份有限公司
（以下简称“耀泰股
份”）上市申请获北交
所受理。耀泰股份于
2024年登陆新三板。

最近一个月，宁波
已有 6 家企业 IPO 获
交易所受理。若耀泰
股份成功上市，将成为
A股宁波照明行业“第
一股”。

根据头豹研究院统计，耀
泰股份户外庭院照明产品
2024 年国内出口规模排名第
一，自有品牌国内出口规模排
名第二。

能做到如今的规模，实属
不易。

10多年前，老牌代工厂出
身的耀泰股份已拥有3000多
家海外客户。不过，公司也面
临着被同行仿冒与低价竞争的
烦恼。

基于此，公司董事长方毅
作出了一个大胆的决定——直
接创立品牌，掌握整条价值链，
摆脱对客户的依赖。这使公司
从原先的代工厂的角色转变为
行业竞争者。

不仅如此，为了集中精力
创品牌，方毅还定下了“10+
1”策略，即只为订单量居前十
的客户提供代加工服务，其他
客户则需选购耀泰股份自主
设计的产品。此举也使耀泰
股份陷入大量客户流失的危
机，生意惨淡时仅剩下 20 多
家客户。

“有许多迷茫时刻，但已经
迈出创品牌的这一步，就没有
回头路了。”方毅说。

为了不与之前的客户产生
正面竞争，方毅将公司自主品
牌的首战场选在了竞争对手较
少的北欧，并靠着老贴牌生意
维系经营。在经历了转型阵痛
期后，终于在2020年迎来了境
外线上消费的风口。

彼时，耀泰股份抓住机会，
进驻亚马逊平台打通海外市
场 ，其 麾 下 的“LUTEC”

“UME”品牌在全球大放异彩，
公司也从专注于户外照明赛
道，逐渐形成了庭院照明、太阳
能照明、工作和智能照明产品
系列，在北美和欧洲市场成为

“大卖”。

目前，耀泰股份自有品牌
产品已进入开市客、马斯达、乐
华梅兰等欧美主流零售商线下
渠道，并且通过亚马逊、天猫、
SHOPIFY等线上渠道实现销
售，主要产品常年在亚马逊平
台上位列最畅销产品及亚马逊
之选。

财报显示，2022年至2024
年，耀泰股份实现营收5.52亿
元，同比增长12.82%；归母净
利润 8523.97 万元，同比增长
31.42%。其中，境外收入占比
超九成，LUTEC和UME两大
自有品牌的业务占据半壁江
山。报告期内，公司境外营收
分别为4.63亿元、4.69亿元和
5.35亿元。

2025年一季度，耀泰股份
实现营收 2.0 亿元，同比增长
25.11%，净利润为4639.26万，
同比增长26.42%。

方毅曾公开表示，以前公
司要靠代工来养品牌。接下来
会朝着更高的自有品牌率大步
前进，希望品牌能托起整个耀
泰股份。

余姚是我国历史悠久的
“灯具之乡”。2023年数据显
示，余姚灯具市场规模占全国
同类产品流通量的28%以上，
区域内聚集超过3000家灯具
生产及配套企业，年产值突破
百亿元。

但不得不承认，这些灯具
企业普遍规模小、抗风险能力
低，品牌影响力有限。因此，作
为当地照明行业龙头企业，耀
泰股份的IPO之路有着非同寻
常的意义。

这不仅是宁波照明企业
“照进”资本市场的开局之举，
更是宁波照明产业做大做强，

“照”向世界更大舞台的一次公
开宣誓。

记者 张恒

6月以来，A股 IPO受理明显提速——Choice数据显示，今
年上半年，A股共有178家企业获 IPO受理。其中，6月受理量
占比超八成，达151家；6月30日受理41家，创下年内单日受理
纪录。

申报受理的启动与提速，被视为 IPO转暖的重要信号。那
么，沪深京三市IPO受理情况如何，又呈现哪些特点？

近年来，A股IPO市场侧重方
向愈发明晰，即主板更看重大市值
与行业龙头地位；科创板、创业板
聚焦硬科技与强创新属性。

今年以来，上交所共受理30家
企业IPO申请，其中科创板占比超
七成，涵盖摩尔线程智能科技（北
京）有限责任公司等一批“独角
兽”、行业“排头兵”（小巨人）企业。

而北交所作为服务创新型中
小企业的A股主阵地，球馆电缆、
新芝生物、舜宇精工等上市企业以

“小而美”著称。
2025年以来，北交所在IPO受

理量领跑的同时，上市门槛也提高
——北交所设立之初，净利润2500
万元左右的企业居多，4000万元已
属较优水平。

目前，已上市的268家北交所
企业中，2024年净利润超4000万
元有119家，占比44.40%。

从北交所近期受理的115家企
业来看，2024年最低净利润（传美
讯）也达4011万元。

按照新“国九条”的IPO标准，
净利润达1亿元即符合主板上市
要求。

上述获得北交所受理的企业
中，2024年净利润超1亿元的多达
37家，占比超三成。其中，乔路铭
净利润最高，达4.17亿元。

2025上半年部分北交所 IPO

受理企业研发情况。
不仅如此，2025年，北交所明

确将企业创新性作为核心审核标
准，要求近三年研发投入占营收比
例不低于3%，平均研发投入金额
达1000万元以上或复合增长率超
10%，最近一年研发投入需达1500
万元以上。

Choice数据显示，已获北交所
IPO受理企业中，满足上述指标的
企业占比超七成，多达84家。

这些企业近三年平均研发金
额为3157.19万元，有36家近三年
平均研发金额超3000万元，其中
天康制药达1.57亿元；近三年研发
投入占营收均值为5.7%，天康制
药、美康股份、百英生物、维琪科技
等连续三年高于10%。

水涨船高的还有募资规模。
Choice数据显示，已登陆北交所企
业募资金额均值为2.83亿元，中位
数为2亿元。而目前获受理企业
中，预计首发募资金额均值为3.94
亿元，108家超2亿元。

德勤中国指出，预计2025年
下半年A股市场的表现将与上半
年相似。随着一系列政策的实施，
未来A股市场将逐步活跃，高科技
企业的上市表现将尤为明显。这
也让市场对A股2025年“下半场”
有了更多期待。

记者 张恒

从拟上市板块分布来看，北交
所IPO受理量占比超六成，已成为
企业上市的“主通道”。

Choice 数据显示，2023 年至
2025年上半年，完成北交所IPO企
业数分别为76家、22家、6家。

业内投行人士认为，形成北交
所集中受理现象有两大原因——一
方面，北交所今年持续扩容，此前大
幅撤回或观望中的企业，因沪深交
易所政策趋紧且短期放松无望，而
转向近一两年活跃度高、市值效应
和流动性较好的北交所；

另一方面，每年6月、12月是申
报高峰期。若今年6月底前不申
报，以2022年至2024年报表为报
告期的招股书数据会失效，为避免
申报计划拖延，企业也会扎堆冲击
受理。

此外，从 2024 年沪深京三市
IPO企业通关时长来看，从受理到
上市，北交所平均用时339天，沪深
两市主板464天，科创板618天，创
业板784天。

一些前期无缘上市的企业，正
在重整旗鼓向A股发起二次冲击，
并将目光投向北交所。

今年5月，国家金融监督管理
总局等八部门联合印发的《支持小
微企业融资的若干措施》提出，支
持符合条件的小微企业在新三板
挂牌，规范成长后到北交所上市
（北交所与新三板创新层有着联动
机制，允许企业在新三板挂牌满12
个月后直接申请上市，无需额外辅
导期）。

目前，已有83家甬企在新三板
挂牌。

据全国股转公司（即新三板运
营主体）公示，2025年第三批调入
创新层的挂牌公司共计167家，数
量创下年内新高。

其中，有22家是属于二次挂牌
（即此前曾申请从新三板摘牌），还
有18家是从沪深转道拟在北交所
IPO的企业，如中健康桥、康美特、
宁波艾克姆、觅睿科技等均为“老
面孔”。
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单日受理4141家！
A股IPO受理

明显提速


