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全球品牌
中国线上500强
报告出炉
宁波上榜数
位列全国第七

5月21日，北京大学国家发展研
究院发布《中国线上消费品牌指数：
2023-2025年》（以下简称《报告》）。
《报告》称，研究团队基于淘宝天猫平
台真实的销售、价格、搜索、好评等维
度，对品牌质量进行综合性评分，并
制订出全球首个完全基于消费者实
际购买行为的品牌榜单“全球品牌中
国线上500强”，最终苹果、华为、小
米分列榜单前三名，成为最受中国消
费者喜爱的消费品牌。

同时，《报告》聚焦评分前1000
的品牌，从品牌创立时间、品牌公司
所在地、上榜品牌创新特点等视角展
开分析。 记者注意到，在上榜品牌
数排名前十的城市中，宁波品牌上榜
数位列全国第七，共有雅戈尔、GXG
等20个品牌评分位列前1000。

与宁波同时位居上榜品牌数排
名前十的城市还有佛山、泉州、金
华。《报告》称，这四座城市均具有明
显的产业带特征，在产业上行的路上
一骑绝尘，堪称“中国品牌四小龙”。

淘宝天猫等电商平台的兴起，加
速了品牌化过程。天猫平台的数字
化需求洞察、新品孵化计划、会员体
系等，都为品牌创新提供了科学的决
策依据。

分析人士认为，地方创牌活力，
主要受产业结构、政策土壤、营商环
境等因素影响。中国市场具有电商
渗透率高的独特性，电商对商家创牌
影响巨大，是过去二十余年中国消费
品牌创牌的最大引擎。中国产业迈
向新阶段，成熟的产业带长出大量消
费品牌，这其中电商的驱动作用不容
忽视。

记者 史娓超 通讯员 许梦颖

在记者走访过程中，多位市民
表示，这些零食店类似“拼多多”线
下版，最大的卖点在于“低价走量”
模式，相比网购更能实现即时满足。

事实上，零食量贩店之所以能
带来更低的终端价格，关键在于供
应链。多个零食量贩店品牌的招
商介绍里都曾提及“品牌直接与供
应商进行合作”，因此这里的价格
更加亲民。

“以好想来为例，公司有自己
的配货仓，货品都是厂家直供的，
由总部统一调配，每1-2天就会来

补一次货。”范时龙向记者透露。
实际上，对于宁波消费者而

言，零食量贩这一模式并不陌生，此
前一度很火的老婆大人就是这一
模式。不过，记者注意到，最近火起
来的这些零食品牌普遍不需要充
卡，这在社交平台上广受认同。

在赵一鸣零食店，收银台一直
处于排队付款的状态，正在等待结
账的“00后”罗女士是一位重度零
食爱好者。

她表示，相较于网购而言，零
食店立等可取，还能挑一挑新鲜的

日期。“这里基本都是小包装，数百
种商品可以慢慢挑选，散装的还可
以单件购买尝鲜，价格也不贵，50
元、60元能买一大袋。”

宁波商务局有关人士认为，在
面对产品和经营模式高度同质化
的情况下，零食量贩店除了增强品
牌个性、识别度和消费者的忠诚
度，还需注重社区营销策略，利用
大数据、人工智能等技术分析消费
者行为，优化库存管理、产品推荐
系统等。

记者 史娓超 文/摄

零食版“拼多多”
凭什么 年轻人的心？

“一 件 也
是批发价”“又
便 宜 又 好
吃”……宁波
街头的繁华地
段，涌现众多
零食连锁店。

记者了解
到，目前，以好
想来、赵一鸣
等品牌为主的
零食量贩品牌
已在宁波迅速
铺开。

近年来，众多零食连锁店如雨
后春笋般涌现。

无论店名还是装潢、产品，这
些零食店都极为相似——硕大的

“零食”二字，被镶嵌在红色或黄色
的门头上，尤为醒目；在明亮灯光
和亮色货架的映衬下，店铺与传统
小卖部、小超市显得泾渭分明。

5月23日傍晚，记者来到位于
中山路上的赵一鸣零食（鼓楼路
店）。这家店所在位置堪称中山路C
位——曾经久久天桥的四角之一。

当日是周五，傍晚时分正值客
流高峰期。记者走进该店看到，伴
随着音乐，不少人正拎着白色购物
篮在挑选零食。

家住附近小区的林先生告诉
记者，这里占据交通要道，还布设
了十分显眼的灯箱、折扣标语，每
次他和儿子散步都会忍不住进来
逛一逛。

店内灯光明亮、环境整洁，商
品的摆放、标价也十分清晰，且多
为红黄橙等高饱和度的明艳包装，
林先生表示，经常会逛上好久。

“我们在宁波已有200多家门
店，这家店是去年7月开业的，面
积约190平方米，也是宁波较早的
门店之一。”店长张佳明告诉记者。

而与这家赵一鸣零食店隔街而
望的，是另一家零食量贩品牌“好想
来”的门店，同样醒目的红色门头、

明快的装修风格，使得这两家零食
店成为这个繁华路口的“显眼包”。

“我们店去年10月开业，店面
160平方米左右。年轻女性、青少
年是主要消费群体，但也有不少住
在附近小区的老年客群。”好想来
鼓楼店老板范时龙告诉记者。

类似的零食店正在宁波街头
频频刷屏。记者通过百度地图、美
团等应用软件搜索发现，零食量贩
店在宁波已有数百家。

《2023中国零食量贩行业蓝皮
书》显示，中国零食量贩品牌门店的
市场规模从2017年的9亿元，快速
增长至2022年的407亿元，预计
2027年将达到约1400亿元。

低价是零食量贩店的“杀手锏”

量贩式零食店如雨后春笋般涌现

零食店里不少人正在选购。
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