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说起贝发集团，不少人的脑
海里都会浮现“中国笔王”的印象。

它是全国笔类出口行业的龙
头，产品销往全球近200个国家
和地区，覆盖消费者超15亿人，
也是上海APEC会议、G20杭州
峰会、第19届杭州亚运会等大型
国际会议或赛事的文具供应商。

如今，该公司正借助广交会
的平台，正式宣告拥抱全方位的数
字化转型。此前，该公司用一支笔
连接全球用户；现在，该公司要用
AI重塑智慧办公、智能生活等场

景，并搭建数字化生态运营平台，
助力更多中小企业抱团“出海”。

据罗连年介绍，一方面，公司
为更多产品注入数智活力，“比
如，我们的健康灯光类产品——
益光谱台灯，能预防青少年儿童
近视；我们还为传统书写工具叠
加PAC量子破壁及负离子技术，
研发一款‘秒干’中性笔，实现水
油融合的突破。”

另一方面，公司面向东南亚、
非洲、中亚等市场，专门打造“贝
发国际APP”——相当于垂直行

业版的“1688批发网”。它支持
英语、西班牙语和中文，针对当地

“小批量、多频次”的采购特点，方
便中小型采购商向平台内的中国
工厂“一键下单”。

“我们不仅要为中国文具享
誉世界而孜孜以求，还要将30多
年积累的行业资源转化为AI时
代的数字化解决方案，让中国的
供应链优势服务全球的‘朋友
圈’。”邱智铭表示。

记者 严瑾 乐骁立
通讯员 罗连年
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“中国笔王”又圈粉了！
外贸专属“翻译大脑”会138种语言

在开拓国际市场时，许多外贸人都会苦于“语言不
通”。一次错误的翻译，就可能导致数百万元订单的流失。
如今，宁波外贸企业结合AI 技术研发了一款智能翻译设
备，破解国际贸易中跨文化沟通的“堵点”。

5月 1日，第137届中国进出口商品交易会（广交会）三期正式开幕。在这场汇聚全球
商机的“中国第一展”上，中国文具行业领军企业贝发集团在展台亮出“绝活”——AI TOP
贝发智品外贸智能翻译套装。

“翻译大脑”圈粉全球外商

本届广交会上，贝发集团面
向全球首发的AI TOP外贸智能
翻译套装，包含智会双子会议翻
译终端、语通双子翻译终端两款
产品——

前者采用双屏交互设计，支
持138种语言实时翻译；后者可
以跨平台和微信、WhatsAPP等
通信软件进行蓝牙连接，让聊天
文字“秒变”双语版。

“这款产品非常实用！连
‘FOB条款’‘信用证支付’等外
贸专业术语，都能实时准确翻译
成我的母语葡萄牙语，既便携又
高效，宛如外置的‘翻译大脑’。”
这款翻译器引得巴西客商Mar-
celo Dorileo连连称赞，表示有
意向成为该产品的代理商，并当

场购买了一个样品。一位伊朗客
商则表示有意向订购3000台。

外商的认可，令贝发集团的
参展团队士气高涨。该公司办公
室主任罗连年告诉记者，当前，国
际贸易环境遇到不少困难，但“风
浪越大，越是需要搏击”。

这次该公司派出30多名“精
兵强将”奔赴广交会，希望结识更
多新兴市场的伙伴，也向国内同
行伸出合作的“橄榄枝”。

“今天上午，我们在展位上收
获数百张名片，反响非常好。不
少外商来自共建‘一带一路’国
家，纷纷勾选他们的母语进行互
译。在吸引外商的同时，我们的
小伙伴也带着产品推荐给其他中
国企业的展位，让更多同行感受

宁波的数智实力。”罗连年说。
在罗连年看来，这款首发产

品之所以“圈粉”大量外商，是因
为公司立足于深耕外贸30多年
的经验，贴合企业需求做研发，

“比如，外商谈判时存在隐私顾
虑，我们首创‘离线安全模式’，让
大家放心使用；再如，‘会议纪要
智能生成’功能，将大幅提升商务
谈判的效率。”

“我们推出AI TOP的初心，
就是让中国企业无需再为语言

‘交学费’，让全球商业对话如母
语般流畅。”贝发集团董事长邱智
铭表示，以广交会为起点，公司后
续将让这款翻译产品向海内外的
酒店、文旅、国际会议等场景延
伸，构建全域智能翻译生态。

“中国笔王”开启数智转型
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福彩开奖信息

体彩开奖信息

大乐透第25048期
02 06 17 23 35 06 11
20选5第25113期 03 08 10 16 18
排列5第25113期 0 2 9 7 5

（均以公证开奖结果为准）

3D第2025113期 6 3 5
6+1第2025048期 5 1 2 1 9 4 鸡
15选5第2025113期 01 03 07 11 12
快乐8第2025113期
02 07 12 14 19 27 45 48 50 51
53 56 59 61 64 65 67 73 74 78

开新局
奋奋““甬”前行

“智造慈溪”家电
亮相宁波文化广场

5月3日上午10点，“智造慈溪”家电
产品展销活动在宁波文化广场举行，慈
溪的先锋电器、三禾厨具等十余家知名
家电企业携近百款畅销全球的小家电分
享给市民朋友，为“五一”假期增添了一
项特色消费场景。

慈溪是享誉全球的家电产业基地。
2024年实现地区生产总值2928.6亿元、
居全省县（市）区第四，市级规模以上智
能家电产业链企业实现营收949亿元，首
夺科技创新鼎、蝉联浙江制造天工鼎，累
计获评“浙江制造”品字标认证家电产品
26个、“浙江出口名牌”37个。

“我们的冷柜今天都是出厂价，十分合
算。”宁波金格奥医疗器械有限公司负责人
正在向市民推销自家的产品，金格奥的冷
柜有着多项先进技术，使用高端压缩机，恒
温恒压，可以保持冷柜内任意两点没有温
差，深受全球用户的喜爱。特别是现在年
轻群体注重生活品质，高端冷柜可以单独
保存母乳、保健品、药品、红酒、威士忌等，
避免交叉污染、串味。

ECX（慈溪市斯泊林电器有限公司）
则带来了琳琅满目的厨房小家电——空
气炸锅、煎饼机、破壁机、咖啡机等等，引
来了不少市民的围观。

先锋是全球最大的电风扇生产商之
一，新式的静音空调扇正好为初夏带去
凉意。“我们的夏日电器就像时令蔬菜一
样，刚好满足当下的消费者需求。”风向
东南（浙江）跨境供应链有限公司总经理
陆映珍表示，随着市场变化，越来越多的
慈溪家电企业也逐渐增加国内市场投
入，立足两个市场，为全球消费者提供价
廉物美、功能新颖、外观“哇噻”的产品。

她介绍，公司未来将组织慈溪家电
企业在各个城市的繁华商圈举办一系列
的展销活动，在国内进一步打响慈溪家
电之都的影响力。 记者 乐骁立


