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近年来，历经国际市场
的重重淬炼，宁波外贸人早
已习惯在“江湖风雨”中用
研发和创新撑起“遮风挡
雨”的保护伞。

本届广交会上，记者看
到不少宁波企业已有意识
地针对“新朋友”开发新品，
或者拿出普遍适用于多国
市场的“独门秘技”，以收获
更多客户的青睐。

宁波灏钻科技有限公
司是净水器领域的国家级
专精特新“小巨人”企业。
此前，该公司主要瞄准欧美
传统市场；如今，该公司专
门在东南亚设立销售小组，
还在广交会上展出针对当
地消费习惯的“改进款”。

“我们根据东南亚国家
的水质，更换脱盐率更高的
滤芯，配上UV杀菌灯，兼
顾性价比。”灏钻科技品牌
经理陈德欢告诉记者，“如
果东南亚客商看中我们的
旗舰款产品，却不愿承担高
昂的价格，我们也能给出

‘简配版’方案，去掉WiFi
模块等‘添彩’的部分，仅保
留净水的核心功能，任对方

选购。”
胡琛杰和同事们也对

宁波鑫达杰电器有限公司
主打的“欧美款”保险箱进
行改造，放弃传统的黑色外
观，为它设计白色大理石纹
路的外观，使之贴合中东消
费者的家居陈设和文化审
美。“春节一过，我们就紧锣
密鼓开始研发，历时 2 个
月，让它赶在广交会和新朋
友碰面。”

而宁波海歌电器有限
公司的“解法”，则是结合亚
马逊等跨境电商平台的用
户反馈，推出“人无我有”的
首发产品。比如，一款“三
合一”的手持式蒸汽刷，集
结电熨斗、蒸汽刷、毛球修
剪等功能，受到许多采购商
的关注。

“如今，‘Z世代’消费
者更喜欢‘即拿即用’的便
携商品，能一次性配齐多种
功能。我们的价值早已不
止于贴牌代工，而是和客户
一起研发设计独创新品，在

‘多条腿走路’中构筑‘护城
河’。”海歌电器副总经理钟
柏荣说。 记者 严瑾 文/摄

风起潮涌处，破浪正当时。当前，全球贸易正面临前所未有的挑战。宁波外贸“天团”正

以奋“甬”前行的胆魄，在不确定中锚定新坐标，用深嵌在基因里的“四千精神”寻找突围密码。

本报今起推出“奋‘甬’前行开新局”系列报道，记录宁波外贸人将“不可能”锻造成“新可

能”的方法论。

4月 15日，第137届广交会在广
州琶洲国际会展中心开幕，吸引全球
215个国家和地区的超20万名境外
采购商预注册。宁波交易团全三期
参展企业近1600家，展位超过4000
个，参展人数预计超过2万人次。

本届广交会的人气如何？记者
当天下午1点左右，在广交会展馆的
B区看到，过道里人山人海，热闹程
度较往届有过之而无不及。美国客
户数量下降明显，但共建“一带一
路”国家的“新面孔”依旧“给力”。

“我们上午8点多就进来备展，
下午人渐渐多了起来，主要是来自
中东、东南亚等地客商。我们正好
让年轻的业务员‘练兵’，摸索开拓
新兴市场的‘套路’。”宁波鑫达杰电
器有限公司总经理胡琛杰说。

“尽管美国客户的到访率受影
响，但我们欧洲、俄罗斯等地客户会
陆续赶来。”记者来到展位时，宁波
永信爱多汽车用品有限公司总经理
尤海永忙着和一对奥地利夫妇洽
谈。他一边承诺“我们将按时交付
订单”，一边打开“豆包”，用AI辅助
生僻词的翻译……

面对外部环境的冲击，不少宁
波外贸人意识到“不把鸡蛋放在一
个篮子里”，而集结大量新兴市场客
商的广交会，恰是他们拓展“朋友
圈”的好机会。

作为全球安防设备领域的龙
头，盛威国际控股集团在本届广交
会上带来一款黑红色调的智能工具
车。令该公司资深总裁王磊惊喜的
是，这款新品一亮相就“走红”，连样
品都差点被“中东土豪”打包带走。

“这款产品主要用来盛放五金
工具。美国的波音公司是我们的客
户，他们每卖出一台私人飞机，就把
它作为礼品赠送给买主。”王磊介
绍，“没想到，今天有位中东客商一
眼相中了它，砸下1万美元‘盘它’，
让我们本月发货。”

一些宁波外贸人表示，每届广
交会的客流高峰还得看第二日、第
三日。他们期待和更多新老朋友碰
面，获取市场的第一手资讯。

向新兴市场找“朋友”

用研发创新找“确定”

1

2

广交会首日

宁波智造受到
新兴市场国家追捧新兴市场国家追捧

广交会首日，人气很旺。
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尤海永和奥地利客户洽谈尤海永和奥地利客户洽谈。。

鑫杰达电器的鑫杰达电器的““中东款中东款””（（左左））
和和““欧美款欧美款””（（右右））产品对比产品对比。。

海歌电器的海歌电器的““三合一三合一””手持式手持式
蒸汽刷蒸汽刷。。


