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__̀ncbò _̀p_wb:>UVxy
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nwoòob̀bo_4YZ[\
!;<()(*(+$^"#
ST"W%X4YZ[\
!;<?ao;,-xST
"W%X4m8D__̀ǹà
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国产“顶流”樱桃
价格“腰斩”

最近，大连美早樱桃进入集中
上市期，宁波市场的相关果品迎来
价格“跳水”。

记者从宁波果品批发市场了
解到，大连美早樱桃最大果价格从
刚上市的140元/斤降至70元/斤，
降幅达50%；中小果价格也从最贵
时的近百元一斤回落至40元/斤
至50元/斤。美早樱桃销量出现
较明显上涨。

大连美早樱桃以其果径大、甜
度高、果肉厚脆多汁的特点，长期
占据国产樱桃“顶流”地位。今年，
因气候适宜，大连产区樱桃成熟期
提前，3月中旬起供应量大幅增加，
价格随之“腰斩”。

宁波果品批发市场的水果经
营户娄翠冬表示，目前，美早樱桃
日销量2000斤至3000斤，较刚上
市时增长约六成。“价格下来后，散
客和采购商拿货量明显增加，预计
清明、五一节前销量还会翻倍”。

除美早樱桃外，宁波水果市场
同期还涌现多个樱桃的特色品
种。佳红樱桃，粉嫩如黄车厘子，
上市两周，价格 150元/斤至 250
元/斤，主打高端礼品市场；俄罗斯
8号，果色深黑，果柄修长，售价
110元/斤，凭借高颜值成为热门
选择；美国红，口感脆甜，价格200
元/斤，定位精品消费。

记者 周晖
通讯员 贝佳妮 陈嘉倩 文/摄

黄金工费普涨，到底是工艺升级
还是变相涨价？

在业内人士看来，工费的计算方
式并非单一，受多种因素综合影响。
当下，黄金工费上涨，既受国际金价
走高带动，也与珠宝行业人工、设计、
财务成本激增有关。

“一方面，金价透明后，品牌难以
通过黄金原料差价盈利，转而通过设
计、工艺提高附加值。可以说，对于
品牌来说，黄金工费是当下最大的盈
利点。”宁波二百中国黄金服务中心

主管王勇分析认为，“另一方面，在金
价高企的情况下，老铺黄金、周大福
等上市公司要追求较高的利润率，就
需要不断调高黄金工费在产品价格
中的比例。以老铺黄金为例，工费以
一口价形式计，我们测算过，老铺黄
金的产品均价每克1800元左右，工
费占比可见一斑。头部品牌在行业
中具备一定示范效应，其他主流黄金
品牌也随之集体调高工费。”

与此同时，工艺的复杂程度起着
关键作用。“越是精细、复杂的工艺，

如拉丝、镂空、镶嵌等，所需的工时和
技术难度就越高，工费也就相应增
加。5G黄金、古法金等新工艺需要
数十道工序，人工成本就比三年前涨
了50%。”老庙黄金宁波地区有关负
责人葛立福表示。

对于工费越来越高的黄金首饰，
业内人士建议，需分清“消费”与“投
资”需求。“购买高工费黄金首饰更像
消费行为，若以投资为目的，可关注
工费占比低的标准金条。”王勇表示。

记者 史娓超 文/摄

市民在选购黄金市民在选购黄金。。

一条60克黄金项链
工费高达 元！

金价“涨破天际”，背后的“隐形账单”也飞涨

“买一条 60 克的黄金
项链，工费竟然要 7000
元，现在黄金工费这么贵
了吗？！”近日，消费者林女
士在社交平台吐槽黄金工
费暴涨的帖子引发热议。

记者走访调查发现，这
并非个例。近年来，黄金
首饰工费持续攀升，部分
精工手链、古法镯等产品
工费占超总价的 10%。有
消费者直言，“买金从保值
消费变成奢侈品消费”。

近日，国际金价再次“涨破天
际”。3月19日，伦敦金价格盘中再创
历史新高，最高触及 3045 美元/盎
司。记者查询了解到，目前，周大福足
金饰品价格为918元/克，周生生、老
庙黄金足金饰品价格均为914元/克。

受国际金价持续高位、人工成本
上涨及珠宝品牌策略调整等多重因
素影响，黄金首饰工费也大幅上涨，
部分品牌工费同比涨幅超50%。

“前几年工费一般都是每克40
元、50元，设计简单些的每克30元也
够了。这几天看了一圈，动辄都是每
克上百的工费。一条60克左右的项
链，工费就得花7000元。”在位于鄞

州万达广场的周大福门店，消费者张
女士计划买一条黄金项链，却发现看
中的有设计感、克重略大的几款项链
工费都涨得让她“下不了手”。

记者走访宁波第二百货、天一广
场、海曙龙湖天街等地黄金珠宝品牌
门店发现，周大福、老凤祥、六福、周
生生、老庙黄金等头部品牌的黄金工
费普遍上调。

这笔“隐形账单”可谓惊人。记
者注意到，中等复杂工艺的黄金首饰
工费大多每克80元至100元，部分
复杂工艺如镂空、镶嵌、珐琅等款式
的工费甚至突破每克200元。其中，
婚庆套链、手链、拉丝手镯等品类，因

工艺复杂成为“工费重灾区”。
“涨破天际”的金价叠加同步飞涨

的工费，使得黄金首饰消费进一步受
到抑制，观望情绪增强。据中国黄金
协会统计，2024年，我国黄金消费量
985.31吨，同比下降9.58%。其中，黄
金首饰532.02吨，同比下降24.69%。

尽管工费暴涨抑制了消费需求，
但投资性黄金产品却热度攀升。据
宁波二百中国黄金统计，3月以来，
门店投资金条的销售占比在整体销
售额中接近40%。值得一提的，与往
年散户购买居多相比，今年“大户”购
买增加，200克、500克金条销售增长
明显。

黄金项链工费动辄每克上百元

分清“消费”与“投资”需求
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水果市场里的樱桃水果市场里的樱桃。。
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