
爱财富爱财富

A11A112025年3月13日 星期四 广告2025年3月13日 星期四 广告 责编/胡晓新 朱忠诚 审读/刘云祥 美编/周斌责编/胡晓新 朱忠诚 审读/刘云祥 美编/周斌

!"#$%&!"!#'$(%%)*+%",-.&/0123&''()*++(,-.,-/
0,,%!1/234/05+4567-089:;<=>?=@=ABC$D6EFG08H
9:;<=>%"IGJ0KL6!1"""M$NOPL%"QMR=@=ADL7E
FG08$J0KS%"8M+TU!%%M+T$NOPL%QM+FGH

VWXGYZ[&!"!#'$(8)\+$,]^=_`abc$NOPde
fg,hL!"!#'$(%")\+$,$ijfg,hL!"!#'$(%")\+$
,1"DH

klmn[op/012q`H
rst;uvwxyz{]|}~7#"!%1777%%%8!#H

!"#$!"#$%&'()*!"#$%

!"#$%&'()*
+,-./0-.

123456789:;

!"#$%
!"##$$%&'$%&

从新能源汽车品牌而言，
商场首层租金成本和品牌初创
阶段完成曝光是核心原因。

根据赢商云智库对购物中
心租金模式调研显示，通常来
说，商场首层需要承担年度总
租金费用的50%左右，二楼租
金为一层的50%左右，以此类
推。由此可见，购物中心首层
是绝佳的“名利场”。只要品牌
花钱，就能在干净明亮的落地
窗展示新车。

“以宁波中高端购物中心
的租赁成本为例，按200平方
米测算，年租金约300万元，叠
加人力成本则更高。前几年，
各新能源汽车品牌都有厂家的
建店补贴，进而大面积在购物
中心开店。如今补贴逐步取
消，高额租金无疑成为新能源
汽车品牌的巨大压力。”宁波临
空汽车城负责人张南山告诉记
者，“新能源汽车品牌在初期以

塑造品牌形象为主，通过在核
心商圈建设体验门店宣传品
牌、提高顾客触达度。当下，随
着产销量逐渐提升，品牌影响
力逐渐扩大，购物中心体验门
店基本完成了使命，需要进行
成本与效益之间的平衡考量。”

在平衡品牌曝光与成本效
益的过程中，如何重构渠道生
态，将是新能源车企亟待破解
的命题。业内人士预测，具备
全链条服务能力和灵活运营策
略的品牌将在未来竞争中占据
优势。 记者 史娓超 文/摄

电子秤
显示位数有讲究
变相多收费涉嫌违法

近年来，市场监管部门高度关
注民生热点问题，针对“鬼秤”“缺斤
短两”事件，对集贸市场经营户电子
秤开展多次计量专项整治行动，督
促经营户使用检定过的电子秤。然
而，仍有部分经营户“另辟蹊径”，利
用电子秤的精度设定侵害消费者的
利益。

不久前，海曙区市场监管局执
法人员根据市民提供的线索，对辖
区一集中交易点进行现场检查发
现，一经营户在称重过程中，利用电
子秤精度“进一法”变相“反向抹
零”，侵害消费者权益。

比如，猪肉价格24元/公斤，正
常情况下，商家应该在电子秤(公斤
秤)上输入2400，电子秤单价(元/千
克)一栏就会显示24.00。假设排骨
重量为380克，电子秤价格一栏（只
保留两位小数）就会显示9.10元。
但部分经营户在称重过程中输入
24，电子秤单价(元/千克)一栏就会
显示0.24。那么，电子秤价格一栏
就会变成0.10，商家就会向消费者
收取10元，多收取0.9元。

这种利用电子秤精度设定变相
多收取费用的行为，涉嫌违反《中华
人民共和国价格法》第十三条第二
款“经营者不得在标价之外加价出
售商品，不得收取任何未标明的费
用”的规定，构成在标价之外加价出
售商品或者收取未标明的费用的行
为。目前，执法人员已依据《中华人
民共和国价格法》的规定对该经营
户进行立案查处。

小小“菜篮子”，关系“大民
生”。国家市场监管总局新修订的
《集贸市场计量监督管理办法》已于
2025年3月1日起正式施行。此次
《办法》明确，经营者不得使用具有
作弊功能的计量器具，经营者利用
具有作弊功能计量器具构成欺诈
的，适用《中华人民共和国消费者权
益保护法》“退一赔三”的规定。消
费者遇到这种情况，可以立刻向市
场主办方或者直接向市场监管部门
投诉。

记者 毛雷君 通讯员 胡莹
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宁波商场新能源车为何越来越少？

近年来，新能源汽车逐步
成为购物中心的“新标配”，它
们不仅“雄踞”在视野极佳、客
流量最多的首层C位，甚至在
中庭过道搭起展台，成为购物
中心首层“门面”。不过，这一
情况正在发生变化。记者走
访宁波多家购物中心了解到，
越来越多新能源汽车品牌正
在撤出首层黄金C位。

少数仍然保留新能源车展位的商场少数仍然保留新能源车展位的商场。。

商场里的新能源车
越来越少了

过去几年，新能源汽车与购物中
心一度成为彼此的标配。几乎所有
新能源车品牌，无一例外地将体验店
的“触角”伸向各大购物中心首层。

2017年10月，特斯拉在和义大
道购物中心开出宁波首店。此后的
几年间，新能源汽车像新茶饮一样在
商场逐年铺开。走进购物中心，市民
能看到多个新能源汽车品牌的展
厅。尤其是在人流密集的商场首层，
三步一个小鹏，五步一个理想、蔚来
更是寻常。

这种由造车新势力发起的有别于
传统4S店的销售模式，一度被称为新
常态。然而，如今越来越多新能源汽
车品牌正在撤出首层黄金C位。宁波
商场里的新能源车也越来越少了。

在宁波万象城，此前高峰期曾有
近10家新能源汽车品牌。而目前场内
新能源汽车品牌仅剩下蔚来Nio-
house、理想、极氪、岚图、智己5家。
那些撤店品牌曾占据的黄金位置，已被
BANG Bakery、O’eat Viaggio、小
布等人气餐饮或潮流运动等生活方式
类品牌取而代之。

无独有偶，在宁波海曙印象城，新
能源汽车入驻高峰期在2022年下半
年至2023年上半年，当时场内最多曾
入驻7家新能源汽车品牌。目前，场
内仍在的新能源汽车品牌为蔚来空
间、零跑汽车、上汽大众、长城汽车。

在宁波环宇城，新能源车入驻高
峰期为2021年至2024年，首层最多
曾签约7家新能源车品牌。目前，入
驻的新能源车品牌仅剩蔚来空间、吉
利汽车。

从头部新能源汽车品牌来看，其
布局购物中心门店的数量也出现逐
步减少的趋势。如理想汽车目前已
逐步关闭天一广场店、宁波环宇城店
等门店；小鹏汽车目前已关闭绿地缤
纷城店、宁波环宇城店等门店；而高
合、极越等已破产或解散的品牌更是
早早离场。

尽管部分品牌撤离，但商场仍是
新能源车触达用户的重要入口。特斯
拉、蔚来等头部品牌仍通过核心商圈
门店维持品牌热度。而新势力则更
注重场景创新与成本控制。

购物中心“去新能源车化”原因何在？

对于商场而言，首层需要
更为丰富的业态，商场管理方
会主动对之作调整。

记者注意到，在新能源汽
车品牌撤离后，更多人气餐饮、
潮流运动等业态进入宁波商场
首层。

“首层对于一个购物中心
的整体定位非常重要。在首层
的新能源汽车品牌数量太多，
会对整个项目的定位造成影
响，原先的动线设计也会出问
题。此外，新能源汽车的业绩
并不计入销售额总账，无法真
实反映项目经营情况。”宁波
万象城有关负责人冯博远表
示，“目前我们在引入品牌时
会偏向考量新能源汽车的品

牌属性和品类生态。如华为、
小米等全链条产品线的品牌
体验馆目前很受欢迎，新能源
汽车作为其中的组成部分进
行展示、售卖。”

“从我们以往观察来看，新
能源汽车品牌的到店客人较
少，会影响客流密度，如果在首
层入驻多个新能源汽车品牌，
易导致该区域变成冷区。”宁波
环宇城有关负责人赵力表示。

新能源车从商场首层的
“退潮”，本质是行业在高速增
长后回归理性竞争的体现。一
方面，商场需重构业态组合以
适应消费升级；另一方面，新能
源汽车品牌需在品牌曝光与成
本效益间寻求平衡。

行业洗牌加速，竞争焦点转移
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