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宁
波
商
业
印
象 2024年，宁波消费市

场进一步回暖。各大商圈
商场的销量、客流量不断
实现突破，尤其是节假
日，各项数据提升显著。

今年，宁波迎来多个
新商业体，为消费者提供
了全新的逛吃体验生活场
所。而老牌商业则紧锣密
鼓改造拥抱新趋势。同
时，各色首店加速入甬，
成为激发宁波消费活力的
重要动能。

在消费市场持续向好的2024
年，宁波新商业、城市更新项目陆续
亮相。商业“上新率”提升，也不断
提振着人们的消费信心。

“五一”消费旺季，慈溪城西银
泰百货率先开业，成为2024年“上
新清单”中的首家商业。作为原慈
溪保利MALL的接盘改造项目，慈
溪城西银泰百货建筑面积达18万
平方米，也是今年宁波体量最大的
商业项目。该项目打造了五大主题
空间，以服务家庭客群为主旨，汇集
餐饮、体验、零售、娱乐、亲子儿童等
多元业态，规划252个品牌专柜和
店铺，还拥有超3000平方米的儿童
娱乐广场，以及慈溪首个宠物友好
街区。

紧随其后，宁波老牌百货东门
银泰也端上一盘城市更新的“新
菜”。今年7月，宁波东门银泰为重

塑商业空间，将老大楼的整个首层、
二层以及夹层近4500平方米统统

“承包”，经改头换面，打造了宁波首
个超大面积二次元街区INTIME-
BOX。

以“城市新青年”为目标客群的
INTIME-BOX，聚集头部 ACGN
二次元品牌、社交文化体验业态，
打造全方位体验社交空间。从引
入品牌看，东门银泰可谓打响了二
次元界的“首店经济”。据统计，20
余个入驻品牌中，有7家浙江首店、
7家宁波首店。整体业态布局围绕
二次元进行重组，联动引入潮玩手
办、二次元周边、三坑服饰、宠物咖
啡、脱口秀，以及主题餐饮、书店等
多元业态。

几乎同期，在宁波南门户宁南
新城，宁波金茂汇首次亮相。开业
当天，宁波金茂汇累计客流量突破8

万人次，单日销售额突破 600 万
元。据了解，宁波金茂汇总体量约5
万平方米，聚焦宁南新城消费群体，
集餐饮娱乐、亲子活动、休闲健身及
电影院线等多元业态于一体。

金九银十之际，中山东路上又
有两座商业上新。

作为K11在华东区域首个商业
项目，宁波新世界THE PARK by
K11 Select在 9月底启动试运营，
开业当天客流量超15万人次，国庆
期间累计吸引超60万人次，展现出
较强的品牌吸引力和影响力。

进入10月，中山东路上又有新
动作。鄞州花园里C区以“招商率
95%、开业率 95%”亮相。定位为

“24H多元潮流新聚场”的鄞州花园
里，总商业建筑面积约3万平方米，
其中C区商业建筑面积约1.2万平
方米。
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今年宁波还加快引进首店品
牌，除了全新商业项目，宁波存量商
业改造更新的同时，也尤为注重引
进首店品牌。

置身在太平鸟全球首家品牌旗
舰店，PEACEBIRD联动法国著名
潮流艺术家组合Leo&Steph的全球
现象级IP“KID CUP”、1500平方米
的超大购物空间、太平鸟旗下四大品
牌集聚，共同构筑出一个梦幻的潮流
空间，不少年轻消费者专门来逛。

吸引人们专程打卡的，还有华
为智能生活馆宁波天一广场店。作
为浙江省目前单体面积最大、售家

服务场景覆盖最全面、首个采用弧
形设计的华为门店，华为智能生活
馆一笔成弧，建筑外立面展开面近
2500平方米。从3C体验区、全屋
智能体验、新能源车，到售后服务、
商务会议，华为全系列最新的产品
和场景都会优先落户于此。

据赢商网，宁波阪急百货今年
的调改动作频频，尤其是首店的引
进，前三季度数量最多，全年预计包
括首店和新店的调整达近130家。
第三季度，宁波阪急百货开业的首
店级次较高。其中，A级品牌有9
个，B级有8个，C级有7个。

记者从宁波市商务局获悉，据
不完全统计，今年前三季度，宁波重
点监测的商场新开168家首店。从
首店级别来看，以城市首店为主，占
比超过85%。其中，全国首店5家，
浙江首店19家，宁波首店144家；从
商业业态看，餐饮、零售依旧是主力
军，前三季度新增首店中，零售和餐
饮门店数量占比超过90%。

值得一提的是，伴随消费市场
持续升级，除中国本土品牌首店入
驻商业项目外，众多国际品牌也纷
纷开设首店，整体品牌的级次和丰
富度均有提升。
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从今年宁波新开商业项目
来看，“去商业化”新型商业成为
新热门，公园商业、二次元等新
形式商业更是引发不可小觑的
消费热潮。

记者盘点发现，宁波多个存量
商业瞄准二次元——有整体定位
为“二次元综合体”的；而更多的则
是 通 过 新 增“ 二 次 元 主 题 街
区”……在强化项目差异化和辨识
度的同时，吸引大批年轻人，成为
宁波消费市场一大热点现象。

“五一”期间，由于引入“灵幻
动漫展”吸引众多二次元爱好者
聚集，宁波环宇城在各大社交平
台上的热度持续飙升。据宁波环
宇城后台数据统计，5月1日客流
量接近5.4万人次，呈现同比提升
177%的“高燃状态”，远超历史同
期客流。与此同时，全场整体销
售额同比提升63%，场内近50家
商户销售额同比提升超100%。

今年10月，在天一广场举行
的宁波城市动漫节，连续2天的二
次元狂欢吸引众多动漫爱好者。
动漫节期间，天一广场人山人海，
在动漫节引客效应下，客流同比
增长17%，销售额同比增长15%。

今年以来，宁波酷购商城逐
步引入二次元品牌，推动新业态
升级，向二次元商业和品牌年轻
化的方向发力；老牌百货东门银
泰更是直接打造出了宁波首个超
大面积二次元街区。

“公园20分钟效应”令公园
商业大热。今年以来，由于兼具
生态性、社交性、开放性等多样
特征，“公园商业”这一新商业形
态在宁波的热度不断攀升。越
来越多新开商业项目及存量调
改项目开始注重将商业空间与
自然环境有机结合，以适应消费
新需求，构建消费新生态体系，
活跃消费市场。

在中山东路，鄞州花园里毗
邻潜龙公园，背靠钱肃乐故居，是
典型的公园型商业。这片由老旧
社区重新规整、改造而成的城市
绿地总用地面积1.1万平方米，是
为城市提供综合性服务的未来社
区公园。

全新的社会消费趋势下，公
众的消费方式、消费心理都发生
了重大变化，实体商业需要持续
创新，通过打造触点更密集、场景
更多元、内容更丰富的个性化空
间来应对不断变化的市场。

记者 史娓超 文/摄
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城市更新项目成新主力
首店继续
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综合商业体成为市民体验生活的新场所。


