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“老字号”是一座城市的
历史传承、文化符号和精神记
忆，也是区域经济高质量发展
不可或缺的部分。最近，第四
批宁波老字号企业名单公布，
共计20家。

经过前四批宁波老字号
认定工作，目前宁波已拥有宁
波老字号153家。其中中华
老字号12家、浙江老字号49
家。“老字号军团”持续扩容。

据了解，第四批宁波老字
号既有来自民生领域，包括眼
镜、粮油、中药、食品、餐饮、房
产中介，如博士眼镜、阿国生
煎、南天房产等，也有来自制
造领域，包括电梯、美术画材、
变压器等，如宏大电梯、甬嘉
变压器……

据宁波市老字号企业协
会会长张空介绍，近年来，宁
波的老字号出现了许多可喜
变化，不少老字号通过资产重
组、品牌联姻、新老结合等形
式重焕新辉，也有不少老字号
坚守匠心，传承独特的产品、
技艺和服务。

此次评选中，一是宁波企
业参与热情较高；二是品牌类
别不断扩大，涉及范围不再局

限于传统的食品、餐饮、日用
品等商贸行业，工业智造类、
服务类企业也纷纷加入，更好
地体现了宁波作为制造业强
市的综合实力。

记者注意到，为进一步推
动宁波老字号品牌振兴，鼓励和
支持老字号企业健康发展，《宁
波老字号认定暂行办法（修订
版）》明确了“实现动态管理”。

其中规定，宁波老字号企
业不得出现严重违法违规、失
信行为，凡有下列行为之一
的，任何人可向“宁波老字号
认定委员会”检举，经核实后
责令其限期改正，情节严重的
撤销其宁波老字号称号，并在
有关政府网站或媒体公示。

这些行为包括——
玷污宁波老字号信誉，产

品粗制滥造，损害消费者（用
户）利益；

滥施许可，变相买卖宁波
老字号标识；

转让宁波老字号标识，未
向所在区（县、市）商务主管部
门和“认定委”书面备案、作出
相关说明并征求意见；

其他违反法律、法规、规
章行为。

记者注意到，在小红书等
社交平台上，类似的分享成为
热门讨论。有人兴奋地称它是

“行走的电热毯”，也有人疑惑
它能不能水洗、是不是智商税。

在宁波多家大型商超、
零售品牌门店，这类产品成
为今年入冬以来的“御寒 C
位选手”。

所谓电热马甲，其实是一
种电子取暖产品，主要给户外
寒冷条件下工作的人员使用，
其原理是在普通的马甲上加入
发热片，通过外接电源，发生电
流热效应，从而产生热量，为身
体主动供暖。

在鄞州山姆会员店户外服
饰区域，就有这类创新型御寒
产品。其中一款男士发热马
甲，看起来与普通的羽绒马甲
并无区别。不过，该电热马甲
的右口袋上有一个圆形按钮，
里面还有一根带有USB接头
的线。

“使用时，只要在USB接头
插上一个充电宝，按下口袋上
的按钮，马甲就会开始发热。
有三档温度可调，穿着它就好
像是贴上了大片能一直保持发
热的暖宝宝。近期降温后销售
情况一直不错，有不少人专门
过来买这款产品。”门店工作人
员介绍。

记者在现场试穿了这款电
热马甲，插上随身携带的充电
宝，把充电宝放入衣服口袋。
穿着电热马甲和穿一件普通的
马甲无异，但当打开衣服上的
按钮，几秒钟后，能非常明显地
感受到背后变得暖洋洋的。

在鄞州印象城的无印良品

门店，也有电热围脖、发热羽绒
马甲、发热披肩等类似产品。
不过，同样需要搭配充电宝等
移动电源使用。

记者注意到，电热围脖的
原理和电热马甲相似，加入了
碳纳米加热片，体感温度有
40℃、45℃两个档位可选择，输
出电压为5V。

穿上电热马甲、戴上电热
围脖，能持续感受发热后的温
暖，难怪社交平台上有人惊喜
地评价它们为“行走的电热毯”

“大型暖宝宝”。
不过，值得一提的是，由于

发热片需要接电后才能发热，
因此，想要使电热马甲一直发
热，需要一直随身带着移动电
源；想要发热时间长，就要揣着
大容量的充电宝，而大容量往
往意味着充电宝的体积更大、
分量更重。

据社交平台上网友测评，
由于不同发热档位耗电不同，
在充电宝充满的情况下，电热
马甲的“续航时间”为3小时至
5小时。

记者注意到，作为新型产
品，电热马甲、电热围脖等还在

“进化完善”中。目前市面上的
产品，有部分提示“不可水洗，
只能干洗”，也有部分“可手
洗”，还有些产品已经可以“整
体机洗”。

值得一提的是，由于此类
产品使用发热片作为主要的发
热元件，是内含发热丝的片状
柔性织物，消费者在选购时，应
特别注意甄别质量，购买质量
有保障的发热产品。

记者 史娓超 文/摄

宁波公布第四批20家老字号名单

南天房产、阿国生煎……
它们都是宁波老字号

宁波老字号认定工作原
则上每年组织一次。宁波市
商务部门每隔 2 年对已认定
的宁波老字号进行复查，不符
合宁波老字号认定条件的，将
撤销其宁波老字号称号，并向
社会公告。

参加认定宁波老字号的
企业必须具备以下条件——

拥有商标所有权或使用权；
品牌创立 30 年以上（含

30年）；
传承独特的产品、技艺和服

务，或自主创新获得国家专利权；
有传承宁波优秀传统的

企业文化；
具有中华民族特色和鲜

明的地域文化特征，具有历史
价值和文化价值；

无知识产权纠纷，具有良
好信誉，得到广泛的社会认同
和赞誉；

国内资本及港澳台地区
资本控股或相对控股，经营状
况良好，且具有较强的可持续
发展能力。

■新闻多一点

记者 周晖 通讯员 商舞

宁波“老字号军团”亮相今年进博会。 通讯员供图

“行走的电热毯”走红走红
你会买吗？

今年入冬以来，一款号称“行走的保暖神器”的
电热马甲走红，颇受宁波消费者欢迎。

“插个充电宝就能自动发热，更抗冻了。”在社
交平台上，宁波“95后”小胡兴致勃勃地分享了新发
现的御寒神器——电热马甲。

电热马甲走红电热马甲走红。。


