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继霸王茶姬的“万里木兰”
在社交平台上引发“奶茶喝了睡
不着”“一杯奶茶的咖啡因含量
相当于一杯拿铁”讨论后，奶茶
中的咖啡因含量越来越受到大
众关注。各大新茶饮品牌，卷起
了“低咖啡因”。

记者走访发现，部分茶饮品
牌选择从点单环节开始，将产品
中的咖啡因含量进行分级公示，
供消费者自行选择。

9月10日，在位于海曙复悦
城的喜茶门店，记者看到点单大
屏上有“咖啡因红绿灯”的介绍
页面，饮品中的咖啡因含量被划
分为无咖啡因、绿灯、黄灯、红灯
四个级别。其中，绿灯代表咖啡

因含量＜50mg/杯，黄灯代表咖
啡因含量 50mg—100mg/杯，
红灯代表咖啡因含量＞100mg/
杯。

记者注意到，喜茶在售现制
饮品中，超过30款饮品均对咖
啡因含量进行了分级公示。无
咖啡因及咖啡因含量标识为“绿
灯”的产品占比约30%，咖啡因
含量标识为“黄灯”的产品占比
约16%，而咖啡因含量标识为

“红灯”的产品有6款。
“现在这样标识得很清楚

了，不用因为不知道喝下去了多
少咖啡因而焦虑，对奶茶爱好者
们来说很友好。”正在点单的市
民林女士说。

这并非个例。在位于月湖
盛园的霸王茶姬门店，记者注
意到，每杯饮品上都会特别标
示咖啡因的具体含量。以记者
现点的一杯中杯“伯牙绝弦”为
例，少冰不另外加糖，每杯含咖
啡因 103.9 毫克，热量 130 大
卡。此外还有蛋白质、钠等含
量标识。

不仅是新茶饮品牌，咖啡品
牌也在“低咖啡因”上使劲。去
年，星巴克将在海外市场大火的

“生咖”饮品引入国内，其咖啡因
含量只有美式咖啡的三分之一，
主打“轻提神”；瑞幸、Tims等品
牌也都推出各自的“轻咖”“低
咖”产品。

2024年上半年，A股上市公司回购金
额再创新高。Choice数据显示，上半年，沪
深北三大交易所共有1712家公司披露了回
购计划，拟回购金额上限合计1358.22 亿
元；已有 1566 家实施回购，回购总额达
984.52亿元。二者均超去年全年，回购规模
与上年同期相比增长超3倍。

步入下半年，A股上市公司回购及大股东
增持力度持续扩大。截至9月9日，已有1069
家上市公司实施回购，较去年同期的477家增
长124.11%；回购金额已达338.36亿元，同比
增长118.86%。

不仅如此，不少上市公司实控人、高管
以及大股东也竞相增持自家股票。7月以
来，已有428家上市公司股东在二级市场上
增持。

“大手笔”回购且实控人带头增持，成为
本轮“增持回购潮”的鲜明特征。那么，A股

“宁波军团”表现如何呢？
同花顺问财显示，今年以来，共有34家

A股宁波上市公司实施回购（其中3家在7
月后发布回购计划），拟回购金额总计42.87
亿元，与去年同期相比增长超10倍，与去年
全年相较也实现超3倍增长。

从拟回购金额来看，杉杉股份以8亿元
居首；紧随其后的是卡倍亿（3.53亿元）、公
牛集团（3.25亿元）、容百科技（2.5亿元）；大
丰实业、金田股份、东方电缆、均胜电子等拟
回购也均达2亿元；理工能科、宁波韵升、容
百科技、震裕科技等8家上市甬企拟回购金
额均超亿元。

据统计，今年以来，A股甬企已合计支
付回购总额27.98亿元。其中，兴瑞科技“光
速”回购，2项回购计划从预案公告到回购
完成，分别用时仅18天和7天，回购金额分
别为6000万元、5089万元。此外，杉杉股
份、卡倍亿、容百科技、广博股份、家联科技
等今年也均多次回购。多数上市甬企表示，

“基于对公司未来发展的信心和对公司长期
价值的认可。”

值得注意的是，在今年40起上市甬企
回购计划中，已有18起实施完毕，19起仍在
进行中。其中，鲍斯股份（1亿元）、波导股份
（0.8亿元）的回购股份已全部注销。

与往年回购后通常用于股权激励不同
的是，“注销式回购”因其能够减少流通股份
而被视为对投资者最为有利的回购方式。
但这对上市公司而言成本较高。业内人士
指出，注销式回购有助于每股可分配利润的
增加，对资本市场企稳复苏的作用明显。

当然，新“国九条”及其配套措施明确，
回购注销金额将纳入现金分红金额计算。
这极大提升了上市公司注销式回购的积极
性。 记者 张恒

茶饮市场兴起“咖啡因分级”
点奶茶前，你会看配料表吗？

一款饮品上的配料标注得明明白白。

茶饮市场“卷”上了细节。继标识热量
与配料成分后，点奶茶先看“咖啡因分级”正
在茶饮界悄然兴起，令许多“喝了杯奶茶夜
里睡不着觉”的消费者感到惊喜。

不仅“咖啡因”，从“低 GI
（血糖生成指数）”到“低热量”，
新茶饮行业的消费需求越来越
受关注。

今年6月下旬，霸王茶姬在
全国超 4860 家门店全面上线

“营养选择”标识，成为全国首个
使用营养分级系统的茶饮品
牌。据了解，“营养选择”标识由
上海市疾病预防控制中心制定，
根据饮料中非乳源性糖、非糖甜
味剂、饱和脂肪、反式脂肪的含
量进行综合分级，从A到D级的
推荐程度递减。

记者在霸王茶姬的小程序
下单时注意到，下单页面上还标

注了GI值、热量值等，同一饮品
的不同容量、甜度、温度均有不
同级别的“营养选择”标识。小
程序上的健康计算器功能，可以
查询每一杯饮品的具体成分信
息。

奈雪的茶多款产品也均标
注了热量值。比如，选择大杯、
推荐冰量、不另外加糖的斯莱特
林·霸气鲜果茶，热量约160大
卡；选择中杯、推荐冰量、不另外
加糖的霸气柠檬油柑，热量为
50大卡……

近年来，新茶饮行业强劲增
长，成为消费领域的现象级品
类。中国连锁经营协会新茶饮

委员会联合美团新餐饮研究院
发布的数据显示，随着消费场景
更加多元化，新茶饮消费市场前
景广阔，预计2025年市场规模
将达到2015亿元。

“面对消费需求的变化，更
健康成为茶饮新一轮升级方
向。这一‘赛道’不仅比拼品牌
的创新力、营销手段，更围绕消
费者的健康意识觉醒，展开一场
关于产品健康化转型的较量。
推出各类健康化产品及配套健
康化体系，正是这一趋势的重要
体现与应对策略之一。”宁波市
商务局有关负责人表示。

记者 史娓超 文/摄

消费者健康意识觉醒倒逼产品转型

新茶饮“卷”起低咖啡因

增持回购再掀浪潮
A股“宁波军团”实力加仓
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配料透明化
成“出圈利器”


