
!"#$%&

!"#$%&'()*+!,-.&/
01234567869:;<=>?@A=
BC&D EFG.@AHIJBC&D
EKLEG.@AHMNBC&DOLEGP

012<=>?/@AQRSSKTUVW
!XYZ[452@AQRK\O\TVW!.B
C]^KL_EGX782@AQRK\SFEVW
! B̀C]^ aLKKGX9:2@AQR
SFUK_VW!.BC]^aLSEGP

<=>?IJb/@AcCde[_a!
f]@AcCELSG.BC&DKaaGX_ag\a
!@AcCEUL_G.BC&DE_LEGX\agKFa
!@AcC__LUG.BC&DFaGXKFagSaa
!@AcCFLTG.BCh)P

>(ij2k@A/cCde[45
2cCSOG.9:2cCFSG.782cC
KKL\G.Yl2kcCKOLKGX/@ABC

h).miMQR S\VW!.BC]^
ELSaGP

!"#$%&'()*+!,-.&/
0n2op(@AKaEFq3r>?6s>
?;.BC&D\LFSGPYZ.t42uvw
x.@ASKFq.BC&DTEGPyz{|.
@AKKFq.BC&DSEGP

}~(!"0#$%B&h'(z.
)*+,&-./012340567,
8>(9:$%.J;<h=:>?(@
$%ABXCD&EmFGHIJKLMN
O],KaEPQ.R$%SMTUCVWX.
7J2NY(!"0#Z[\]P

!" #$ %&' ()

!"#$%&'()*+,-./0123456

"!"#$%#&'()!"#$%#&!
*+,-

!"#$ !"##$$$!
!"##$$$%

!"#$%&

./
01 2345678!"#96:;<=>?@AB

CD45EFG$%9HIJKLMNO%"B%"##P

'()*
!"#$%&'()

*+,'-./)012
34567)89:;<
-=>?@./ABC

DEFG
*+,-./0123

45678239

!"#$ %&'(
:;<=>?@ABCDEF
GHIJK%LMNOPQE
RSTUVWXYZ[\]̂
S%_`abEcd[\e
fKghh̀ ijkl̀ amn
cod]hpj̀ VWXode
qrgjstucvode
QRSTUVHWXYZ[O
)* +,-./0123,304
352,-423304342045-050,

"6:JHIJKLMNOP
QRFSTU)VWXYYZ[\[
\ZZZY\\])̂ _`a
"\]Jbcdefghi:
jFkQRFSlmnSlo
&SpqrstTU)̂ _`a
"6:uvwxyz:jFk
QRFSTU)VWYYZ[{
[Z|}}|{{̂ _`a
"6:~!"#$%:jFk
QRmnS&U)VWYYZ[Z}
Z\'(Z}}lVWYYZ[Z}Z\\Y[]'
^_`a

"^_`a)*QR+,!,
-./_XJK01}]YW)V
WZZZZ|[Y2JK01(ZYW)
VWZZZZ|[|2JK01(Z}W)
VWZZZZ|[}2JK01(Z'W)
VWZZZZ|[(2JK01(Z]W)
VWZZZZ|['2+,3>-./
_X\(4\Z\5[Z\6)VWZZZ
Z}('2[(4\Z|6)VWZZZZ}
({2[(4\Z{6)VWZZZZ}(])
DE^_QR)78`a

"\]9:;y<=:jFk
QRmnSVWYYZ[{\\Z[Z'{
]]lo&Sp>?Iŝ _`a
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三江热议

文化传统与当代生活相结合的伴手礼才有生命力
郑建钢
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图说世相
一份特色伴手礼，不仅是城市形

象的缩影，也承载着十分丰富的文化
底蕴。经过一个多月的征集与评测，
2024年宁波特色伴手礼名单揭晓，共
有30件产品入选。 8月14日甬派

如今，伴手礼已不是一份随手的小
礼物，而是一个具有地方特色旅游商
品。一提到旅游商品，游客很容易会发
现，神州大地不一样的旅游景区，几乎
都在出售差不多的旅游商品：水杯、手
串、雨伞、丝巾……雷同的旅游商品，大
多数来自义乌。难怪有游客讥讽：“感觉
景区就是义乌小商品市场的各地分
店！”

对游客来说，与旅游同样重要的，
是要把异地富有特色的旅游商品带回
家。可惜，千人一面的地摊货狂轰滥炸，
根本难以激发游客的消费冲动，无奈两
手空空而归已经成为一种常态。

眼下，许多旅游景点更多地关注
到了门票收入和餐饮收入，而对有很
大发展潜力的旅游商品却不太重视，
不得不说这是一种短视行为。旅游商
品不应该只是地摊廉价商品，而应该
通过“精耕细作”，成为当地旅游资源

的补充和延伸，激发游客的二次消费
热情。逛完了景点，没有什么趁手的伴
手礼可以带回家，对游客和旅游景点
来说，都是难以弥补的损失。

今年宁波特色伴手礼，更注重“出
海”特色，力求挑出更适合送给海外客
户的特色产品，更好地助力甬企传播
宁波文化。不少入选的伴手礼让人过目
难忘。《秘色灯影》灯座，秘色瓷灯座上
一盏仿古的煤油灯；《甬韵·千年古
建》，绘有鼓楼、天封塔图案的桑蚕丝
围巾；《骨木镶嵌》，手机架书签笔三
件套……这些伴手礼，既是实用品，又
是工艺品，制作精美，携带方便，无论
是游客购买后自己使用，还是当作伴
手礼带回家去赠送给亲朋好友，都非
常合适。

伴手礼最重要的是创意。如何让
伴手礼尽早走出同质化瓶颈，找到切
合实际的入口，不但“皮囊”要好看，而
且“灵魂”要有趣，要善于将地域文化
融入商品，讲好本地故事，赋予伴手礼
独家记忆，有利于城市辨识度的打造，
比拼的是软实力。按照业内行家的说
法，就是“当文化传统与当代生活相结
合，就可以深入人心。”

漫画 严勇杰

暑期大学生如何开展社会实践？
浙江纺织服装职业技术学院做出了有
益的尝试。最近，该院“宁新聚力，同
心毅行”社会实践队携手街道社区在
镇海庄市、江北庄桥、鄞州姜山等地，
采用“模块化、菜单式”的合作，根据当
地新业态就业群体需求开展有针对性
的活动，包括心理疗愈、文化集市、公
益暑托等，受到了新业态就业群体的
欢迎。 8月14日甬派

大学生社会实践如果开展得好，确
实能帮街道社区解决一些实际问题，为
特定人群提供一些帮助，但有些团队在
实际开展中，由于指导思想不明确、组织
不规范，加上缺乏专业指导和技术支持，
存在一系列问题。其中较为突出的问题
表现在选题和实践内容上，如选题泛化、
内容“空心化”、形式“表面化”等。这样，
势必会出现“为实践而实践”的现象，致
使个别大学生产生“走过场”“凑学分”的
心理。

浙纺院正在开展的“菜单式”社会
实践好就好在，活动是根据当地需求有
针对性的安排和开展的。近年来，随着
平台经济的发展，外卖员、快递员、网络

主播、网约车司机等新业态就业群体大
量涌现，这部分人有什么需求，如何解
决，这是各地基层政府和社区街道急需
掌握和解决的问题。因此，浙纺院的社
会实践队在前期的调研基础上，确定了
选题和内容，即增强新业态就业群体的
归属感，缓解他们的压力，内容包括心
理疗愈、文化集市、公益暑托等。

以公益暑托为例，新业态就业群
体一天到晚忙于生计，假期带娃成了
一大难事，他们的需求就是希望有人
能帮他们带娃，解决他们的后顾之
忧。所谓“菜单式”社会实践，就是你

“点单”，我“上菜”，现在新业态就业群
体“点单”了——帮我带娃，大学生们
毫不含糊“接单”了：在鄞州姜山镇，该
团队为外来务工人员子女开设为期一
周的“娃有趣处夏令营”，32 名小朋友
在夏令营里做体能运动、体验非遗手
作，还有大学生为他们辅导暑期作业。

选题得当，内容具体，浙纺院正在开
展的“菜单式”社会实践既切切实实地帮
助到了新业态就业群体，大学生也在服
务社会中有所锻炼，收获成长，这样的大
学生社会实践正是我们所需要的，值得
推广。

为“菜单式”社会实践点赞
王学进

6000元的平板、8000元的手机、上千元的耳机、上万元的
电脑……距离开学还有一段时间，但准大一新生的“开学装
备”带来一波消费潮。面对商家吹捧的开学“全家桶”“四件
套”，动辄“几万+”的账单让不少家长直呼吃不消。开学季还
没到，家长的钱包就“余额不足”了。

8月15日《北京晚报》

“开学季”莫成“烧钱季”


