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纵观家电以旧换新史，从换新家
电，到节能家电，再到智能家电的使
用，在“家”这一微型社会里，家电变化
反映了社会变迁和时代发展。本轮以
旧换新，“新生活方式家电”也成为换
新“热选”。

在位于宁波京东mall卫浴区域，
工作人员正在给消费者林女士介绍不
同款式智能马桶的性能。“正打算给家
里换上两台智能马桶。因为家中有老
人，智能马桶的自动翻盖、冲洗等功
能，使用起来更方便。”

“当下除了政府以旧换新补贴政策，
京东也从企业层面叠加以旧换新补贴力
度。如新生活方式家电较为集中的厨卫
产品，单件补贴至高1000元；小家电大
部分商品补贴100-150元。进一步促
进新生活方式家电的需求。”宁波京东

mall负责人胡香祖表示，近一个月以来，
包括洗碗机、扫地机、智能马桶等代表消
费生活新趋势的产品也迎来热卖。

当前宁波家电市场已从“增量时
代”进入“增量和存量并重时代”，更新
换代的潜力很大。据宁波市商务局估
算，未来宁波家电市场规模约为每年
110亿元，以旧换新市场按60%估算，
规模约为每年66亿元。根据排摸，宁
波家电类使用年限超过10年的约300
万台，按照全省每台 3000 元均价估
算，总需求约90亿元。

中国国际电子商务中心首席分析
师李政波认为，“以旧换新缩短了消费
者接触绿色智能新产品的周期，将为
更好培育新的消费增长点、增强发展
潜力和后劲提供有力支撑。”

记者 史娓超 文/摄

打卡“特调”成为探店时尚

“我们家特调咖啡里的果汁
原浆，用的是新鲜水果，不少熟客
就爱这一口味道。”填充咖啡豆、
现熬果汁原浆、包装刚烤好的饼
干……

每天上午8点，在鼓楼开咖啡
店的姚老板都会提前到店，做好营
业前的准备工作。

“我喜欢叫上朋友一起探店。”
游客王歆淳说，每家咖啡店的“特
调”味道都不一样，她很享受这种

“开盲盒”的感觉，“如果能‘出片’
的话更好，我觉得这样就‘值回票
价’了。”

“很多特调咖啡都是被网友
‘种草’的。”王歆淳说，很多小店、
新店也会推出特调饮品，如果味道
不错的话，她也会“安利”朋友去打
卡。

特调饮品吹热博物馆联名风

暑期正值旅游黄金期，一些文
旅场馆也借着“特调”这阵风，推出
了新款饮品。

宁波博物馆顶楼的咖啡店，推
出了有宁波年糕、汤圆、灰汁团元
素的咖啡；华茂艺术教育博物馆
则结合展览主题，推出了

“小熊咖啡”。
“我觉得展览定制

款的咖啡，很有艺术
感。”在华茂艺术教
育博物馆，杭州
游客何先生购
买了“小熊

拿铁”。何先生是一位艺术爱好
者，他在做宁波旅行攻略时，看到
了宁波博物馆和华茂艺术教育博
物馆的特调咖啡，马上将这两所博
物馆都列入打卡点。

“推出小熊咖啡后，我们咖啡
吧的生意空前火爆。”华茂艺术教
育博物馆市场部工作人员介绍，
上周末，咖啡吧两天的营业额比

“五一”假期五天的营业额还要
高。

“我明天就要去宁波博物馆
了，一定要打卡一套有宁波味道的
咖啡。”何先生说。

不少年轻人爱上了特调DIY

最近“冰杯”爆火，不少网友
“上新”了便利店版本的特调配方：
冰杯+小酒样+饮料。只需要40
元左右，就能在便利店买到这些材
料，制作一杯酒吧同款。

记者注意到，在某些品牌集合
店的酒水专区，小酒样摆满了整个
货架。“最近小酒样卖得特别好，一
些顾客会搭配茶饮一起买。”店员
介绍，小酒样已成夏日热销商品。

“前段时间约了兄弟在家看欧
洲杯，我们就是自己调酒喝的。”市
民许先生说，他照着网上的配方表

购买了小酒样和饮料，3个人
花费不到150元，“比去酒吧
喝酒看球划算很多。”

见习记者 林昱辰

撬动消费“新增长极”

宁波“以旧换新”
有哪些新趋势？
伴随着夏日热浪，“以旧换新”之风正将宁波家电消费吹向绿色

和智能的未来。在宁波，以小换大、智能化、节能化成为家电消费“新
趋势”。

商场里的“以旧换新”广告牌。

挥一挥手，“隐形”进吊柜的油烟
机就能降下来，按掌勺人的身高调节
抽风的角度和高度；用手肘碰触门边，
冰箱门自动打开……在宁波，绿色化、
智能化、升级类家电正成为以旧换新
的“热门选择”。

“近一个月以来，到店顾客中年轻
客群增长明显，不少陪着父母一起来
换新。”据宁波苏宁易购市场总监王强
介绍，本轮以旧换新启动以来，一级能
效成为换新用户重要考量，市场呈现
出“买大追新”、绿色智能等消费升级
趋势。

“一方面，很多消费者都将家里能
耗高、老化的家电更换为能耗更低的
绿色家电；另一方面，近年来家电产品
的更新速度非常快，比如不少空调都

自带新风净化、动态测温节能、离房保
温、内外机自清洁等功能，宁波消费者
们通过以旧换新更换了新一代的家电
产品。”

“以旧换新”推动家电消费含“绿”量
提升。宁波苏宁易购数据显示，近一个
月以来，宁波地区一级能效、一级水效等
绿色家电的销售环比增长达到123%，在
整体家电销售占比中超过9成。

与此同时，智能化也成为关键
词。宁波京东mall数据显示，近一个
月以来，仅智能冰箱、洗衣机、空调、智
能马桶、投影仪等智能化产品销售就
超过5000万元。“整体来看，以小换
大、以厚换薄、智能化等，都是目前宁
波消费者换新的主流趋势。”宁波京东
mall负责人胡香祖表示。

“高含绿量”、智能家电热卖

“新生活方式家电”成热门选择

“特调”饮品这阵风
越吹越热

特调饮品，是指经过特别调制、特别定制的饮品。炎炎夏日打卡一
杯“特调”，拍照分享在小红书等平台，成了这个季节的“出片”密码。

打开美团、大众点评等APP，搜索“特调”这一关键词，咖啡、饮料、酒
水等饮品琳琅满目，与甜品、午餐绑定的套餐更是应有尽有。

特调咖啡套餐特调咖啡套餐。。受访者供图受访者供图
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