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尽管网络上对欧洲杯扩军
颇多质疑，但俞学丰还是对各支
球队的技战术水平给予了正面
评价，“规模大了，水平还是很
高，没有打折扣。”宁波电视台体
育解说员徐驰也认为，即便是那
些所谓的欧洲弱旅，球队战术水
平、球员个人能力也可圈可点，
并没有那么“水”。

这也确保了欧洲杯这样的
传统赛事自有一批忠粉，只是大
家选择关注或参与的方式不一
样了。欧洲杯开赛那天，谢令博
在体彩店组织了球迷客户看球，
一共来了十几人。等到决赛时，
他准备换到酒吧去，更热闹些，

“看球的整体氛围是差了些，但
老球迷还是要支持的”。

在老外滩等地，一些街区和
酒吧门前换上了带有足球装饰
的外观，有的连桌垫上都印着欧
洲杯赛程，户外大屏上闪现着欧
洲杯图案。“不管有多少人看球，
但欧洲杯就在那里，那些球队、
球星都在那里。”一名球迷说，自
己是C罗的忠粉，今年应该是他
的最后一届欧洲杯，所以一定会
陪着他走到最后。

“无足球，不狂欢”。江北中
马路上一家酒吧推出“欧洲杯专
供”包厢，据工作人员称，7月15
日决赛那天的包厢已经开始有
人预订了，都是一些常来捧场的
老球迷。其他场次的包厢预订
人数则寥寥无几，但他相信，随
着淘汰赛一轮轮的进行，一定会
有越来越多的球迷加入进来。

据媒体梳理，抖音生活服务
数据显示：6月14日至27日的
两周内，该平台“欧洲杯”关键词
搜索量环比增长29倍，炸鸡、卤
味、火锅等“观赛搭子”团购量攀
升，同比增幅超105%。另据饿
了么数据显示，欧洲杯开赛以
来，0点至4点的外卖订单量环
比增长30%。

这也应了一位业内人士的
话：“‘基本盘’总在那里。”就像
世界杯，舆论场上之所以热闹，
是因为一群“路人粉”——女球
迷的加入，而且比赛时间也更友
好。“会看的看门道，不会看的看
热闹”。欧洲杯一直在，不在电
视机前，就在朋友圈里，或在手
机屏幕上。

记者 马涛 文/摄

赛程过半，
如今激战正酣
的 2024 年欧洲
足球锦标赛（又
称“欧洲杯”），
你看了几场？

无论真球迷
还是伪球迷，大
家或许都察觉
到了这样一个
现象：曾经热度
直追世界杯的
欧洲杯，今年仿
佛“冷淡”了许
多，不再一次次
在舆论场上破
层出圈。

换句话说，
你在朋友圈还
能刷到几条关
于欧洲杯的分
享？酒吧、路边
烧烤摊、广场大
屏 …… 你 还 能
看到一群人欢
呼呐喊的场面
吗？

很少，或者
说，几乎没有。

到 目 前 为
止，尽管这一现
象还没有专业
机构的数据作
为佐证，但我们
确确实实可以
切 身 感 知 到
—— 今 年 的 欧
洲杯，不“香”
了。

在知名社交平台“知乎”上，
有一个提问：“为什么今年的欧洲
杯不香了？”获赞最多的一个回答
列举了以下两个理由：一是曾经热
衷看球的70后、80后、90后都“老
去”了，如今的95后、00后对足球
兴趣下降；二是个性化推送的大数
据下，很容易形成信息茧房。

仔细一看，这条回答发表于
2021年欧洲杯期间——只是因
为最近不断有新的跟帖，所以上
届欧洲杯的优质回答又被顶了上
来。也就是说，早就有人注意到
了这一现场，相关讨论持续至今。

这个回答具有一定的代表性，
但今年的情况又有些不同，比如被
大多数球迷提及的场次时间问
题。一共51场比赛，只有7场比
赛是晚上9点开球，其他都是0点
和凌晨3点。就这一点来说，对中
国球迷就不“友好”了——除非第
二天“躺平”，不然谁都别熬夜了。

“年轻时候都在看。最近太晚
了没看，年纪大了，也忙。”宁波市
足协常务副秘书长俞学丰是老球
迷，追过很多大赛的现场，今年欧
洲杯的完整场次基本没看。他说，
0点和3点的场次，他起来看过，但
很快就睡着了，到最后还是早上7
点起来看央视的体育新闻。

鄞州新城足球队队员、青训
教练李昕荃倒是看了几场球，但
看的都是晚上“九点档”的。“上年
纪了，熬不动了。”他打趣说，现在
接收体育资讯的渠道太多了，各
类短视频平台刷一下进球集锦也
能满足不少人的需求。快节奏的
当下，都是碎片化浏览，很少有人
能耐着性子看全场比赛了。

谢令博直言，对今年欧洲杯
的观感下降了。自从2016年欧
洲杯扩军到24支队伍，一些星光
暗淡的“平民球队”杀了进来，在
小组第三也有可能出线的情况
下，部分球队“不思进取”的比分
让球迷觉得观感很差，“没有大比
分，倒有两个0：0，熬了个大夜，
看了个寂寞……”

虽然VAR技术的引进确保
了比赛公正，但也打乱了场上原
本紧张的节奏，减少了那些因争
议判罚而产生的话题性和观赏
性。球迷群体的多元化兴趣选择
也分流了相当一部分年轻群体，
导致老一代球迷和新生代球迷之
间的青黄不接，不由得让人感慨：

“现在的年轻人都不看球了吗？”
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时值夏日，“夜
经济”正逢其时。每当
有体育盛事，各大商家都不
会放过这样一个天赐的促销机
会。7月1日，记者在老外滩街
区看到了一家酒吧推出的套餐
——“88元，欧洲杯超High套
餐”“198 元，足球之夜甄选套
餐”“368 元欢聚多人畅饮套
餐”……

应该说，这样的套餐价格还
算比较亲民。此时，当晚的欧洲
杯比赛还没开始，酒吧外的圆桌
旁坐了不少客人，大屏上正播放
着此前场次的重播和进球集
锦。一名小伙似乎就没抬起过
头，一直刷着手机，聊到足球话
题，他的反应是这样的：“啊？不
知道这是哪一场，没注意。我不
怎么看球，坐到这儿单纯就是有
这个套餐。”

酒吧工作人员坦承，欧洲杯
套餐只是个促销的噱头，“对我们
来说，有人消费就行，不管是不是
球迷”。在他看来，“正经球迷”谁
会跑来看重播和集锦啊。一边正
耐心看球的小汪可不同意这话，

“好几场球我都看了，今天就是来
外面感受一下氛围的。不过，这
里看球的似乎真不多”。

月湖盛园的一家酒吧，也推
出了欧洲杯套餐，但老板认为，

“真正看球的应该不多”。这从
平时的销量也看得出来——近
半个月，不管是不是比赛日，这
一套餐的销量都差不多。据他
所知，其他商家，尤其餐饮行业，
今年蹭一波欧洲杯流量的促销
手段也少了。

至于饭店大堂、路边烧烤摊
或广场大屏，今年一群人围着欧
洲杯比赛画面“群情激奋”的场
景也近乎绝迹。鄞州宝龙广场
一家体彩竞猜主题店的合伙人
谢令博说：“这段时间卖的足彩，
和平时其他赛事的销售情况差
不多。这一点，和世界杯是没法
比了。”

当然，欧洲杯在中国遇冷并
非始于本届——数据显示，
2021年欧洲杯，观看直播和回

放的球迷只有 12 亿人
次，远低于2016年欧
洲杯；某外卖平台数据
表明，2021年欧洲杯
期间，晚间外卖订单
和酒吧上座率的

增幅，相比此
前 大 大 降
低。因此，一
切有迹可循。
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▲老外滩街区户外大屏上闪现着
欧洲杯图案。
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▼一些街区和
酒吧门前，换上了
带有欧洲杯装饰的
外观。


