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事实上，受各种客观原因限制，近两
年，家电行业处于疲态。今年开门红背
后，是宁波家电企业以专利为“铠甲”、以
主动性为“利刃”，逆势拓新的结果。

流水线上，机器和工人相互配合，
丝滑地完成着一道道工序。“五一”假
期前，帅康工业园里一派忙碌景象。
除了二季度的正常生产外，目前也被
安排上了“6·18”的订单。

近几年，新旧赛道的交替不畅，导
致传统厨电行业进入低迷状态，相关
企业都开始寻求新的增长点，这其中
就有帅康这匹业界“老马”的身影。

围绕“健康烹饪科技”技术，去年
帅康推出以“0烟感集成烹饪中心”为
核心的产品矩阵，“静音燃气热水器”

“母婴级消毒洗碗机”“集成净洗中心”
等一众产品在市场上反响不俗。

“如今，家电市场正向着高质价比
的方向发展。当然，对帅康来说，除了
抓新技术、抓品质性价比，我们也注重
对专利技术这一核心竞争力的提升，
筑高竞争壁垒。”帅康集团副总裁杨兵
告诉记者，目前，帅康拥有核心专利技
术800余项、吸油烟机专利200余项，
并起草20余项国家、行业和团体标
准，荣获多项国家重点新产品、国家火
炬计划证书。

和帅康一样，如今，不少宁波家电
企业都以专利为“铠”，在高端市场中
抢占份额。

宁波市知识产权局发布的数据显
示，2023年，方太厨具有限公司拿下
415件发明专利；奥克斯空调股份有
限公司拥有101件发明专利，3年累计
投入的研发资金超过30亿元。

上周，一大串绿色的鲜切香
蕉枝进驻张林的工位，成了她新
的“上班搭子”。张林告诉记者，
这串火遍朋友圈的鲜切香蕉枝不
仅颜值在线，还自带“禁止蕉绿”
谐音梗。

与常见的香蕉不同的是，“禁
止蕉绿”通常是一整株尚未成熟
的带秆小米蕉、苹果蕉，一般挂果
3串至5串，通体青绿，需要水培
一二周才能熟透。

张林告诉记者，这串香蕉一
到办公室就成了焦点，她的同事
们纷纷在每个香蕉上写名字“提
前认领”，等成熟后“瓜分”，吃掉

“蕉绿”。
“刚买来只是图个新鲜，这种

水培植物对种植新手也挺友好，
放在水里，无需精细养护，这周已
经开始成片变黄，先成熟的已经
分给同事了，大家都觉得很有

趣。而幽默谐音梗带来的寓意，
也让人愿意买单。”

自带网红属性的“禁止蕉
绿”，最近确实很火，微博话题“打
工人工位搭子”有近200万阅读
量；小红书话题“办公桌上有什
么”，浏览量甚至达1.7亿，相关笔
记篇数达11万篇；话题“拒绝焦
虑绿植”单篇笔记最高点赞量达
2.8万人次。

据了解，“禁止蕉绿”是近期
网络热梗，“蕉绿”即焦虑的谐
音。剥开香蕉，也寓意为剥开焦
虑。

记者注意到，和“禁止蕉绿”
一样火的“动感光菠”，实际则是
鲜切黑凤梨，也通过水培方式养
护。

很多人都乐于通过“玩梗”，
让自己在工作和生活中紧绷的神
经得到缓解。

同比增长15％！
一季度宁波家电“红”在哪？

奥维云网日前发布的数据显示，2024年第一季度，中国家电市场
零售额达1799亿元，同比增长6.8%。

记者从宁波家电行业协会了解到，作为全国三大家电生产基地之
一，今年一季度宁波家电产业的销售额同比增长15％左右，出口增速更
是达到30％左右，80%出口企业二季度订单爆满。

除了提升内在战斗力外，在外贸
这一传统强项前，宁波家电企业也在

“时刻准备着”。
这两天，宁波博菱电器股份有限

公司（以下简称博菱）副总经理余韩
奋，刚刚和同事们复盘完今年广交会
的收获，“今年广交会的成果是近几年
来收获最好的。我们以前主要做欧美
客户，这次展会上还收获了来自中东、
俄罗斯、印度等国家的新客户。”

主营厨房小家电的博菱，是飞利
浦、博世等国际知名品牌的核心供应
商，外贸占比高达95%。广交会是余
韩奋今年参加的第三个大展会。1
月、3月，他还带着团队参加了美国的

拉斯维加斯消费电子展、芝加哥家庭
用品展。“和客户面对面沟通，能让我
们第一时间掌握市场需求的微观变
化，从而快速做出反应。”

除了北仑厂区外，博菱于2020年
布局在印尼的海外工厂，现在也开始
投产，“两条腿”走路的优势成为博菱
抢占市场份额的“利器”。凭借掌握的
主动性，今年一季度，博菱销售额同比
增长超30%。目前，工厂生产已排单
至7月以后。

面对乍暖还寒的市场环境，宁波
家电企业向内提升战斗力，向外积极
跑市场，为全年打下了一个昂扬的主
基调。 记者 黎莉 文/摄

向内提升战斗力

向外积极跑市场

拒绝
“蕉绿”

近日，谐音“禁止蕉绿”的带秆小米蕉、谐音“动感光菠”的黑凤
梨等鲜切水果，突然在社交平台上火了起来，成为不少宁波人的
“办公室团宠”，还有人戏称这是当代打工人“最火上班搭子”。

社交平台上的火热分享，也
带火了谐音梗水果的热卖。

记者在淘宝输入“禁止蕉绿”
“动感光菠”关键词，跳出来的售
卖商家不计其数。记者注意到，

“禁止蕉绿”绿植售价通常25元
至40元，每支鲜切香蕉枝的重量
5斤至8斤，商家通常会随单附送
颇有设计感的“禁止蕉绿”卡片。
其中，销量突出的卖家，近一个月
售出2万件“禁止蕉绿”绿植。

宁波果品市场批发大户们也
紧跟时髦，批量进货“禁止蕉
绿”。“我们进的这款‘禁止蕉绿’
其实就是水培的鲜切香蕉，品种
是国产苹果蕉，一株批发价32元
左右，最近每天都能售出300箱
左右。既能吃，还能作观赏用，年
轻人都喜欢。”宁波东方红果业负

责人田先生告诉记者。
尽管属于省心的水培植物，

不过也需要一定养护技巧。“花瓶
里的水放三分之二就够了，2-3
天换水，一般一周左右就熟了，跟
自然保存的香蕉成熟周期是一样
的。”田先生表示。

心理咨询师陈佳认为：“谐音
梗蔬果受捧，实际上是人们通过
一种心理暗示进行自我调节。从
积极心理学的角度看，我们把不
能自知的基础需求性消费，升级
到主动购买让自己感到愉悦的精
神性消费，可能意味着人们心理
策略的升级。当人们看到谐音梗
水果及其对应寓意时，情绪认同
扑面而来。这不仅增加交流的乐
趣，也激发了全民娱乐式自嘲的
情绪共鸣。” 记者 史娓超

“工位绿植”火了

一个月卖了近万箱

谐音梗水果
成宁波人

“最火上班搭子”？
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今年 3 月举办的慈溪家电博览会吸引了大批采购商。资料图片


