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的消费者选择SUV车型？答案是
多方面的。

首先，消费者对于汽车的使用
需求正在改变。20年前，购买私家
车是一件大事情，更多的宁波消费
者会从品牌、价格、使用场景考虑，
再加上通勤的目的远多于其他用
途，因此轿车便是最好的选择。

而如今，除了通勤外，自驾出
游、商务甚至搬运物品，都成为私家
车的用途，那么空间更大、通过性更
好的SUV就开始有用武之地了。

此外，随着认可度的不断提高，各
大品牌推出的SUV车型也越来越多，
留给消费者的选择余地非常大。更重

要的是在价格方面SUV开始有了自
己的优势。

在以前，由于材料、设计、结构
与工艺上的不同，同级别的SUV和
轿车相比，总是前者的价格大幅贵
于后者，不过近年来，SUV的性价
比开始越来越“友好”，甚至10万元
以下起售的紧凑型SUV也不在少
数。

“不管是来自于厂方的销售策
略，还是来自市场需求变化，总之对
想要购买SUV的消费者来说，如今
的门槛是越来越低了，而在今后的
时间中，SUV车型或许还将进一步
占据市场份额。”一位资深销售人士
如是说。 记者 黎莉 文/摄

金价飙涨引发多米诺效应，北京
时间 4月 18 日 10：20，现货白银报
28.28美元/盎司，逼近29美元/盎司
关口。3月以来，白银的涨幅甚至超
过了黄金，现货白银价格今年迄今已
经累计上涨超过20%，好于现货黄金
15.4%的涨幅。

分析预计，金价站上2500美元/盎
司以上后才会出现明显回调；银价则有
望突破30美元/盎司。万万没想到，黄
金价格续刷历史新高之际，白银“躺
赢”成本轮贵金属大涨的最大受益者。

上周五，在经历了美国CPI数据
的短暂扰乱后，金银价格双双强势反
弹，现货白银一度涨近2%，续刷三年
新高，逼近29美元/盎司关口。

于是，部分投资者将目光投向白
银，一些平台在卖力吆喝黄金的同
时，白银也顺道搭车。

一些网友在社交平台上分享自
己购买银条的经历，少则50克，多则
80万元。购买渠道主要有电商平台、
银行、贵金属交易企业、部分品牌金
店、银楼等。对于购买白银，他们普
遍的心态是：试试水。

在黄金大涨的当下，贵金属中的
白银也迎来了抢购热潮。记者注意
到，4月10日晚间，在某贵金属交易
平台的线上小程序中，所有型号的银
条都售罄了。

记者以消费者身份咨询淘宝上
某出售银条的店铺，其客服表示，近
期购买白银的人很多，店里的库存也
不多了。当前银价上行，银元宝、银
条之类的是热门货。

在银行端，多家银行都有银制品出
售，最具代表性的是熊猫银币，每一年
都发行不同的版本，规格以30克居多。

瑞银此前研报指出，由于许多投
资者对黄金价格上涨的速度和幅度
感到措手不及，这时候，白银为投资
者提供了一个追赶的机会。在金价
飞涨的情况下，白银作为更便宜且波
动性更高的黄金替代物，自然受到投
资者的青睐。

不过也有业内人士提醒，短期贵
金属波动加剧，注意有追高风险。

记者 周雁

涨幅超过20%！
白银比黄金涨得还凶

一季度销量占据半壁江山

SUV乘风而起
据乘联会日前公布的

数据显示，今年 3 月国内
狭义乘用车市场零售销量
达到 168.98 万辆，同比增
长6.2%，环比2月份增长
53.1%。其中，轿车市场
销量78.18万辆，同比增长
2.6% ；MPV 市 场 销 量
9.29 万 辆 ，同 比 下 跌
6.7%；SUV市场零售销量
81.51 万 辆 ，同 比 增 长
11.7%。

或许很多人已经发
现，如今的宁波街头，高头
大马的 SUV 占比越来越
多，是什么原因，让 SUV
乘风而起？原本占主流的
轿车为啥又不吃香了？ 消费者正在了解一款消费者正在了解一款SUVSUV。。

“如果家里已经有轿车，或者需要
更宽敞的使用空间，那么SUV肯定更
合适一些。”4月18日，在市区的一家
比亚迪展厅里，销售人员正在为看车
型的消费者介绍店内的几款SUV车
型。记者注意到，在展厅的十几款样
车中，SUV的车型占了多数。

门店总经理章女士告诉记者，虽

然从总体的量比来说，SUV和轿车
两类车型并没有差很多，但如今在购
买新车的消费者中，对于SUV的关
注度明显高了不少。“从3月比亚迪
全国的销售情况来看，尽管秦的销售
量是第一的，但总量还是SUV车型
更多。”章女士说。

这样的情况如今在很多4S店都

有发生。作为二线豪华汽车品牌代
表的凯迪拉克，目前在售的车型共7
款，其中3款为轿车。相关负责人陈
女士表示，就他们品牌而言，初次购
车的客群中，有比较多的人因为有父
母的参与，所以选择轿车的较多，但
是在二次更换车型的消费者中，
SUV占了大头。

不少品牌SUV人气旺过轿车

如今很多品牌将SUV车型作为
销售主打，甚至不少品牌一入市的第一
张牌就是SUV。例如蔚来的首款车
ES8、理想的首款车理想ONE、极狐的
第一款车阿尔法T，长城魏派更是直接
以“SUV品牌”定位自己。目前已经停
产的威马和高合，首款车也是SUV或
者说是带SUV“血统”的产品。

其实在此之前，不管是中国的汽
车销售市场，还是宁波人的购买偏
好，都对轿车青睐有加。从什么时候
开始，SUV开始盛行了？

市民高先生家有一辆购买于
2006年的本田CR-V。据他回忆，
在购买这辆车时，宁波街上能看到的
SUV还不多。“当时裸车价大概是23
万元，一般人有20万元左右的预算，
应该会选择雅阁这样的顶流车型。
因为SUV价格更高一点，也比较小
众。”

事实上，就是高先生口中的这辆
“小众车”，打开了中国市场对于
SUV的认知。更多的应用场景、更
强的实用性和更宽阔的内在空间，让

市场看到了SUV的销量潜力。
国内SUV的销量开始爬升大致

始于 2005 年，当年我国首度统计
SUV的年销售量，之后全国SUV的
销量从不足 20万辆，到站上“100
万+”仅用了5年。而在2017年，这
一数字更是突破了千万。据乘联会
的数据显示，今年1月份，SUV的市
场份额占比已经达到了51.0%，超过
狭义乘用车的半壁江山。第一季度
的总销售量占比也维持在近50%左
右。

SUV销量已占据半壁江山

价格更优、车型更多助力SUV“起飞”

1

2

3


