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如今饰品金价突破700元/克，
“一口价”黄金饰品与按克重的计价
黄金饰品价格差距在缩小，记者走
访周大福、周生生、潮宏基等多个在
售“一口价”黄金的品牌柜台了解
到，尽管当前没调价，但预计一周内
各品牌都会陆续调整“一口价”黄金
饰品的售价。

“已经发邮件了，标签到货就要
换了。”潮宏基柜员明确表示调价在
即。“4月12日就会调价，已经发内
部通知了。”周生生已经通知了具体
调价时间。周大福一门店的工作人
员向记者确认，4月10日“一口价”
黄金饰品会更换价格标签。

至于调价的幅度，各品牌并不
一致。潮宏基工作人员告诉记者，调
价后“一口价”商品每件上调约400

元/克-800元/克。周大福的导购则
说每一件的涨价水平不一，涨幅至
少10%，比如一款婚嫁的凤钗，当
前售价45600元，涨价后是50800
元；一款黄金手串当前售价18800
元，涨价后为238000元。周生生4
月12日“一口价”商品上调幅度为
8%-10%，这几天小长假“一口价”
的活动是一件88折，两件85折。

事实上，近年来“一口价”黄金
备受关注，因为5D特殊工艺，这类
黄金往往不以克计。“性价比高的当
然是按克算的黄金，‘一口价’按克重
折算下来的价格都比较高。”阪急某
黄金品牌工作人员对记者说。

多家门店“一口价”的金饰单克
价格大多在1000元左右。一般1克
多一点的吊坠需要1300元左右，而

2克多一点的价格则在2300元左
右，以此类推。导购员表示，因为“一
口价”大多采用硬金技术，技术难度
相对较高，所以工本费已经摊入商
品中，每克单价确实要高一些，但除
了金条之外，几乎所有的金饰都要
工本费。

随着金价的不断上行，黄金资
产也备受青睐，价格同样一路走高。
一方面，是跟踪国内黄金现货走势
的黄金ETF净值创下历史新高；另
一方面，黄金股近期表现同样出色。

银行业人士表示，目前金价确
实较高，不宜过分追涨，对于家庭资
产配置而言，金价回调时可以考虑，
与此同时，黄金投资不是以追求高
收益率为目标，大家要保持长线投
资思维。 记者 周雁

这几天，去近郊徒步登山、踏青赏
花，成了不少人拥抱春天的方式。

随着市民户外活动的增多，“装备消费”
随之猛增。其中具有防晒速干功能且轻量化
的产品逐渐成为主流，深受消费者欢迎。

4月3日，记者在江北一家户外体育用
品卖场看到，户外专用的背包、帽子、防晒
衣和水杯等用品被陈列在卖场的醒目位
置。以户外防晒帽为例，货架上陈列着几十
款颜色各异的产品。而从功能来看，防晒和
速干成了关键词，一些帽子、防晒衣等产品
的标签显眼位置就突出了这两大功能。

一位正在挑选户外服饰的顾客告诉
记者，最近她和朋友约了几场周边地区的
户外徒步活动。考虑到可能会被雨天影
响，所以来买几件速干防风的户外衣裤。

卖场工作人员表示，今年春天徒步成
了流行的户外活动。前段时间气温回暖，
加上清明小长假的“加持”，相关产品卖得
不错，“天气热，或者像这两天的下雨情
况，服饰用品能否速干和防晒成了消费者
的首要考量。为了满足这样的使用需求，
目前卖场上的新款基本都是速干面料。”

此外，记者留意到，不管是桌椅帐篷
还是服饰鞋帽，如今越来越多户外产品
正在往轻量化方向发展。

不少徒步登山鞋、登山杖、折叠椅的
重量远比外形看上去要轻便很多，而一
些防晒服、速干裤掂起来更是几乎没多
少重量。

“户外徒步火，运动装备的轻量化已
经成为这一门类新标准。现在很多户外
服饰或用品都应用了新式的材料，更便
于穿搭携带。在减重的同时，也能更好地
满足使用者的需求。”一位销售人员说。

除了实体店，线上户外用品一样处
于热销状态。记者在各大电商平台看到，
除了服饰类产品外，便携式水桶、餐垫和
便携式炉具等野餐用品，登山杖、便携式
板凳、背包等徒步小装备也有不俗的销
量。 记者 黎莉 文/摄

近日，消费者倪女士致电余姚市市
场监管局，感谢市场监管部门的维权。

“我拿23克的黄金首饰去某品牌店以
旧换新，结果只换到新首饰12.5克，还
倒贴了80元，幸好有市场监管部门为
我主持公道”。

当时执法人员接到投诉后，立即展
开调查，并从中调解，最终双方达成一
致：消费者退还新首饰，金店以克为单
位置换同价格商品给消费者。

今年来国际金价节节攀高，黄金消
费不断升温，黄金首饰领域的消费纠纷
也逐渐增多。余姚市场监管部门加强
消费者保护工作，今年已成功调处相关
消费纠纷10起，为消费者挽回经济损
失近3万元。同时，还对投诉较多的黄

金首饰专卖店开展行政约谈，提出行政
建议。

市场监管人员分析发现，黄金首饰
纠纷中以“以旧换新”和“一口价”纠纷
最多。有些消费者以为，“以旧换新”就
是旧首饰花点加工费换等重的新首饰，
或者以为“一口价”肯定要比论克买划
算。一旦发现不是这么回事，往往已经
钱付了、货提了。

因此，市场监管人员提醒消费者，
在“以旧换新”、选购“一口价”黄金饰品
时，要多看标签，多问计价方式，不要轻
信销售人员的口头宣传，“不要光盯着
首饰外观而忽略了其净重，要算一下平
均每克的价格，搞清楚划不划算再下
单。” 通讯员 张松高 陈武东 赵静

户外装备消量大增
轻量化、防晒速干成主流

消费者正在挑选防晒帽消费者正在挑选防晒帽。。

3月份，金价如火箭般蹿升，

惊呆一众从业者和消费者。刚刚

进入4月，金价立马又甩出一个

“重磅炸弹”，首饰黄金价格全线

突破700元/克整数关口。在黄金

一路猛涨的势头下，原本“一口

价”的金饰品即将迎来全线上涨。

4月3日，周大福官网金价突破
700元/克，足金（饰品、工艺品类）价
格报703元/克。同时，市面上主流品
牌黄金价格也达到或超过700元/克。

上海黄金饰品行业协会数据显
示，4月3日老凤祥足金价格为700
元/克，老庙足金价格也达到 702
元/克；4月4日周生生足金价格最

新报710元/克，周大福足金价格报
709元/克。

3月份，此前一度疲软的国际
金价迎来大涨行情，纽约金期价单
月累涨超9%。国内金价也急速上
行，3月上海黄金交易所AU9999
金价累涨10%。

这波涨势延续到4月份。4月1

日，伦敦金现、纽约金期价再创历史
新高。2日，AU9999金价收盘价达
533.8元/克。很快纪录又被刷新，4
月3日伦敦金盘中高点2288.21美
元/盎司，纽约金盘中高点2308.8
美元/盎司，2024年国际金价第7
次刷新历史纪录，国际金价首次突
破2300美元/盎司大关。

首饰金价破700元/克大关

“一口价”金饰售价上调约10%

市监人员为“购金热”护航
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