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深一度 浙江新闻名专栏

本报讯（记者孙吉晶 实习生
董淼肖） 依托西洋港河等 7 条生态
河道、13.5 公里水域，海曙区古林
镇 7 个村合建文旅公司，打造舟游
古林水上共富环线，投入运营 4 年
来，累计接待游客 6.5 万人次，带
动村集体增收超 380 万元。7 个村
以水为链，走上共富之路。

水是宁波的灵动底色，也是发
展 文 旅 产 业 的 重 要 依 托 。 近 年
来，宁波以乡村建设为契机，一
体化谋划，推动滨水资源转化为
发展资源、美丽风貌转化为美丽

经济，实现乡村功能升级与价值
拓展。

构建一体共推机制。农业农
村、水利等部门联合搭建乡村发展
协同创新平台，联动推出 18 个幸
福河湖项目，实现河湖治理与乡村
发展一体规划、一体建设，涌现了
一批和美乡村和幸福河湖融合案
例。北仑小港全域推进小浃江生态
治理，将沿岸 7 个村纳入生态湿地
规划，围绕目标客群，优化业态布
局，打造消费场景，龙舟赛、水上
婚礼、荷花游船等项目相继落地，

各村形成差异发展新格局。
做活依水兴业文章。引导运营

团队结合当地自然生态、村庄肌
理、山水人文，布局新业态，实现
产业互补、价值叠加、业态融合，
激活乡村内生发展动能。余姚四明
山北溪村引入专业团队，建设溪上
小院，打造溪畔咖啡、竹筏漂流、
文化演艺等复合业态，今年已接待
游客 2 万多人次，带动村集体经营
性收入增加 20 余万元，吸纳 30 多
名村民就业；同时，通过业态串
联，带动全镇民宿、农家乐协同发

展 ， 村 民 农 产 品 日 均 销 售 额 超
4000 元，切实将生态颜值转化为
发展产值。

在农文旅融合发展中，宁波重
点发挥滨水资源串珠成链、利益
共享的作用，通过水岸同治，打
造年轻态消费新场景，成功探索
出一条“水生态+农文旅+乡村共
富”的创新路径。据市农业农村
局统计，通过近十年努力，全市
已累计引进农村集体经济经理人团
队 50 余支，孵化培育乡村新业态
3000 余个。

好水好景孵化出新产业
全市累计培育3000余个乡村新业态 本报讯（记者郭婷茜 通讯

员张佳婷） 经过三天的激烈角
逐，第五届全国工业设计职业技
能大赛决赛圆满收官。昨日，大
赛颁奖仪式在宁波国际会展中心
举行，宁波选手表现亮眼，共有
11 人获奖，其中一等奖 5 人、二
等奖 4 人、三等奖 2 人。

全国工业设计职业技能大
赛于 2021 年创办，是轻工行业
规格最高、影响力最大的工业
设 计高技能人才竞技与选拔平
台。

本届大赛以“技能强国 设
计 先 行 ” 为 主 题 ， 共 设 8 个 赛
项，跨 2025、2026 两个年度完
成决赛。2025 年，制图员、人
工智能训练师、家具设计师、陶
瓷产品设计师四大赛项率先在宁
波比拼；今年，装潢美术设计

师、广告设计师、小型家用电器制
造工、灯具设计师四大赛项接续登
场。

闭幕式上，去年大赛作 品 捐
赠仪式和人才意向聘书发放仪式
举行，让赛事成果进一步走出赛
场。

工业设计是创新链的起点，也
是价值链的源头，让好设计真正落
地，离不开高素质技能人才的支
撑。近年来，宁波始终把技能人才
队伍建设摆在新型工业化的突出位
置 ， 目 前 全 市 技 能 人 才 达 215 万
人、高技能人才突破 79 万人，培
育 大 国 工 匠 7 人 、 浙 江 工 匠 737
人 、 宁 波 工 匠 1828 人 。 下 一 步 ，
宁波将持续健全人才发现储备、跟
踪培养、作用发挥的全链条机制，
让各类技能人才竞技有擂台、创新
有舞台、建功有平台。

第五届全国工业设计
职业技能大赛决赛圆满收官

本报讯（记者沈莉萍 通讯
员魏琳） 托幼一体化改革怎样借
力 AI 提质增效？面向中国—东
盟教育开放新格局，学前师资培
养如何打通互学互鉴通道？前
日，2026 中国—东盟幼儿教师
教育发展国际年会在宁波幼儿
师范高等专科学校开幕。来自
中国、芬兰、印度尼西亚、泰
国、新加坡等地的学前教育领
域专家学者齐聚，围绕前沿议题
交流研讨、分享实践路径。

本次年会以“人工智能赋能
托幼一体化，共筑中国—东盟托
幼新生态”为主题，聚焦 AI 时
代托幼教师教育改革、托幼一体
化模式创新、跨境师资联合培
养、托幼资源共建共享，设置六
场主旨报告和五场平行专题研
讨。海内外专家立足全球视野，
从教育强国建设、东盟本土课程

创新、托育模式构建、AI 时代幼
儿想象力保护、教师数字素养培育
等方面分享成果，为区域托幼一体
化高质量发展提供实践样本，凝聚
合作共识。

开幕式上，中国—东盟托幼师
范生联合培养基地揭牌，中国宁
波—东盟托幼资源共建共享计划
暨“师想力”教师读写融合出版平
台 、“ 省 域 托 育 产 业 动 态 供 需 平
台”、“甬小宁”IP 平台同步发布。

会议期间，与会代表还开展圆
桌交流、实地调研，走进一线了解
托幼产教融合实践。

东南亚教育部长组织幼儿照护
教育与亲子教养区域中心副主任
维多多・苏塔尔托伊评价，宁波
推动托幼事业与产业协同发展的
实践成果，可为东盟国家发展托
幼服务、深化产教联动提供有益
借鉴。

携手东盟共筑儿童发展新生态
2026中国—东盟幼儿教师教育发展国际年会
在甬举行

本报讯（记者车永波 通讯
员蒋攀 吴帅） 11 月 13 日至 15
日，2026 宁海越野挑战赛举行。

今年赛事首次将日程延长至
3 天，总奖金提升至 64 万元，其
中 100 公里组男、女冠军奖金各
为 12 万元。经激烈角逐，中国
选手顾荣朝获得 100 公里组男子
冠军，来自斯洛伐克的选手维罗
妮卡·伦格获得 100 公里组女子
冠军；鱼旭涛、王敏分获 60 公
里组男、女冠军；杞朝海、郑依
娜分获 25 公里组男、女冠军。

宁海越野挑战赛自 2013 年
首次举办以来，历经十三年发展
与沉淀，已成为国内最负盛名、
最受欢迎的越野赛事之一。2009
年，宁海县依托徐霞客古道，建
成全国第一条符合国家标准的登

山健身步道，全长约 500 公里。该
赛事的大部分赛道就设置在这条原
生态、具有鲜明江南山地特色的国
家登山步道上。

近年来，宁海越野挑战赛不断
提升选手的参赛体验，在越野跑爱
好者中赢得了良好口碑，参赛人数
从 2013 年 的 79 人 增 加 到 今 年 的
6500 余人。

“来中国，感受不一样的越野
赛。”十三年来，众多外籍选手发
出这样的感慨。他们的参与，不仅
带来了多元的越野文化交流，也提
升了宁海越野挑战赛的国际知名
度。凭借卓越的赛道品质、周到细
致的城市服务和深远的赛事影响
力，2021 年，宁海越野挑战赛被
国家体育总局授予国家体育产业示
范项目。

6500余人参加宁海越野挑战赛

昨日，2026海丝文旅大展落下帷幕。本届展会以“弘扬丝路
精神，共创美好未来”为主题，在宁波三江口畔铺开一场“无墙
之展”、全域之宴。

天一广场主会场西侧的文旅消费展区，近80家参展单位、
300余款限定惠民产品集中亮相，将“宁波，来了就欢喜”的城
市邀约，化作可观、可玩、可游、可惠的秋冬文旅诚意。

大展收官，真正的考题才开始——宁波要如何以展聚势，打
造文旅消费新热点？

秋冬出游 “一卖就火”

“ 今 年 参 展 的 效 果 远 超 预
期 ， 已 经 有 30 多 个 团 组 下 单
了。”展会现场，宁波国际旅行
社展位前人头攒动，负责人宋月
平忙着向市民游客讲解旅游产品
的线路特色和优惠价格。

抢抓“双 11”消费热潮与
秋假出游窗口期，宁波国际旅行
社精准瞄准“一老一小”两大客
群。

“秋假独立营、亲子研学、

银发康养等产品最受青睐。”宋
月平说，多条线路推出展会专属
折扣，比如北京五日游优惠了近
500 元 、 广 西 桂 林 四 日 游 直 降
1000 元。

其他参展文旅企业同样收获
满满。

“今年，我们带来了 23 条精
品优惠线路。”浙江达人旅业股
份有限公司旅业事业部总经理卢
薇说，其中潮汕五日游等长线

游、遂昌地心世界等周边游产
品，成为热销“爆款”。

“抢 9.9 元门票、199 元高端
酒店房券⋯⋯”展会期间，宁波
文旅还特别推出“双 11”线上
特惠季，全市优质景区、酒店民
宿、度假套餐集结上线，通过文
旅专场直播、限时秒杀、文旅好
物抽奖等形式，把线下展会的惠
民热度延伸至“云端”。

同 时 ， 联 动 “ 有 票 就 GO

了”小程序，市民游客凭展会门
票、演唱会门票等，即可申领文
旅消费券，享景区门票 5 折、酒
店住宿 7 折、旅游线路 7 折等优
惠。

“我们旅行社在小程序上架了
近百条旅游线路，以本地一日
游、两日游为主，原价在 200 元
至 400 元，打 7 折后十分划算。”
宋月平表示，不少市民游客现场
咨询后，直接下单锁定优惠。

“阿拉朋友” 携好物赴约

“羊年系列香氛公仔卖得不
错，很受小朋友喜爱。”浙江宋
朝臻选科技有限公司大客户总监
王倩是来自杭州的参展商，这是
她第二次来宁波参展，“更重要
的是，通过这次展会，我们还和
3 家宁波本地文旅企业达成合作
意向”。

展会上，来自济南、南京、
杭州、库车、凉山等 20 多个城
市的“好朋友”，携景区特惠、
文旅商品、非遗手作等集中亮

相。
济南参展团走进城隍庙，以

八首“泉城主打歌”为线索，串联
起秋冬济南的山水盛景、名士风
流与市井烟火，“李清照”“辛弃
疾”等 NPC 还与市民游客诗词对
答、热情互动，让“泉城温度”触
手可及；

杭州以“千年吴越风·杭甬
运河情”为主题设展，将“吴越
三 十 景 ”“ 吴 越 信 物 ” 文 创 产
品、“天目山宝”农产品、西湖

绸伞制作技艺、AI 文创冰箱贴
等特色展品，一并带到了甬城；

新疆库车则在宁波掀起“龟
兹热”，石窟壁画纹样、龟兹乐
舞与丝路非遗元素交织呈现，集
中展示库车雄奇的自然风貌与厚
重的龟兹人文底蕴，视觉感染力
与文化氛围感浓厚⋯⋯

“今年是库车第五年赴甬参
展，除了特色歌舞外，我们还带
来了新疆大枣、葡萄干、腰果、
鲜乳奶酪等农特产品，前来试

吃、购买的市民络绎不绝。”库
车文旅推荐官麦尔则耶·艾海提
说，“古韵龟兹 丝路库车”的
品牌形象在长三角地区日益深入
人心，越来越多的宁波市民把库
车列入自己的旅行目的地清单。

“我们期待以展为媒，携手
各地‘朋友圈’共同拓展旅游市
场，互推景区景点、活动、产品
等，进一步提升城市知名度和吸
引力。”宁波市文化广电旅游局
相关负责人说。

AI范十足 解锁文旅新体验

步入奉化展馆，不少年轻游
客在数智文旅展区和随行智能体

“奉小桃”互动。
这款以奉化水蜜桃为原型

的智能玩偶不仅造型软萌，而
且科技感十足，可以和游客对
话，还能结合位置、人流量和
美食等信息，实时为游客定制
专属旅游线路。

奉 化 展 馆 以 “AI 游 奉 化 ”
为主题，串联起文化出海、山海
共富、数智文旅三大板块。除了

“奉小桃”外，展区里还有多款

AI 游戏，比如互动影游 《幸存
者笔记》 等。

“AI+文旅”，让今年的海丝
文旅大展充满互动活力。

“嗨，犀睿！和我们打个招
呼吧。”在前湾新区展馆，一款
仿生表情机器人“犀睿”成为焦
点 之 一 。“ 它 可 以 读 懂 人 的 情
绪 ， 你 越 难 过 ， 它 哭 得 越 厉
害。”前湾新区展馆工作人员告
诉记者，该产品可结合对话语境
识别情绪强度，以无声共情构建
更真实的人机情感交互。

鄞 州 展 馆 同 样 AI 范 十 足 。
浙 江 天 派 科 技 的 “ 大 咖 镜 AI
换 脸 体 验 终 端 ” 将 AI 换 脸 、
换 装 和打卡拍照结合起来，让
观众体验不同年代、不同风格的
服饰。

透明 OLED-MR 展示柜将
屏幕像玻璃一样融入环境，不遮
挡柜内真实文物，后方柔性屏模
拟场景，让“马踏飞燕”在透明
屏上奔跑，穿梭于森林、草原之
间。

沉浸式体验，能对话、会思

考的数字人，定制个性化旅游行
程⋯⋯眼下，人工智能正重构文
旅 体 验 的 打 开 方 式 ，“AI + 文
旅”让“诗和远方”在科技赋能
中焕发新彩。

“AI 技术让旅行更有质感，
也更有温度。”宁波全域旅游研
究院执行院长、浙大宁波理工学
院教授李华敏表示，要持续以技
术创新赋能文旅融合，让文化拥
有更富生命力的现代表达，打造
出一批体验更沉浸、互动更新颖
的旅游产品。

记者 俞家嘉

大展收官
宁波文旅消费如何再升级？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？

活动现场人气旺活动现场人气旺。。（（主办方供图主办方供图））

市民游客体验市民游客体验VRVR项目项目。。（（主办方供图主办方供图））

省运会的掌声渐渐远去，训练馆里又响起熟悉的跃动声。近日，在镇海
区业余蹦床技巧运动学校，运动员们重新投入日常训练，一次次腾空、翻转、
落网，在教练的指导下打磨动作，为未来积蓄力量。

在不久前结束的浙江省第十八届运动会蹦床技巧比赛中，宁波队以
9金5银2铜的成绩高居奖牌榜首位。

图为运动员正在进行训练。 （龚旭琪 徐诚 摄）

宁波蹦床技巧小将蓄势待发


