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“这批订单要得急，目前日产
200 个，已被预订 500 套了。”昨
天，位于慈溪上林瓷苑的匡堰青
瓷创新实验室内，一排排刚脱模
的“发羊财杯”杯坯被整齐地码
放在托盘上，省工艺美术大师孙
威拿起一只杯坯，对着光查看釉
面。这款走向量产的青瓷小杯，
正是越窑青瓷在当地焕发新机的
鲜活注脚。

越窑青瓷被誉为“母亲瓷”。
去年底，匡堰镇成立青瓷创新实
验室，聚拢孙威、侯梦露、鲍祁
茗、高聪等一批本土青瓷匠人、非
遗代表性传承人，以守正创新为内
核，从设计研发、跨界融合到市场
开拓，多向发力，让千年瓷韵跳
出古窑，拥抱全新消费市场。

技术赋能，让研发端率先提
速。近年来，3D 打印设备成为青
瓷新品研发的得力帮手。“以往一
款新品打样需一个月左右，如今
最快两天就能拿到实体模型。”孙
威介绍，青瓷创新实验室成立以
来，匠人各展所长，围绕不同消
费市场加速打磨新品。

“这款葫芦杯取‘福禄’的美

好寓意，瞄准喜宴伴手礼赛道。”
来自东岙窑的青年匠人侯梦露告
诉记者。此外，该实验室研发了

“心动杯”等产品，主攻“情绪消
费”赛道。目前，实验室已有 4
款创意青瓷产品顺利量产。

通过跨界融合，青瓷品类边
界正不断被打破。实验室联动手
艺人，将青瓷与花丝镶嵌技艺融
合。出瑞山房打造的青瓷文创饰
品已在宁波博物院、浙江省非遗
馆、天一书局、雪窦山青瓷博物
馆等文旅消费场景上架。与此同
时 ， 实 验 室 还 推 出 滴 油 式 扩 香
石、青瓷美妆系列，并对接本土
小家电企业共同研发青瓷香薰机
等特色小家电。

新产品丰富多元，市场链条
也随之打通。实验室把目光投向
海外，今年 6 月在 TikTok 上开设
海外账号，淘洗、制坯、上釉、
柴烧工序实景呈现。其中，面向
马来西亚的海外账号涨粉超 6000
个，店铺上架 20 余款轻量化杯类
产品，已斩获境外订单，实现传
播与销售的完整闭环。在线下，
实验室联动匡堰镇强村公司忆山
文旅，把越窑青瓷嵌入本地文旅
消费链条。

“青瓷创新实验室不只是一个
技术研发空间，更是匠人抱团成
长、产业推陈出新的创新生态。”
匡堰镇相关负责人表示，将持续
发挥平台联动效应，让越窑青瓷
在传承中创新，走向更广阔的市
场。

千年越窑，
如何闯出“大市场”？

眼下正值洛神花盛花期。这两天，奉化羊羔仔农场的花田成了绛
红色的海洋，洛神花缀满枝头，宛如一串串喜庆的红灯笼。农场员工
和游客穿梭其间，将采下的洛神花放入篮子，空气中弥漫着清甜的香
气。 （陈章升 裴庚益 摄）

洛神花开香满园

本报讯（记者孙吉晶 通讯员
陈飒 崔家浩） 以“像管钱一样管
水”为核心理念，我市系统推进水
预算管理试点建设，用水效率走在
全省前列。

水预算管理，通过构建一套精
细化的预测、分配、控制和调整机
制，保障水资源的供需动态平衡和
高效利用，实现用水总量和强度双
控。2024 年 7 月，宁波被水利部列
入首批水预算管理市域试点城市。

针对源头取水计量偏差、输配
环节漏损、管网终端数据滞后等痛
点，我市大力推进计量监测基础设
施提档升级，全域建设精准计量感
知体系。在源头取水环节，安装智

能预警监测设备，实时反馈流量计
运 行 状 态 ， 目 前 已 完 成 安 装 598
套，任务完成率 100%；在输配环
节 ， 新 增 449 套 计 量 设 备 并 完 成
4027 套设备的远传改造，实现输
配水效能全程可监测；在用户端，
对 2542 户重点公共管网用水户实
施计量设施更新与远传改造，目前
已全部完成。这一体系的建成，为
水预算“收支平衡”管理提供了坚
实的数据支撑。

打破传统水资源管理“重分
配、轻管控”模式，创新构建市、
区 （县、市）、用水户三级水预算
管理体系。在水资源配置上，坚持

“ 四 水 四 定 ” 原 则 ， 明 确 非 常 规

水、自备水、工业水、自来水的优
先顺序，推动优水优用、高效配
置。同时，将管网漏损控制作为
节水关键环节，推动供水企业主
动加强管网维护与漏损治理。目
前，城区三级分区计量覆盖率达
92%。全市漏损率较 2024 年下降
0.8 个百分点，节约原水约 1000 万
立方米。

镇海炼化把用水指标拆解为炼
油、乙烯、发电等五大类，选用企
业最优实际单耗作为预算基准，将
用水额度落实到各生产环节，推动
用水管理由事后整改转向事前预
控，节水成效持续显现。在生产规
模保持稳定的前提下，两年多来，

减少优质水取用 341 万多吨。今年
前 10 月，吨油耗水、吨乙烯耗水
均优于行业先进水平。

依托数智赋能，全市统一的水
预算智能化管理平台基本建成。平
台打通市、区 （县、市）、用水户
三级数据链，集成预算编制、告知
复核、审核下达、执行管理、决算
评估全生命周期功能，以一张图呈
现水源、行业、区域多维度收支与
预警信息，基本实现水预算从“人
工填报、事后核查”向“实时感
知、动态管控”的数字化转型。

截至今年 10 月底，全市节水
产业产值突破 200 亿元，万元 GDP
用水量较试点前下降 6%。

水预算管理试点两年多来

全市万元GDP用水量下降6%

记 者 王佳辉
通讯员 吴天云 罗秋玲

日前，记者走进江北区甬江
街道民生服务综合体，一幅全龄
友好的画卷在眼前徐徐展开——
托育班里，两三岁的小朋友正咿
咿呀呀地跟着老师做游戏；隔壁
教室里，几十名老人正排练合唱
曲目 《爱我中华》；另一间满墙镜
子的教室里，几名中老年人正练
着广场舞⋯⋯

这里是街道重点打造的一站
式、多功能、集约化民生服务阵
地，总建筑面积 1435 平方米，服
务范围涵盖辖区 5 个社区、超 2.3
万名居民。

说起建设缘由，甬江街道相关
负责人介绍：“湾头片户籍人口中

‘一老一小、一残一困’等重点人
群占比达44%，对民生服务和文化
服务的需求很高。”

综合体怎么建，老百姓说了
算。街道充分依托片区网格员力
量 ， 聚 焦 重 点 群 体 集 中 上 门 走
访，全面掌握群众需求，梳理形
成高频需求清单。

例如，社工在走访时，被居
民 多 次 问 及 附 近 是 否 有 托 育 机
构，专业的托育机构由此被引入
综合体；网格员发现不少居民有
参加舞蹈训练的需求，于是社区
决定提供舞蹈室使用服务。

随着需求清单越来越丰富，
综合体的建设蓝图也逐渐清晰。

定位上，构建“5+N”分层
服 务 体 系 ： 基 础 层 聚 焦 民 生 刚

需，做实为老、扶幼、帮困、助
残、便民五大核心服务；专业层
配套健康宣教、文体活动等精细
化服务，丰富居民精神文化生活。

在改造提升过程中，街道坚
持“空间集约、功能集成、服务
集 聚 ” 理 念 ， 整 合 党 群 服 务 中
心、居家养老服务中心、零工驿
站、健身康复室、心理咨询室等
12 个功能阵地，压缩行政空间、
让渡服务空间，把最好的空间留
给周边居民。

“三水湾幼儿园今年未开设托
班 。 我 们 调 研 发 现 托 育 需 求 很
高，就引进了‘蒙润园’专业托
育机构。”湾头社区党委副书记屠
雪岚介绍。

这背后是“空间换服务”的
模式：场地免费提供给托育机构
使用，机构则为辖区适龄儿童提
供专业托育服务，有效破解家长

“带娃难”的痛点。
另一边的教室则留给老年大

学 —— 合 唱 班 、 越 剧 班 、 声 乐
班、葫芦丝班，都是老年人特别
喜欢的课程。每周约 4 节课，各
门课程轮着来。

今年以来，甬江街道民生服
务综合体已为万余名居民提供服
务。

“从托育到养老，从帮困到助
残，我们希望以精准化供给、精
细化服务、多元化保障，让不同
年龄、不同需求的居民能在‘家
门口’享受便捷服务，绘就‘全
龄友好’的幸福底色。”甬江街道
相关负责人说。

空间换服务
家门口托起“全龄幸福”

镇街新视野

记者 卢昕炎

近段时间，家住鄞州仇毕社区
的林惠飞发现，“鄞客来”供销专
区里，鄞州雪菜、头水海带、卤制
海鲜等农产品陆续摆上货架。

“这些产品不但新鲜、价格实
惠，而且是区域公用品牌，买着放
心。”林惠飞告诉记者。

今年以来，全市以“阿拉宁
波”为牵引，带动“鄞客来”“宁
海珍鲜”“慈农优选”等 13 个县域
品牌，建起覆盖全市的农产品公用
品牌体系。其中，“鄞客来”主动
进社区，累计带动品牌农产品销售
额 1.95 亿元。

扫一下溯源码，消费
者更放心

又到“红美人”上市时节。在
宁波田园牧歌农业发展有限公司的
果园内，工人正忙着采摘、装箱、
发货。

记者发现，工人在每个箱子上
贴了一个小小的二维码。

“这是我们加入‘阿拉宁波’
后合作引入的二维码溯源机制，每
箱 出 村 的 水 果 都 有 单 独 的 二 维
码。”公司负责人韩东道掏出手机
演示：扫一下码，就能查到水果在
成长过程中的用药施肥情况。

韩东道说，有了这套追溯体
系 ， 产 品 就 多 了 一 份 质 量 承 诺 。

“对生产者来说，溯源码和‘阿拉
宁波’品牌就像质量标准和市场信
任的代言人，可以帮助农产品走出

‘优质不优价’的困境。”
过去一年，“阿拉宁波”为这

个果园带来 50 多万元销售额。
“对一个农业经营主体来说，

50 多万元生意背后，不只是多卖
一些产品，更意味着少走弯路。”
韩东道说。

消费者为什么对区域公用品牌
多一分信任？

2017 年，中央一号文件提出
“推进区域农产品公用品牌建设”。
它是“产地名+产品名”的公共品
牌，由区域内符合标准的农户和企
业共享。

这个牌子，首先解决的是一个
“信”字：品质有标准、生产可追
溯，把分散农户的生产信用，汇成
区 域 品 牌 的 公 共 信 用 。 2022 年 4
月，“阿拉宁波”商标注册成功。
为了让消费者买得明白、吃得放
心，品牌同步建设数字化生产共富
平台，接入 11 家直供基地，覆盖
25 个重点产品。5G 视频、遥感监
测，让地块信息、农资使用、质量
检测全程留痕，每批次产品都有码
可溯。

溯源让品质看得见，也让优质
农产品获得市场认可。目前，全市
已重点建设 26 个品牌授权直供基
地，经认定的基地每家每年至少可
获 1 万元补贴。

拿着“金字招牌”，宁
波好物走进大市场

品质有了保障，还要解决“酒
香也怕巷子深”的问题。区域公用
品牌的价值，正是通过整合资源、
共享渠道，让分散的好产品拥有更
大的市场入口。

宁波不少农产品有特色、有品
质，但小农户和中小经营主体往
往缺品牌策划、缺市场推广、缺
稳 定 渠 道 。 借 助 “ 阿 拉 宁 波 ”，
这 些 产 品 有 了 统 一 的 品 牌 背 书 ，

也获得了媒体曝光和销售渠道支
持。

品牌也在拉近农产品与消费者
的距离。“鄞客来”已推出 3 家门
店，通过进机关、进社区，门店把
原本分散的乡镇特色产品集中在一
起，统一展示、统一销售。

位于仇毕社区的“鄞客来”供
销专区，还和居民生活绑在一起：
居民每消费一次，物业按消费金额
的 3%记积分，攒满 100 积分可抵
扣 1 元物业费。“小小货柜让居民
买到实惠的农产品，也为我们推进
社区便民服务打开了新思路。”物
业经理徐逸隽说。

以市级品牌为引领，县域特色
农产品梯次跟进。近年来，“阿拉
宁波”在老外滩、秀水街等地布局
4 家 直 营 门 店 和 一 个 展 示 展 销 中
心；线上接入抖音、小红书、京东
等平台，累计触达新消费群体超
20 万人。慈溪“慈农优选”今年
新授权 126 家农业经营主体，品牌
价值达 40.67 亿元。

织就共富网，让品牌
真正回馈农户

品牌销售额增长，是否意味着
农户收入同步增加？答案还取决于
品牌价值能否真正传导到生产端。

浙江科技大学经济学院莫家颖
团队基于全省 11 个地级市 34 个行
政村 812 份农户调查数据的研究发
现：区域公用品牌对农产品销售收

入有显著正向影响——增收不只来
自品牌溢价，还来自农业组织化、
销售数字化和经营多元化。

这意味着，品牌建设不能只看
产品卖得多不多、市场声量大不
大，更要看有多少农户能够参与进
来，能否获得稳定订单，能否分享
产业链增值收益。

在市供销社相关负责人看来，
宁波的探索不能满足于注册一个品
牌，而是要逐步形成“农合联 （农
民合作经济组织联合会） 持牌、市
场化团队运营、数字化平台品控”
的机制。“政府引导定标准、聚公
信，市场运作拓渠道、强活力，两
者各归其位，品牌才既有信誉又有
生命力。”

这也是“阿拉宁波”等宁波区
域农产品公用品牌下一步的建设重
点：既要做大品牌矩阵，也要健全
联农带农机制。按照“政府引导、
市场运作、政策保障”原则，宁波正
打造“阿拉宁波”与 13个县级农产
品产业公用品牌相结合的复合体系，
完善区域品牌、企业品牌、产品品
牌协同发展的“新三品”体系，计
划到 2027 年覆盖产品 1000 个。

“ 农 产 品 区 域 公 用 品 牌 的 价
值，最终要体现在农民的钱袋子
上。”市供销社相关负责人说，让
好产品卖得出去、卖得上价，让更
多经营主体和农户共享产业发展成
果，宁波的这块“公共招牌”才能
真正成为带动乡村共富的金字招
牌。

近日天气转凉，昼夜温差增大。在余姚大岚镇柿林村，山
间雾气升腾，错落的白墙黑瓦掩映在青山之中，山野清幽，意
境安然。 （王鹏 徐丹 摄）

秋山古村笼轻烟

深一度 浙江新闻名专栏

宁波田园牧歌农业发展有限公司的“红美人”包装产线。（受访者供图）


