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深圳市面上售卖的统一校服样式深圳市面上售卖的统一校服样式。。（（资料图资料图））

记者 杨绪忠

近日，“深圳校服统一”的话题
在全网发酵，宁波很多家长对此也
议论纷纷。

有网友在宁波民生 e 点通群众
留言板上发帖：“宁波中小学校的校
服可以统一吗？买新校服，可以在超
市方便买到。好比深圳，校服的设
计、招标、销售均与学校无关，引入
竞争机制，成本公开透明，家长可以
像点外卖一样随时购买，学生升学、
转学无需重购校服。这样的模式，是
不是值得宁波学习？”

这条帖子至今浏览量超 6700
次，不少网友跟帖参与讨论，话题也
迅速扩散到宁波各个家长社群。

宁波的校服，是否有统一款式
的必要？校服尺码偏小、补购难、转
学就要全套重买⋯⋯这些落在学生
家长心间的痛点，如何解决？为此，
民生 e 点通记者开展了专题调查。

统一校服，破解碎片
化采购的痛点

支持“全市统一校服”的家长，
最希望破解碎片化采购带来的麻
烦。

“有些学生买新校服，不是因为
旧校服太小穿不了，而是因为校服
出了新款，浪费钱啊！”网友“尾票
夹”说。有家长向记者表达了类似的
烦恼：孩子转学之后，原学校的校服
整套闲置，需要购置新款校服；二
孩、三孩家庭，受各校校服款式差异
影响，老大穿过的校服，老二、老三
无法继续穿着，增加了家庭开支。

“孩子长得快，上衣、裤子很快
就穿不上了，想要补买单件校服，得
等学校一年一度集中征订。线下很
难找到零售点，网购又担心校服面
料、色彩和原版不一致。”一名初中
学生家长抱怨道。

因此，不少网友将目光投向深

圳校服模式。深圳 2002 年推行全市
校服统一，2018 年后学校退出购销
环节，校服实行市场化供应，多家企
业同台竞争，商超、文具店、外卖平
台均可销售单品；市内转学，校服仍
可穿着，生产规模效应也将校服价
格稳定在亲民区间。

“如果宁波也能实现校服统一，
家长就不必被动等待学校征订，校
服损坏、尺码变小，去超市就能买
到。”论坛跟帖中，这样的期待比比
皆是。

放眼本地，慈溪市就有统一校
服的实践，也为大家提供了现实参
照。根据慈溪市教育局 2025 年对当
地人大代表建议的答复，此前慈溪
市公办中小学校实行统一校服，由
教育部门三年一轮公开招标采购，
严格落实校服“双送检”制度，统一
校服质量标准。而且在辖区内转学，
校服可继续使用。实践下来，收获不
少家长认可。

校服全市同款，并非
没有现实难题

针对校服是否需要统一的问
题，论坛留言、家长群中，也出现了
一些审慎的声音，表达顾虑情绪：

“每所学校有自身办学文化，
校服也是校园标识的组成部分，如

果全部统一，学校的辨识度就消失
了。”一名网友留言道。

部分家长及教育界相关人士提
到，校服除了是学生日常着装，还承
担校园身份识别功能。倘若全市校
服外观趋同，在校门值守、校外研
学、集体外出等场景下，工作人员很
难通过衣着快速区分学生所在学
校，会增加校园安全管理的压力。

市场层面的风险同样不容忽
视。有家长担忧，一旦确定全市统
一校服款式，若入围供应商数量过
少，反而推高定价；若入围厂商数
量过多，订单被分散，规模议价的
优势又会被削弱。像广州今年放开
校服自主采购后，就曾遭遇断码、
发货滞后等问题。

也有观点认为，校服统一无法
从根源上消除学生之间的攀比心
理。而且宁波这么多中小学生，审
美偏好各不相同，想要设计出一套
让所有人满意的校服，本身就是一
个巨大的挑战。

政策框架下，宁波“一
城百款”如何破局？

记者了解到，按照现行管理规
定，宁波中小学校服实行“统一校
服、一校一服二选一”机制：学校既
可以选用市域推荐统一校服，也可

经校服选用组织（由家委会、学生代
表共同组成）民主论证后，自主设计
本校校服。

落到现实，区域分化特征十分
明显。

受浙江省校服管理政策调整影
响，校服采购主体下放到各学校，
教育行政部门不再强制推行统一款
式，但学校经校服选用组织表决
后，仍然可以自愿选用统一样式。

慈溪、余姚等地，曾大范围推行
统一校服。而在海曙、鄞州、江北等
中心城区，多数中小学选择“一校一
服”模式，全市数十家供应商分头供
货，各校校服在面料、定价、款式上
差异明显，形成“一城百款”的现状。

“一城百款”模式衍生出诸多
现实问题：单个学校采购订单规模
有限，议价能力偏弱；校服补购高
度依附学校渠道，缺少常态化商超
零售网点；款式繁杂，旧校服跨校
循环使用难以落地；面对数量众多
的供应商，市场监管部门质量抽检
压力相应增大。

但政策红线清晰：校服款式选
择权归属各校校服选用组织，该组
织中家长、学生代表占比不得低于
80%。教育行政部门主要承担指导、
监管、备案职能，不得以行政命令强
制所有学校使用同一套校服。

不难看出，一些网友心中“全
市同款，超市随手可买”的美好设
想，现实中需要跨越政策制度、供
应链配套、校园管理等多重门槛。

宁波市教育局在回帖中表示，
依 据 浙 教 规 〔2024〕 57 号 文 件 ，
中小学校是校服选用采购的责任主
体，校服款式、采购方案须经校服
选用组织充分征求家长、学生意
见，达到规定同意比例后方可确
定。下一步，将结合相关工作思
路，持续推广多校联合招标，鼓励
片区、集团化学校共用基础校服款
式；依托我市已建成的“甬教校
服”线上平台，联动线下渠道，方
便家长随时补购校服，不断优化校
服采购及供给服务。

““深圳校服统一深圳校服统一””获全网点赞获全网点赞

““宁波跟不跟宁波跟不跟””成热门话题成热门话题
民生关切

记者 顾佳诚 通讯员 俞冰

“开渔节还没到，我的画先‘出
海’了。”张清立笑着说。

第二十九届中国（象山）开渔
节临近，网友对宁波渔民、渔村、渔
文化的关注度不断攀升。余姚市泗
门镇万圣村的青年画家张清立，也
借着这波“开渔热”收获了不少关
注。他的短视频账号全国各地网友
留言不断：“想去宁波的渔村看看”

“ 第 一 次 知 道 渔 民 画 这 么 好
看”⋯⋯

万圣村是余姚市唯一的渔业
专业村。“我从小在海边长大，经常
能看到渔船，也常到海边玩。”张清
立说，他从小就喜欢画画，但一直
没有系统学习过绘画。大学毕业回
到 家 乡 后 ，他 才 重 新 拿 起 画 笔 。

“2011 年起，我找了些美术基础书
籍，一点点学起来。”他说。

绘画题材有很多种：山水、人
物、花鸟⋯⋯但真正让张清立找到
创作方向的，是小时候记忆里渔船

上的那些色彩。“过去，渔民会在船
身上涂上浓烈的色彩，红色代表喜
庆热烈，蓝色代表海洋和生命力。
每年休渔期，船都要上岸重新刷一
遍颜色，也寄托着一种祝福。”张清
立告诉记者。

这些涂抹在渔船上的色彩，在
他心中埋下一颗种子。2015 年起，
他先后赴舟山、象山、宁海等地的

渔村采风，研究当地渔民画的风格
和技法，同时记录万圣村的变迁。

在张清立的画里，出现最多的
是万圣村的人和村前的那片海。渔
船、渔民、鱼、海洋，是他笔下最常
见的元素；画面色彩浓烈、饱和度
高，让人一看就觉得喜庆、醒目。而
近年来，他的画里又多了一个特殊
的主角——中华鲟。

万圣村与中华鲟的缘分，始于
2013 年。那年，渔民奕田友出海时
误捕到一条“怪鱼”，辨认出它是国
家一级保护动物中华鲟后，当即把
船开到深水区将其放生。这个偶然
的举动，开启了万圣村长达十余年
的护鲟故事。

此后，“误捕中华鲟就送它回
家”，成了这个小渔村村民心照不
宣的约定。张清立把这些故事画进
了作品里。在他的渔民画中，渔民
和中华鲟同框出现，成了万圣村独
有的画面。

2017 年起，张清立开始在新
媒体平台分享自己的渔民画作品，
让小众的乡土艺术突破了地域限
制。如今，他的短视频账号已积累
了近 200 万粉丝，微信好友也加了
近 5000 人，遍布全国各地。

“经常有人问我，万圣村是个
什么样的地方，想去看看。”张清立
说。不少人循着画作找了过来。久
而久之，他的画成了外界了解万圣
村的一扇“窗”。

画着画着，他的画成了一扇“窗”

记者 俞家嘉

今年中秋、国庆假期，一份
“请 3 休 13”的拼假方案，催生出
下半年最长出游窗口期。

“我和朋友请了 3 天年假，去
大兴安岭自驾追秋，中秋假期首
日出发，打算 10 月 5 日返回，既
避开了返程高峰，回来还能休整
两天。”市民林佳早早敲定了行
程，预约好落地用车。

同程旅行数据显示，截至 9
月 14 日 ， 中 秋 国 庆 期 间 出 发 的
1200 公里以上国内长航线机票预
订热度同比增长 34%。预计出现
两波出行高峰，9 月 25 日 （中秋
节当日） 迎来首个峰值，10 月 1
日 （国庆节当日） 形成第二个高
峰。

“今年中秋联动‘十一’，充
分调动大家的出游积极性，游客
规划长线出行的意愿明显增强，
平 台 咨 询 量 较 去 年 同 期 增 长 约
40%。”飞扬旅游客维部经理范卓
艺介绍，目前，旅行社推出的新
疆北疆、内蒙古额济纳等秋景线
路咨询热度持续攀升。

从出行选择来看，北京、南
京、乌鲁木齐、阿勒泰、呼伦贝
尔、恩施、宜昌、安顺、西宁、
本溪等“赏秋天花板”相关产品
深受宁波市民青睐。

“今年新开的宁波直飞安顺包
机航线市场反响亮眼。”浙江春秋
国际旅行社有限公司销售经理戴
美娜表示，依托贵州优质的山水
秋景资源，旅行社打造了“初遇
黄小西”等精品线路，涵盖黄果
树瀑布、荔波小七孔、天河潭等

景区。
“请 3 休 13”拼假方案不仅点

燃了国内长线游，也显著激发了
游 客 出 境 游 的 需 求 。 记 者 了 解
到，澳大利亚、新西兰、意大利
等远程目的地与韩国、泰国、马
来西亚等短途目的地成为宁波市
民出境游的热门之选。

与此同时，一批县域目的地
预订热度高，“奔县深度游”成为
引人关注的新亮点。

“福建平潭、江西婺源等县域
目的地，成为今年假期抢订的热
门目的地。”宁波国际旅行社常务
副 总 宋 月 平 说 ， 除 了 打 卡 景 点
外，游客更期待产品中融入研学
康养、非遗体验、户外徒步等项
目。同程旅行数据显示，截至 9
月 14 日，中秋国庆县域旅游产品
预订热度较去年同期增长 42%，
游 客 在 县 域 停 留 时 间 进 一 步 延
长，平均游玩天数较去年同期增
加 3.2 天。

在出行方式上，除了跟团游
外，不少游客选择落地省会或区
域中心城市后租车前往县域，灵
活串联周边村镇，体验“一站多
村”的深度游。

值得一提的是，今年不少游
客热衷解锁“追月”新模式，从
海上升月、沙漠追月再到山顶赏
月 ， 带 火 了 一 批 中 秋 赏 月 “ 黑
马”目的地。

“每逢中秋国庆，赏月都是绕
不开的游玩主题。中卫、威海、
泰安、呼和浩特、九江等地热度
高涨，是今年宁波市民咨询较多
的赏月目的地。”宁波市旅行社协
会相关负责人告诉记者。

今年中秋国庆流行“拼假”

长线追秋、县域深度游走红

记 者 王 博
通讯员 董瑜萱 陈予恒

昨日早上 7 点多，位于宁海县
梅林街道河洪村的何九桃非遗糕
点工坊，早已烟火升腾。

市级非物质文化遗产宁海长
寿糕制作技艺传承人何旭泓，带领
5 名工作人员，正在有条不紊地进
行月饼开酥、包馅、塑形、烘烤等工
序。

半小时后，一炉色泽金黄的宁
式酥皮月饼新鲜出炉，地道的老味
道扑面而来。

9 月以来，何旭泓的宁式月饼
订单量迎来爆发式增长，日均手工
制作月饼超 5000 枚。

“从清晨 7 点忙到晚上 9 点，今
年整体销量同比增幅超 30%。”何
旭泓说。

除到店自提，不少订单通过快
递发往苏浙沪各地，还远销新疆、
西藏、港澳地区，甚至漂洋过海发
往美国。

王升大博物馆的王记太婆月
饼同样人气火热，今年销量已突破
10 万枚。

相传早年王家制作的月饼风
味出众，常在民间赛事亮相，还被
当作馈赠佳品，地道的口味代代留
存。如今，这段往事静静收藏在王
升大博物馆内。

作为浙江老字号，宁波草湖食
品有限公司自 8 月 25 日起进入月
饼生产旺季，100 多名工人加班加
点赶制订单，每日生产月饼近 10
万枚。今年企业全新推出 5 款口味
月饼，新品在线上线下市场表现亮
眼。与此同时，低糖黑芝麻核桃、经
典豆沙蛋黄等传统爆款依旧热度

不减。企业主要负责人孙亚斌表
示，企业兼顾多元口味，研发的新
品贴合不同消费群体需求，坚持用
好原料，主打低糖少盐，收获不少
消费者青睐。

老字号月饼集体走红，背后有
着清晰的市场逻辑。

首先是食材地道、口味正宗。
老字号月饼普遍依托本土优质食
材，保留宁波人记忆中的咸香酥
软，是许多人儿时的温暖记忆。为
保留王记太婆月饼的老味道，王升
大博物馆精选奉化本地优质芝麻、
舟山特色海苔，多年如一日坚持食
材本土溯源。

其次是工艺扎实、性价比突
出。多家老字号月饼不仅坚守手工
古法、拒绝流水线速成，还坚持简
约朴实包装、亲民定价，单枚售价
在 3 元左右，把成本全部投入食材
与工艺，高性价比深受市民认可。

更重要的是，老字号做到了守
正又出新。王升大、草湖、何九桃月
饼在牢牢守住原汁原味老底子风
味的同时，开发出更符合当下健康
生活理念的低糖月饼；东福园今年
新推出“五福临门”苏式酥皮礼盒，
一盒集齐四款经典口味，同时搭配
古韵宁波建筑纹样新包装，兼顾颜
值、新意与仪式感。

据宁波老字号协会相关负责
人介绍，目前宁波已有东福园、王
升大、杉通食品、西周芳记等十余
家老字号生产中秋月饼。随着消费
者审美与口味回归理性，大家愈发
重视老味道、老手艺的价值。老字
号在守住传统根脉的基础上适度
创新，规避工业流水线同质化弊
病，既有烟火底蕴，又贴合当代消
费需求，自然受到消费者青睐。

守住舌尖记忆，褪去浮华包装

宁波老底子月饼成中秋宠儿

左图：海事执法人员对渔船船长进行商渔船防碰撞安全提醒。
右图：宁波航标处工作人员排查象山水域航标隐患。 （林昱辰 连林怡 陈凯超 摄）
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张清立的作品。 （顾佳诚 俞冰 摄）

昨日，2026“好时光·乐龄杯”全国老年教育教学成果展示活动在
宁海文化中心大剧院举办。来自全国69个城市的170支老年队伍同台竞
技，开展广场舞、模特、朗诵三大类别的晋级展演及总展演，演出人员
年龄从 50多岁到 70多岁，充分展现了新时代老年人积极昂扬的精神面
貌。 （孙吉晶 陈亚茹 吴帅 摄）

全国170支银发队伍同台竞技


