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乡村行

周 琼

近日，宁波市人社局、市财
政局联合出台《关于实施就业创
业服务积分奖补的通知》，把招
聘信息发布、岗位推荐、“一对
一”创业指导等一项项服务，折
算成可累积、可兑现的积分，成
为机构申领奖补的“硬通货”。
一把小小的积分标尺，量出的不
只是服务，更是稳就业治理思路
的一次务实转变 （8 月 25 日 《宁
波日报》）。

就业创业公共服务面广量
大，政府既不可能、也不该事事

“一肩挑”。零工市场、孵化园
区、社会组织等社会化力量，本
是延伸到街巷厂区的“触角”，
可过去它们的服务多为“干了
算”——干多干少一个样，干好
干坏没差别，缺一套能把实效量
化、让付出有回报的正向激励。
宁波的办法，是把“软服务”变
成“硬指标”：过程被清晰量
化，成效变得可衡量。基础补助
保底、成效奖励拉开差距，未

达标的则不予奖补——既兜住底
线，又奖勤罚懒，绩效导向一目
了然。

这把标尺最可贵之处，在于它
真正落到了人身上。在北仑新碶街
道零工市场，已累计发布岗位三万
余个，达成就业意向五千余人次。
在甬港现代科技园，运营方对照标
准逐项补“短板”，截至去年底已
服务企业三千一百余家。数字背
后，是一个个劳动者“有活干、有
钱赚”的踏实，是一家家机构“做
事更有方向”的认可。

稳就业是一道现实考题，难
点不在口号，而在把分散的社会
力量“激活”。宁波以积分奖补撬
动社会化服务，等于政府用有限
的财政资金做“杠杆”而非“兜
底”——不把社会化力量当作简
单的兜底执行力量，而是给它们一
个把服务做深做细的方向和甜头。
撬动社会力量，关键在机制设计：
善设标尺、巧用激励，民生实事
才能办得更深、更实、更长久。

（欢迎投稿，来稿请发民生邮
箱1871684667@qq.com）

把就业创业服务做成“硬指标”

记 者 沈天舟
通讯员 朱 琳 陈益坚

梭 子 蟹 、 基 围 虾 、 八 爪
鱼 ⋯⋯上个周末，象山县茅洋
乡白岩下村的农民画主题馆里，
孩子们手拿画笔在木板上画着各
类海洋动物造型，再用颜料上色、
裁剪后制成精美挂件。家长们有
的和孩子一同创作，有的则坐在
隔壁的咖啡轻食馆里喝茶聊天。

像这样的农民画亲子研学活
动，如今在这里每个月总能办上
几场。

“象山农民画以海洋文化、
渔家生活为题材，是市级非物质
文化遗产。”县级非遗代表性传
承人蔡何亚说，她画了三十多年
农民画，每逢研学活动，她就教
孩子们画画。

然而画得越久，她越清楚，
要让年轻人喜欢并传承这项非
遗，如何变现是摆在眼前最现实
的问题。

转变源自去年 9 月下旬，从
事文旅行业的李嘉豪租下农民画
主题馆所在、名为“和光院”的
近 500 平方米四合院，经营起一
家主打单人简餐的咖啡轻食餐
厅，女友王盈颖则当起了主理
人。他们还专门辟出一间屋子，
邀请蔡何亚开设农民画馆，打造
多业态的体验式文旅场所。

“起初我也没有信心去开这
家店。”蔡何亚说，“但来用餐的
客人常会到画馆转转，专程来研
学的也会去喝杯饮品，两者形成
了默契的互补。”

真正让画馆有人气的，是研
学和文创。孩子们在包装袋、葫
芦、木质挂件上作画，耗时短又
能带走，蔡何亚也在研学中留意
有天赋的孩子，留下联系方式，
为传承铺路。

走进画馆，陈列柜上各类文
创产品琳琅满目，帆布包、陶瓷
杯、丝巾、手工挂件⋯⋯农民画被
印上各种日常用品。“如果有人看
中一幅画，并印到文创产品上批
量生产，这笔收入足以给创作者
动力和信心。”蔡何亚说，这也正
是她开画馆后转型的方向。

如何真正让农民画有“流
量”吸引年轻人？这座小院天井
里曾搭过 T 台，模特身着印有农

民画图案的服饰款款而行，渔家文
化符号与日常穿搭碰撞出独特的美
感。“以前农民画只能在纸上画，
如今还能穿在身上，让我看到了传
统文化的新可能。”蔡何亚说。

十余套印有农民画的旗袍成了
和光院妆造体验项目的一大亮点。
今年刚大学毕业的王盈颖，吸纳了
她的学妹在这里办起妆造体验馆，
游客可身穿农民画服装，在古风院
落里拍一组写真大片。

而和光院的主营业态同样年轻
化。“我们一人食简餐没有菜单，
以盲盒形式上菜，按照一荤一素一
主食以及一份甜汤一杯饮品的组合
随机配餐。”王盈颖说，几乎每天
都有特地赶来打卡的客人。依山傍

田的小院场景，配上独特的农民画
造景，随手一拍就是氛围感大片。

在这方小院里，看似各自独立
的业态相互融合、彼此引流，形成
完整的消费链条。年轻的客群纷至
沓来，也让象山农民画走进越来越
多年轻人的视线。

在茅洋乡，这样的小院正串珠
成链，形成“小院+周边景点+民宿+
农场”的联动发展格局，打造“吃住
游乐购”一站式乡村旅游体验场景。

通过农村宅基地相关改革，当地
还盘活大量闲置农房，吸引了 60 余
名返乡青年投身乡村创业，“咖啡+农
耕”“茶舍+手作”“非遗+写真”等新业
态频频出圈，让一座座小院的烟火气
汇成乡村旅游的蓬勃生机。

模特穿着印有农民画的服饰。 （沈天舟 朱琳 陈益坚 摄）

农民画从纸上“走”到旗袍上

象山这座小院，让非遗 了
本报讯（记者徐丽敏） 2026

年上半年度“浙江好人榜”名单
日 前 揭 晓 。 此 次 上 榜 共 51 例 ，
其中助人为乐 9 例、见义勇为 9
例、诚实守信 10 例、敬业奉献
14 例、孝老爱亲 9 例。宁波有 5
人上榜。

宁波市北仑区洛可社会工作
服务中心负责人沈庆十年间累计
开展故事会 4000 余场，用一张
小板凳、一个个故事，陪着一批
又一批孩子从懵懂稚童长成挺拔
少年；海曙区淘宝闪购外卖骑手
杨毅在送单路上看见一居民楼下
仓库突发火情，拎起灭火器便冲
了上去，后来拿来消防水枪接着

喷了三四分钟，有效阻止了火势向
周边蔓延；宁波市非物质文化遗产
保护协会理事牛永国牢记八路军老
兵二爷爷“老物件不能丢”的嘱
托，收藏红色老物件，并自筹资金
打造免费开放的“以藏讲史”公益
展览馆；镇海中学常务副校长、数
学特级教师沈虎跃扎根教育一线
20 多年，带着“红色思政”点燃
学子内驱力，创出“星级教研”模
式，让这所江南名校成为全省学科
基地的标杆；余姚市小曹娥镇曹一
村村民钱月妹在患有抑郁症的侄子
小钱陷入无人照料的困境时，将其
接回家中照顾了 28 年，一点点融
化侄子心中的“冰霜”。

2026年上半年度“浙江好人榜”名单揭晓

宁波5人上榜

本报讯（记者周晓思） 记者
昨日从宁波图书馆获悉，为进一
步提升读者阅读体验与公共服务
效能，宁波图书馆永丰馆将启动
主楼一层部分区域修缮工程。8
月 31 日起，主楼一层多个功能
区域将暂停开放，工期预计三个
月，馆内其余未施工楼层正常开
放。

本次暂停开放范围包含永丰
馆主楼一层社科借阅室、报刊阅
览室、总服务台、音乐馆。施工
期间，馆内出入通道、多项读者
服务将进行临时调整，请市民读
者留意。

原主楼总服务台承担的借阅
证办理、读者咨询等业务，将临
时迁移至东边副楼一层，永丰馆
天一约书柜也同步搬迁至东边副

楼一层。读者进入永丰馆，统一由
副楼出入口进出。

受社科借阅室闭馆影响，工程
期间该区域成人 I 类 （文学）、B 类

（哲学 宗教）、K 类 （历史 地
理） 文献借阅服务将暂停。原“你
点我买”取书、“你选我买”图书
归还等业务，调整至三楼综合借阅
室办理。报刊阅览室关闭后，报刊
查阅、自助上机服务同步停止。

修 缮 期 间 ， 永 丰 馆 部 分 图
书、报刊暂无法提供阅览与外借
服 务 ， 有 相 关 借 阅 需 求 的 读 者 ，
可前往宁波图书馆福庆馆、宁波
少年儿童图书馆办理。宁波图书
馆提醒广大读者，到访请自觉遵
守场馆相关管理规定，远离施工
区域，注意出行安全，恢复开放
日期将另行公告。

宁波图书馆永丰馆
8月31日起相关区域暂停开放

本报讯（记者廖惠兰） 由宁
波影视企业参与出品的动画片

《梁祝·化蝶》 宣布定档 9 月 25
日 （中秋节），并发布“化蝶相
逢”版预告和“宿命恋人”版海
报。

该影片由江志强监制，许诚
毅执导，王蕙玲编剧，知名越剧
演员李云霄为祝英台配音。

这一次，梁祝传说这个刻进
中国人 DNA 里的爱情故事，将
以动画形式登上大银幕，再次唤
起专属于中国人的浪漫。

影片由金牌班底打造，《捉
妖 记》 系 列 导 演 许 诚 毅 执 导 ，

《卧虎藏龙》《饮食男女》 编剧王
蕙玲担任编剧。

这也是李云霄继电影 《镖
人》 后再“触电”，此次为该影
片配音。

她曾在越剧 《梁祝》 中饰演
祝英台，凭借扎实功底、清丽气
质与细腻表演，被不少观众称为

“天选祝英台”。
从越剧舞台到大银幕，她与

祝英台再次相遇，让这个流传千
年的人物既有新生也有“新声”。

记者了解到，电影 《梁祝·化
蝶》 由浙江淘票票影视文化传媒有
限公司、安乐影片有限公司、宁波
加雄影业有限公司等出品。

李云霄配音！梁祝传说以动画形式呈现

甬企参与出品的《梁祝·化蝶》
定档中秋上映

《梁祝·化蝶》宣传海报。
（受访者供图）

红霞映甬江
昨日傍晚，宁波上空出现壮美火

烧云。漫天橙红与金红交织的云霞铺
展天际，宽阔的甬江水面倒映着绚烂
霞光，两岸城市楼宇在暮色中勾勒出
清晰剪影。江水、云天与城市相融，
构成一幅气势磅礴的晚霞长卷。

（谭乐 唐严 摄）

记者 俞家嘉

随着暑假临近尾声，旅游市场
迎来国庆前最具性价比的时间窗
口。

自 8 月下旬起，机票、酒店、
景区门票价格逐步回落，旅游市场
逐渐进入错峰游阶段，预计错峰游
窗口期将一直持续到 9 月中旬。错
峰游用户中，60 岁以上年长者占
据了较高的比例。

差异化供给成亮点

森林徒步、峡谷漂流、崖壁瀑
降⋯⋯今年暑期，沉浸式游玩产品
供给十分丰富，备受亲子游客青
睐。

“8 月初，带娃去了趟呼伦贝
尔，体验了骑马、滑草，孩子们玩
得 很 开 心 ！” 市 民 陈 女 士 告 诉 记
者，比起走马观花的游玩，这类沉
浸式体验更能让孩子亲近自然、开

阔眼界。
从客群结构来看，亲子游依旧

是撬动暑期旅游市场的核心主力。
“截至目前，暑期亲子游预订

人次占比高达 40%。其中，超半数
订单为三代同堂结伴出行。”浙江
春秋国际旅行社有限公司销售经理
戴美娜说。

值得关注的是，今年暑期亲子
消费呈现“边玩边学”与“躺平遛
娃”两大主线并行的特征，低龄家
庭偏重主题乐园与水上游乐等轻松
型产品，学龄青少年则热衷人文学
习、非遗体验、自然科普等知识型
线路。

“7 月至 8 月，亲子研学类产品
预订量较去年同期增长了 25%左
右。”宁波达人旅行服务有限公司
总经理冯芳芳说，旅行社打造了差
异化主题产品，兼顾趣味体验、深
度研学、亲子陪伴等需求。

“一车一团、目的地小包团、
私家团等以用户定制需求为核心

的小规模跟团游，已经成为旅行
社的主流。”宁波国际旅行社常务
副总宋月平说，今年暑期，多数
亲 子 家 庭 选 择 2 户 至 3 户结伴出
游，小包团行程灵活、私密性更
强。

错峰出游性价比高

“我和老伴打算九月初错峰出
游，跟团去新疆，价格比暑期旺季
人均便宜了 3000 多元。”市民邓阿
姨告诉记者。

相比于暑期人流密集，九月错
峰出行气候舒适、客流平缓、出行
性价比高，更加契合长者慢节奏、
重体验、爱长线的出游偏好。

“错峰时段 60 岁以上银发游客
占比达到 30%，而在国内长线、深
度主题产品中，银发客群占比超
60%，成为错峰游市场的主力。”
戴美娜表示。

从错峰游目的地来看，上海、

北京、三亚、丽江、杭州、成都、
西安、广州、重庆、昆明等传统热
门目的地保持较高热度。

此外，赏秋主题旅游产品预订
热度也在近期迎来增长。其中，林
芝、恩施、阿勒泰、桂林、呼伦贝
尔等赏秋目的地预订热度排名靠
前。

“秋季主打就是西北、东北等
方向，像甘肃、青海、新疆等，9
月到 11 月天气也很适宜。不少老
年人已经开始报名，去一些比较远
的 地 方 。” 戴 美 娜 说 ， 近 期 推 出

“金秋胡杨专列”等产品，串联了
水墨丹霞、胡杨林等特色景观。

“8 月底至 9 月初这段时间，酒
店、机票价格会出现大幅下调。”
浙海外 （宁波） 国际旅行服务有限
公司国内旅游中心总经理王佳说，
不过，错峰游窗口期只到 9 月中
旬。临近 9 月底，受国庆、中秋假
期的影响，出境、长线游价格之后
将会持续上涨。

暑期临近尾声，错峰游迎“黄金窗口”

火


