
为让广大用户充分享受到更优质的网络服务，中国联通宁波市分公司将于本年度针对固定

电话网络进行升级改造，升级后的语音、多媒体业务体验更佳。

本次网络升级改造需要对用户端设备重启或更换，届时可能会短暂影响对应设备下宽带和

固定电话业务的正常使用。

感谢您一直以来对我们的支持，网络升级期间如给您带来不便，敬请谅解!

中国联合网络通信有限公司宁波市分公司
2026年5月27日
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永赢金融租赁有限公司拟转让一批车辆，详情如下：

上述车辆整批处理，先付款后交付，交付过程中产生的相应费用均由受让方承担。转让公告有效期为 2026 年
5 月 27 日到 2026 年 6 月 1 日。

业务咨询联系方式：
联系人：永赢金融租赁有限公司
电话：0574-87898310

永赢金融租赁有限公司
2026年5月27日

车辆转让公告
披露事项

目标资产名称

目标资产情况简介

交易币种

转让方基本情况

报价单位资质

其他需要重点说明事项

主要内容

1.租赁物性能：具体车况以实际交付为准。
2.该资产放置位置：乌鲁木齐市、北京市。
3.该资产已使用 9-12 个月。

人民币

永赢金融租赁有限公司

1.无被列为失信单位记录。
2.注册资本不低于 5000 万元。
3.近两年营业收入不低于 5 亿元、净利润为正。

1.该交易由本公司根据本公司章程及相关制度执行。
2.本通告及任何报价均不构成任何一方达成交易的法律义务，也不构成要约。
3.永赢金租就本事项保留完全自主决定权。

序号

1

2

3

车型

岚图知音

梦想家

五菱荣光

数量（台）

1

17

1

生产厂家

东风汽车集团有限公司

东风汽车集团有限公司

上汽通用五菱汽车股份有限公司

为保障天一阁南馆及周边配套设施项目继续施工
需要，根据 《中华人民共和国道路交通安全法》 第三
十九条的有关规定，决定对原 《关于马衙街南幅、后
营巷施工期间交通管制的公告》（2024 年第 39 号） 相
关交通管制措施延期至 2027 年 4 月 30 日，其间禁止一
切车辆、行人在马衙街南幅 （偃月街—天一阁南门）、

后营巷 （大书院巷—马衙街） 通行。
请社会各界和广大群众给予理解和支持，配合现

场交通管理人员指挥，遵照现场交通标志指示通行。
特此公告。

宁波市公安局交通管理支队
2026年5月27日

关于海曙区马衙街南幅、后营巷施工期间交通管制延期的公告
（2026年第50号）

人 物 名 片

任连萍，澳门旅游大学教授、博士
生导师，澳大利亚 《酒店与旅游管理》
期刊副主编，联合国世界旅游组织《世
界旅游晴雨表》旅游专家小组成员。长
期深耕旅游者行为、文化遗产、创意旅
游及智慧文旅等研究领域，多项课题及
成果发表于国际核心期刊。

■从“征服远方”到“安住当
下”，旅游正从“观光”回归
“生活”

■旅游业牵动千行百业，不仅能
推动基础设施建设、带动就业
增收，更能留住乡愁、护住绿
水青山

■乡村旅游的关键在于激活“内
生动力”，让村民成为发展的主
体和最大受益者

■智慧文旅的核心不是“把屏幕
点亮”，而是“把人心照亮”，
让游客从被动的信息接收者变
为主动的意义建构者

■“霞客 IP”的灵魂是探索求
真、敬畏自然的旅行精神，正
契合了当下游客从“打卡”转
向“深度体验”的精神追求

核 心 观 点

旅游业是民生改善的“加速器”A

5 月 19 日，第 16 个
“中国旅游日”如约而至，
“5·19中国旅游日”浙江
省分会场活动暨第二十四
届徐霞客开游节开幕式在
宁海举行。作为《徐霞客
游记》开篇地，宁海不仅
留下了“癸丑之三月晦，
自宁海出西门”的霞客足
迹，更见证了中国文旅市
场的发展蝶变。

作为拉动内需的战略
性支柱产业，旅游业在乡
村振兴、文化传承等方面
扮演着越来越重要的角
色。站在这一关键节点，
记者专访了近日前来宁海
参加第八届中国与中东欧
国家旅游国际学术会议的
澳门旅游大学教授任连萍。

任连萍：
旅游正从“看风景”变成“过生活”
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任连萍。
（受访者供图）

记者：宁海是“中国旅游日”的发祥
地，当地已连续举办 24 届“徐霞客开游
节”。您如何评价这一文旅IP的成长路径？

任连萍：一个文化 IP 的生命力，在
于它能否与每一代人的精神渴求产生共
鸣。“霞客 IP”从一个区域的节庆跃升为
国家级旅游日的“精神图腾”，这本身就
是一个成功的文化 IP 演进案例。“霞客
IP”的核心辨识度，在于它不仅仅是一个
历史人物，更代表着一种“探索未知、追
求真理、敬畏自然”的旅行精神，这与当
下游客愈发注重“意义追寻”和“深度体
验”的精神十分契合。

它的竞争力在于其不可复制的历史原
真性，以及能够向研学旅行、户外探险、
生态旅游等现代文旅形态进行内涵延伸的
广阔空间。

记者：宁波提出要打造“中国卓越文
旅城市”。您如何理解“卓越”的内涵？
宁波有哪些独特的潜力和实施路径？

任连萍：衡量一座城市文旅发展的高
度，不仅是游客接待量、旅游收入等量化
指标的领先，更体现在目的地治理机制、
文化可持续发展、居民幸福感及产品创新
力的全面示范。

宁波的特性是“书藏古今，港通天
下”所蕴含的开放与包容，其潜力在于能
够依托强大的经济腹地和制造业基础，通
过数字化手段和体制机制创新，将原本散
落的乡村和文化资源进行深度整合，打造
兼具国际视野和本土温度的文旅高质量发
展“宁波样板”。

我曾在宁波工作生活十多年，对四明
大地有着较深入的了解。我认为宁波文旅的
底子很好，但“酒香也怕巷子深”，要真正
实现“卓越”，不妨从几件“小事”做起。

其 一 ， 从 “ 观 光 ” 到 “ 体 验 ”， 把
“看风景”变成“过生活”，打造可参与可
体验的项目。根据不同人群及需求，推出
康养游、实景剧本游、采摘游等，不能让
人来了只是走一圈，得让他们“泡”进
去。当游客的双手和情绪都被调动起来，
消费的黏性和复游率才会真正提升。

其二，从“规模”到“细节”，本质
是从“流量思维”转向“留量思维”。国
际游客多了，现场的英文字幕、翻译设备
能否跟上？服务细节的积累，最终会沉淀
为口碑资产的复利。

其三，从“网红”到“长红”，让“过
境”转向“过夜”，从“他者背书”转向

“用户共创”。夜游是留住人的关键，三江
口的灯光秀、老外滩的酒吧一条街、南塘
老街的夜市等已打下了较好的基础，把夜
晚变成一场流动的体验，游客才会心甘情
愿多住一晚。宣传上，与其请网红拍一条
广告，不如将福利投放在游客身上，让他
们在社交平台分享真实的感受，最有力的
传播永远是消费者自发生成的信任传递。

宁波的山海资源、古村古镇、都市烟
火，都是独一无二的底子。把每一件“小
事”做扎实，让旅游真正回归生活，宁波
自然就成了人们心中的“诗和远方”。

记者 沈天舟 孙吉晶 通讯员 吴帅

记者：今年“中国旅游日”
的主题是“乐享品质旅游，共赴
美好山河”。从“特种兵式旅游”
到如今的“深度体验游”，您认为
中国游客的需求发生了怎样的变
化？当前国内文旅发展又呈现怎
样的整体态势？

任连萍：旅 游 行 为 的 本 质 ，
正在从“空间位移”转向“意义
追寻”。过去大家常问“你去了哪
些地方”，现在常听人说“我在一
个村子住了三天”。这折射出游客
从“征服远方”到“安住当下”
的内心迁移，旅游不再是向外证
明什么，而是向内安顿自己。

当前国内文旅正处于从“规

模扩张”向“高质量发展”的转
型期。“特种兵式旅游”只能解一
时之渴，真正支撑产业底盘的 ，
是 人 们 对 “ 品 质 ” 和 “ 文 化 认
同”的执着。乡村旅游兴起、非
遗 工 坊 走 红 、 定 制 小 团 供 不 应
求，都是这场转型的注脚。

记者：旅游业被定位为“拉
动内需的战略性支柱产业”，除了
直接创造收入，它还发挥着哪些
作用？

任连萍： 旅 游 业 的 战 略 价
值，在于其作为“超级连接器”
的乘数效应。它牵动的不是单一
行业，而是与整个社会经济息息

相关。旅游业每产生一笔收入 ，
其关联的农业、交通、文创、餐
饮等行业都能分到一杯羹。

旅游业更深层的价值有三个维
度：第一，它是民生改善的“加速
器”，一条通往大山的旅游公路修
通，村民卖菜不用再半夜赶路，孩
子的上学路更安全了，旅游业能推
动民生工程快速落地；第二，它让
文化传承更有意义，不是因为“必
须保护”而保护，而是因为有人喜
欢、有人买单，老手艺才得以自然
延续；第三，它是生态保护的“内
生机制”，当一片梯田成为游客镜
头里的主角，村民才有“绿水青山
就是金山银山”的获得感，才能让
保护者受益、受益者再保护。

乡村旅游，要让村民共创共享B
记者：乡村旅游是当下文旅

振兴的重要抓手，您认为乡村旅
游在乡村振兴中扮演着怎样的角
色？

任连萍：发展乡村旅游,高度
契合国家战略与全球旅游发展的
宏观趋势。今年中央一号文件提
出“锚定农业农村现代化、扎实
推进乡村全面振兴”，其核心策略
之一就是深化农文旅融合，培育

基于本土文化和生态的新型消费
场景，如丰收市集、非遗工坊、
休闲露营等。中国拥有十余个联
合国旅游组织评选的“最佳旅游
乡村”，这彰显了我们在该领域的
引领地位。

在学术上，高质量的乡村旅游，
其核心是“社区参与式旅游”，强
调本地居民对旅游资源的拥有权、
使用权、决策权。我们团队提出
了“价值共创”的三阶段模型：从

政府主导的“区域整合”，到引入
外部企业激活闲置资源的“资源
编排”，最终形成以特色美食为核
心的“产业集聚”生态系统。

村民从被动的实施者，一步
步成长为主动的价值生产者。乡
村 旅 游 在 乡 村 振 兴 中 扮 演 的 是

“内生动力激发者”的角色，通过
旅游重新组织乡村的生产要素 ，
让村民真正成为发展的主体和最
大受益者。

智慧文旅不是“点亮屏幕”，而是“照亮人心”C
记者：AI、大数据正在快速

改变文旅行业。您认为智慧文旅
最核心的价值是什么？它将如何
重塑旅游发展模式？

任连萍：智慧文旅最核心的

价值，从来不是“把屏幕点亮”，
而是“把人心照亮”，让游客从被
动的信息接收者，转变为主动的
意义建构者。提到智慧文旅，很
多 人 会 想 到 AR、 VR、 元 宇 宙 ，
但真正推动文旅发展的是供需两端

的 精 准 匹 配 ，
以 及 提 升 要 素
资 源 的 “ 数 字
编排能力”。

我 们 通 过
研 究 发 现 ， 当
游 客 身 处 一 个
可 进 入 、 可 互
动 、 个 性 化 的
数 字 环 境 中

时 ， 他 们 能 感 到 被 赋 能 、 被 倾
听、被连接。这种心理层面的转
化，显著提升了游客的满意度和幸
福感。过去，游客是单向的、被动
的；现在，他们可以用手机定制路
线，用 AR 技术“唤醒”一幅古
画，在社交媒体上与其他游客实时讨
论。游客不再是单纯的观光客 ，
而是主动的探索者、意义的建构者。

但是，技术也不是万能的，过
度的数字化或技术的卡顿，反而
会破坏沉浸感。智慧文旅的更高
境界，是让技术退到幕后，让文
化和体验走到台前，游客几乎感
觉不到技术的存在，却享受着技
术带来的便利与深层文旅体验。

宁海“霞客IP”
为宁波带来了什么D

从东钱湖远眺宁波市区从东钱湖远眺宁波市区。。（（沈天舟沈天舟 摄摄））


