
昨天，象山县定塘
镇抢抓晴好天气，在连
片麦田里，联合收割机
穿梭作业，切割、脱粒
一气呵成。金黄的麦田
与远处的青山、水网相
映，共同构成了一幅生
机勃勃的夏收图景，为
全年粮食稳产丰收奠定
基础。
（沈天舟 蔡倩茹 摄）

风吹麦浪风吹麦浪
收获忙收获忙
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今年“618”大促周期持续
拉长，横跨“520”、儿童节、端
午节等多个消费节点，将进一步
释放跨境电商进口消费潜力。

昨日，宁波跨境综合服务平
台数据预测，5 月 16 日至 6 月 20
日的促销周期内，宁波跨境电商
进口申报单量将超 1200 万单，平
均每天发货 33 万单，高峰期单日
发货量有望突破 70 万单。

备货方面，跨境电商企业已

在备货环节开启前置化作业模
式：依托大数据预测，将爆款商
品提前备货至宁波保税仓内，并
联动全国中心仓建立智能补货机
制，一旦缺货即可迅速调拨，大
幅缩短传统海淘的补货周期。

不同平台在宁波的备货情况
各有侧重。

京东称，基于 AI 算法和智
能预判，已将婴幼儿配方奶粉、
婴童洗护品等消费者高频复购的
婴童品类作为宁波仓的主力备货
商品，这两类婴童快消品单量预
计较往年同期大幅增长。

抖音已启动全品类备货，结
合世界杯、端午节及“618”销
售峰值，将重点核心备货品类集
中在美护产品、服饰箱包等。

不仅备货更“聪明”，发货
配送速度也将刷新纪录。

宁波心怡供应链管理有限公
司（菜鸟）关务负责人胡箫竹说，
企业已推出包含预售领先达、预
包预处理等“预售极速达”组合
拳，通过提前打包和商品下沉，
实现中心城市批量包裹分钟级、
小时级的极速履约，当日达与次
日达比例能稳定在 90%以上。

不少跨境电商仓储企业还持
续加码智能化。宁波宁兴优贝物
流有限公司新增数条自动打包流
水线，宁波富立物流有限公司的

“星云仓”内，四向穿梭货架机
器人、AGV 智能拣选机器人全数
投入使用，可支持海量订单高效
处理。

“针对备货、发货高峰时段，
我们已制定专门的监管方案与应
急预案，推出优先查验、加急审批
等便利化措施，确保备货商品高
效 入仓、已售商品高效出仓。”
保税区海关相关负责人说。

每 年 “618” 对 企 业 而 言
是一场大考，今年尤甚。

“活动周期拉长，流量入
口更分散，用户的决策时间也
随之变长，品牌需要持续投入
资源，维持用户关注度。用户
不仅关注价格，更看重产品安
全性、稳定性与售后体验，这
些都对品牌的精细化运营、内
容创新、发货效率及售后响应
能力提出了更高要求。”孙乐
说。

供应链与库存管理的平衡
难题同样存在。预测数据的偏

差、用户需求的不确定性，容
易导致“爆款断货、潜力款积
压”的库存风险，而上游原材
料、物流成本的波动，给成本
控制带来挑战。

竺伟认为，运营端的压力
也不小。一方面，各平台规则
不同，运营团队要同时盯住多
个 平 台 ， 人 手 紧 张 ； 另 一 方
面，AI 工具的熟练运用需要时
间，具体效果未知，投入与产
出可能不成正比。

然而，路再长，走下去总
能到达。在博洋研究院执行副

院长许淑敏看来，宁波企业、
品牌及商家可以调整节奏，改
变以前“大促=大产”的惯性
思维，从单点冲刺变为多点开
花。

“周期拉长，其实是给了
大家多次调整的机会，不要在
第一波就把‘子弹’打光，要
学会在长期促销过程中根据实
际及时调整。”许淑敏说。

她建议，要辩证看待 AI 工
具，借助 AI 洞察用户的潜在兴
趣标签与搜索意图趋势，利用
AIGC 一键生成符合商品调性

的多元化应用素材，通过省人
力、省时间来实现降成本，但完
全依赖AI选爆款则容易踩坑。

此外，在维护好核心渠道
的同时，也要积极拓展新的渠
道，从货架电商到直播、短视
频、社交电商甚至即时零售，
并强化站外“种草”，在日常精
细运营中借助达人带货与口碑
软文，将品牌势能集中释放。

“在供应链管理上，可以
提 升 上 新 频 率 和 小 单 快 返 能
力，从而在当下的大促环境中
实现稳增长。”许淑敏补充道。

本报讯 （记者何丫） 前日，
在国际家庭日来临之际，2026 年
浙江省“最美家庭”名单发布，
全省 10 个家庭获此荣誉，我市钱
海军家庭榜上有名。

钱海军是国网慈溪市供电公
司的一名社区客户经理，二十余
年扎根一线，从一名普通的电力
工 人 成 长 为 “ 百 姓 身 边 的 点 灯
人”，钱海军个人被中宣部授予

“时代楷模”称号，获评全国道德
模范、“全国最美志愿者”、中华
慈善奖“慈善楷模”等荣誉。

这份不分昼夜的坚守，离不
开 妻 子 陈 冬 冬 的 全 力 支 持 。 从

最 初 对 丈 夫 频 繁 外 出 服 务 的 不
解 ， 到 如 今 主 动 参 与 ， 她 用 行
动诠释着“爱屋及乌”，用陪伴
与坚守做钱海军最坚实的后盾，
让 他 的 公 益 之 路 走 得 更 稳 、更
远。

父母的言行是孩子最好的教
科书。助人为乐的种子在女儿钱
佳 源 心 底 悄 然 发 芽 。 步 入 高 中
后，她主动发起成立志愿社团，
带领同学利用课余时间开展扶贫
助学、公益环保等活动。

“家人的支持是我做志愿服务
最大的底气。”钱海军道出了这个
家庭的公益密码。

记者 沈莉 通讯员 任奉波

昨日上午，第十六届宁波国
际照明展览会在宁波国际会展中
心开幕，本次展览面积近 5 万平
方米，展出潮流新品上万种，吸
引 了 全 国 各 地 1400 余 家 企 业 参
展、2 万余名专业买家采购。

宁波星思维光电有限公司负
责人陈雕带来了企业最新研发成
功的水族灯。“水族灯是我们拓展
客户的新突破口。”陈雕说，前期
研发投入已破百万元，一上午就
接待了不少意向客户，预计水族
灯能带来至少 400 万元的订单。

“ 昨 晚 刚 刚 把 展 品 组 装 完
成。”宁波聚能照明电器有限公司
负责人杨梅和团队专门为展览会
研发了新品“UFO103”，这款产
品主要用于工厂、户外等场景，
可灵活调整色温、功率、角度等。

宁波聚能照明电器有限公司
以 欧 洲 、 南 美 洲 为 主 要 销 售 市
场。杨梅坦言，唯有创新，才能
让专业买家、新兴市场看到，从

而在竞争激烈的赛道中突围。
除了在“新”上下功夫，宁

波博顶照明灯具有限公司相关负
责人则把时间投给了老朋友。“参
加了好几届展会，认识了一大群
朋友。”该负责人说，趁着展会，
大家坐在一起叙叙旧，聊聊新订
单。

宁波电子行业协会专家委员
会 执 行 主 任 兼 秘 书 长 任 奉 波 介
绍 ， 在 复 杂 严 峻 的 国 内 外 形 势
下，我国半导体照明行业整体规
模呈现下滑态势。“希望通过展览
会，搭建供需对接、技术交流的
优质平台，提振行业发展信心，
拓宽企业内外销路，深化产业链
上下游协同合作。”任奉波说。

本 届 展 览 会 持 续 至 5 月 15
日，其间还将举办多场高规格产
业论坛与对接活动。权威专家学
者、业内企业家等将聚焦 LED 数
字化转型、照明企业出海、“人工
智能+照明”等热点议题，为企
业破解发展痛点、探索产业新蓝
海等提供切实路径。

本报讯 （记者孙佳丽 通讯
员孙迎萍 王灵柯） 昨日，宁波
海关发布数据显示，今年前 4 个
月，宁波市进出口总额达 5017 亿
元，比去年同期增长 6.3%，外贸
总量稳步攀升。其中，出口额为
3363.2 亿元，同比增长 4.8%，进
口 额 为 1653.8 亿 元 ， 同 比 增 长
9.3%。

从贸易主体看，经营主体活
力持续释放，民营企业勇挑大梁。

前 4 个月，宁波民营企业进
出 口 3884.6 亿 元 ， 同 比 增 长
6.1%，拉动进出口总额增长 4.8 个
百分点，占我市进出口总额的比
重为 77.4%，为我市进出口增长
的主要驱动力量。

随着气温攀升，甬产清凉产
品已进入集中出货期。宁波威尔
赛思国际贸易有限公司深耕泰国
市场，电风扇、冷风机等小家电
商品颇受欢迎。该公司负责人介
绍，前 4个月，企业出口泰国货值
已超2100万元。

同期，外商投资企业进出口
826.3 亿元，同比增长 6.8%；国有
企业进出口 303.7 亿元，同比增长
6.3%。

从贸易伙伴看，传统市场稳
中有进，新兴市场拓展有力。

前 4 个月，宁波对欧盟进出

口 870.3 亿 元 ， 同 比 增 长 6.9% ，
其 中 ， 对 德 国 、 西 班 牙 进 出 口
193 亿元、85.7 亿元，同比分别增
长 12.9%、20.9%。同期，宁波对
东盟进出口 769.1 亿元，同比增长
14.4%。欧盟、东盟这前两大市场
合计占比达 32.7%。

此 外 ， 宁 波 对 非 洲 进 出 口
319.8亿元，同比增长15.5%；对共
建“一带一路”国家进出口2499.6
亿元，同比增长5.3%。

从具体出口数据看，机电产
品继续发挥主力军作用，“新三
样”产品出口保持强劲增势。

前 4 个月，宁波出口机电产
品 1960.9 亿元，同比增长 4.2%，
占 同 期 宁 波 出 口 总 额 的 58.3% 。
同期，“新三样”产品出口增长势
头保持强劲，出口额达 217.5 亿
元，同比增幅高达 144.2%。

4 月 22 日，6750 辆国产新能
源汽车由梅山港区起运，目的地
是南美洲，创宁波舟山港单批次
出口新能源汽车的新纪录。

进口方面，部分资源、原料类
产品持续向好，高新技术产品拉动
增长。1 月至 4 月，宁波进口金属
矿及矿砂 193.6亿元、未锻轧铜及
铜材 159.3 亿元，同比分别增长
12.9%、11.1%；进口天然气 11.4亿
元，同比增长74.2%。

钱海军家庭入选
2026年浙江省“最美家庭”

这场展览会，“照见”新风口

宁波企业“见招拆招”

记者 孙佳丽 通讯员 崔宁 庄灵
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这几天，各大电商平台“618”年中大促陆续启动。
天猫昨日启动“520告白季”，第一波预售从5月21日开

启；抖音计划明天开启“618”抢先购，持续至6月18日；拼
多多“618”年中大促自5月21日持续至6月30日，覆盖儿童
节、端午节、世界杯等消费热点，京东活动从5月6日延续至
6月20日，46天“超长待机”……

除了“历史最长”的纪录被持续刷新，与往年相比，今年
各大电商平台有什么“新打法”？宁波企业如何跟进？

从“人找货”到“AI找货”

各 大 平 台 陆 续 “ 亮 牌 ”，
尽管各有侧重，但背后都有两
大关键词——“长期裂变”与
AI 工具。

一方面，活动从单点爆发
变成多个时间段、多个渠道裂

变 。 京 东 把 整 个 “618” 活 动
周期拆分成三部分，并新增微
信生态的裂变玩法；抖音把 35
天分为 5 个阶段，在字节旗下
的 豆 包 、 红 果 短 剧 、 今 日 头
条、番茄小说等多个平台同步

发放专属消费券。
另一方面，AI 的存在感越

来越强，从锦上添花慢慢变为
主角。快手 AI“磁力金牛”将
覆盖站内全场景和广告投放全
流程，同时升级 AI 选品推荐、

素材生产、人群包、一键推广
等能力；阿里 AI“万相”能帮
助商户自动研判趋势、生成文
案素材、投放、追踪效果，流
量分发模式也从“人找货”加
速向“AI 找货”迁移。

从顺势而为到内容取胜

平台的打法变了，宁波企
业的打法也在变。

不 久 前 ， 霍 曼 宠 悦 科 技
（宁波） 有限公司完成了核心
品类的备货布局。“针对智能烘
干箱、智能猫厕所等历年爆款，
我们按照日常销量的 3 倍至 5 倍
备货。新品与潜力款会结合平台
数据与用户调研，按 2 倍到 3 倍
的销量备货。”霍曼宠悦总经理
助理孙乐说。

因为平台活动周期被拆分，
企业打算顺应周期，分阶段开

展 预 热 锁 客 、 直 播 “ 种 草 ”、
用户互动等活动。

把霍曼宠悦的打法概括为
顺势而为的话，三关六码头的
打法可以被称为内容取胜。

“今年明显感觉平台不想
只打价格战了，而是考验谁的
内容更好、谁留得住顾客。因
此，我们更加侧重内容端的投
入，把更多产品背后的非遗故
事拍成短视频，把更多卖点以
场景化、可视化的方式呈现给
消费者。简单地说，先让大家

感兴趣，再引导下单。”三关六
码头 （宁波） 企业管理有限公
司电商总监竺伟说。

按照这个思路，三关六码
头主要做了三件事：一是提前
锁 定 抖 音 达 人 和 天 猫 的 资 源
位；二是从本月开始在小红书
和抖音发短视频“种草”，提前

“蓄水”；三是在每个波段设置
不同的产品组合和优惠机制。

备货量方面，三关六码头
今年“618”同比增加了 30%，
准备的主要是销售榜排名前十

的产品，以及今年较受欢迎的
新 品 ， 比 如 夹 笋 豆 干 、 牛 脆
脆、油焖笋等。

浙江三禾厨具有限公司则
把重点放在内容“种草”和直
播转化上。“我们已提前在抖
音、小红书搭建钛系列厨具短
视频矩阵，并联合达人进行深度
测评，抢占蓄水期先机。”三禾
厨 具 市 场 营 销 部 总 监 王 丽 表
示，钛系列厨具核心爆款的备
货 量 已 经 翻 番 ， 今 年 “618”
的销售目标直指 8000 万元。

从单点冲刺到多点开花
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C

三关六码头等待发货的包裹。（企业供图）

前4个月
宁波外贸规模破5000亿元

跨境电商备战“618”

宁波进口单量预计超1200万单

库区内，叉车稳稳托举台式迷你净水器，送至9米高的货架旁。空
中，电子托盘早已就位，接过产品后，精准放进指定仓位。整个过程行云
流水，地面无需人员仰头盯守，高空也无需人员作业。这是宁波灏钻科技
有限公司新投用的智能立体仓库，而这里曾经只是一座普通的老厂房。

据悉，通过空间改造，这个智能立体仓库拥有6000个标准仓位，每
个“标间”长1.2米、宽1米、高1.8米，可提供2.16立方米的存储空间。

仓储容得下，生产火力全开。记者了解到，目前灏钻科技部分产品
的生产订单已经排至今年下半年。（沈孙晖 张超梁 潘志杰 文/摄）

老厂房的“空间魔法”


