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为 增 强 市 民 防 灾 减 灾 意
识，提高全社会应急避险能
力，根据 《浙江省防空防灾警
报 试 鸣 制 度》， 经 市 政 府 同
意，定于 5 月 12 日上午统一试
鸣防灾警报，具体时间为 10
时试鸣防灾警报，10 时 10 分
试鸣防灾解除警报。

防灾警报信号为：鸣 60
秒，停 30 秒，共 2 遍，时间 3
分钟；

防灾解除警报信号为：连
续鸣 4 分钟。

此次防灾警报试鸣除了依托
既设固定警报器、应急广播鸣放
警报信号外，还通过宁波电视
台、宁波人民广播电台、宁波
移动电视、轨道交通媒体等同
步鸣放防灾警报信号。请广大
市民相互告知，注意了解和熟
悉 防 灾 警 报 信 号 ， 闻 声 勿 惊 ，
保持正常的工作、学习和生活
秩序。

特此公告！
宁波市国防动员办公室

2026年5月9日

“5·12”防灾警报试鸣公告

深一度深一度 浙江新闻名专栏

本报讯（记者沈莉萍 通讯
员勇政华）昨天，以“共建平安宁
波 共享美好生活”为主题的 2026
年平安宁波文化周正式启动。

现场，接地气的情景微剧、沉
浸式的平安集市、暖心的普法宣
讲轮番上演，让平安法治知识走
出条文、走进群众心里，为市民送
上一场有温度、有干货、有新意的
平安文化“大餐”。

在镇海区澥浦镇十七房熙园
广场，一场乡音十足的彩礼纠纷情
景微剧精彩上演，让民法典变得通
俗易懂、入脑入心。同时，骆驼街道
福业街平安宣传集市热闹开摊，11
个主题宣传摊位涵盖消防安全、食

药安全、反诈扫黑等民生领域，志愿
者通过寓教于乐的方式帮助市民掌
握实用安全知识与防范技能。

全国模范人民调解员朱美菊宣
读《平安宁波建设倡议书》，号召广
大市民从小事做起、从当下做起，以
人人参与的小气候温润全域平安的
大环境，共同绘就“共建平安宁波
共享美好生活”的时代画卷。

现场还举行了“先锋政青”镇海
区政法单位青年普法志愿队成立暨
服务项目认领仪式。

接下来，全市各地将同步开展
形式多样的平安文化周活动，持续
推动平安理念深入人心、平安成果
惠及万家。

平安宁波文化周启幕

前天，宁波君禾泵业股份有限公司奉化智能生产基地内一派繁忙，一
台台水泵完成组装、精密检测后，有序发往全球各地，产销节奏高效顺畅。

近年来，君禾泵业持续加大研发投入，加速产线数智化改造，自动化
率超 85%。目前，公司产品已覆盖水泵、花园泵、喷泉泵、深井泵等多个系
列。2025年年报显示，公司亚洲区域营业收入同比增长69.71%，南美区域
营业收入同比增长47.44%。 （唐严 樊建威 景士杰 摄）

本报讯（记者孙肖 通讯员
包晔 叶玉娇）“这里懂产业、
有生态，‘拎包入住’式的创业
环 境 ， 让 我 们 可 以 专 注 做 内
容。”昨天上午，知名艺人吴奇
隆携团队亮相甬江科创区数智双
创中心，为宁波隆行天下文化传
媒有限公司、宁波莲初影视文化
有限公司开业揭牌。这标志着继
今年 1 月 26 日双方签约后，吴奇
隆影视文化产业宁波项目正式进
入实体化运营阶段。

目前，该项目推出的首部重点
短剧《我要逆风去》已在北仑博地
短剧基地开机，计划 6 月在红果、
抖音等平台上线。此外，悬疑网剧

《书院诡事》与治愈悬疑剧《春日之
地》也将于6月在爱奇艺上线。

在当天的内容生态推介会上，
吴奇隆还介绍了 《隆行天下之重走
八千里云和月》 的创作规划。该系
列节目以“明星探访+纪实旅拍+
跨界对话”的形式呈现。他透露，
团队正在策划宁波篇城市探访内
容，届时将联动本地文旅景区、商
业综合体及制造业企业。

活动现场，40 余家本土企业
代表围绕影视产业合作与内容生态
共建展开交流。北仑区相关负责人
表示，接下来将统筹影视创作、数
字技术等多方资源，进一步完善当
地的影视产业链条。

甬江科创区数智双创中心
又一项目实体化运营
投拍的首部短剧下月开播

本报讯 （记者张正伟） 随着
2025 年 上 市 公 司 年 报 发 布 完 毕 ，
近日，宁波上市公司协会正式发布
了 2025 年度宁波辖区 A 股上市公
司的经营业绩。从统计数据来看，
上一年度，宁波 A 股上市公司共实
现营业收入 8247.53 亿元，同比增
长 0.82% ； 扣 非 后 归 母 净 利 润
554.67 亿元，同比增长 1.57%。其
中，47 家实现营收、净利润双增
长，占比达 37.6%。

目前，宁波共有 125 家 A 股上

市 公 司 ， 其 中 ， 上 交 所 公 司 69
家、深交所公司 50 家、北交所公
司 6 家。上一年度，上交所、北交
所的宁波上市公司的营业收入同
比分别增长 2.73%、6.11%，深交
所的宁波上市公司营业收入同比
减少 2.88%。从统计数据来看，三
大交易所的宁波上市公司的净利润
均出现减少趋势，同比降幅在 1%
至 9%。

业内人士分析，总体来看，甬
企在 A 股的表现还是比较良好的，

营收与利润均呈现持续稳健之势。
营收方面，78 家正增长，11 家同
比增幅超过 30%，18 家营收过百亿
元 ； 净 利 润 方 面 ， 63 家 正 增 长 ，
24 家同比增幅超过 50%，14 家利
润翻倍。

上一年度，金田股份、宁波银
行、均胜电子、韵达股份、宁波
港、拓普集团、宁波华翔、继峰股
份、杉杉股份、宁波建工的营收排
名前十，其中，金田股份的营收超
过 1250 亿 元 ； 宁 波 银 行 、 宁 波

港、公牛集团、德业股份、拓普集
团、雅戈尔、均胜电子、三星电
气、东方电缆、爱柯迪的净利润排
名前十，其中，宁波银行实现净利
润 293.33 亿元。

据悉，此次还有 103 家宁波上
市公司披露了 2025 年度的境外收
入，总计 1809.03 亿元，同比增长
7.18%；宁波 A 股上市公司的境外
收 入 在 营 业 收 入 中 的 占 比 已 近
22%。其中，43 家公司的境外收入
在营业收入中的占比超过了 30%。

宁波A股上市公司持续走稳
近四成公司2025年度营收、净利润“双增”

当冰箱不再是冰箱
宁波家电，要学的就不再是制冷

下一程：从“卷赢”到“让人想要”

记者 单玉紫枫

2025 年，约六成 A 股家电
公司净利润下滑。全国彩电销
量 2763万台，创十年新低。家电
零售规模缩水4.3%。

宁波家电的“盘子”有多大？
2024 年 ，规 上 工 业 总 产 值
1585.63 亿元，出口交货值增长
17.02%，是全市增速最快的产业
之一。2025年，仅慈溪智能家电
集群营收就达1083.8亿元。

但规模之下，压力真实可
感。慈溪一家中型家电企业老
板告诉记者，去年出货量增长
15%，利润却少了。“材料价格
涨，运费涨，汇率波动，报价涨
不上去，买家压得死死的。”

“卷赢了市场，卷薄了自
己。”

三 星 走 得 并不狼狈。退场
时，三星市值站上一万亿美元。真

正撑起这个数字的不是家电，而是
半导体，它为三星贡献了九成以上
的利润。三星不是败退，而是主动换
了一条更宽的跑道。

宁波企业怎么看？
方太集团相关负责人说：“做

好自己。”方太这些年死磕数字
化，以 AI 赋能营销、研发和供应
链，入选工信部“2025 年度数字
化转型典型案例”，厨电行业独一

份。今年 3 月，发布《全球智慧厨房
创新发展白皮书》，推出全球首款
机器人厨房。

但更多企业，在用另一种方式
算账。韩电集团去年出口大增 44%，
跃居中国冰箱出口前三名。营销负
责人王万学坦言：“一台出口冰箱的
净利率，还是有待提升。”

这 是 整 个 家 电 圈“ 甜 蜜 的 负
担”。

2024 年 9 月，泡泡玛特首
席运营官带队来慈溪。慈溪家
电馆负责人余雪辉陪着跑了五
六家工厂。

后来的事情，余雪辉想起
来就觉得遗憾。

泡泡玛特首席运营官的判
断很直接：慈溪多数工厂的主
力出货风格，跟潮玩 IP 不在
一个审美频道上。有一家工厂
专做复古冰箱，产品畅销国内

外，技术上完全能造出泡泡玛
特需要的爆品，可当天没对接
到工厂老板。

事后该工厂老板主动拜访
了泡泡玛特，但时机已过。

今年“五一”假期前，泡
泡玛特一款 121 升迷你冰箱爆
火 。 贴 上 潮 玩 IP “ 拉 布 布 ”
的脸，同容量冰箱从几百元被
卖到 5999 元。限量 999 台，两
万人抢。在二手平台上，价格

一度被炒到 9999 元。
冰箱不再是冰箱，而是社交

货币、情绪的容器。
余雪辉说起这事，语气里没

有不甘，更多的是清醒：“人家
卖的不是冰箱，而是 IP、是情
绪、是发朋友圈的理由。我们擅
长做冰箱，但不擅长讲故事。”

有人不服。
艾斯伯格电器总经理罗芳就

是不服的那个。她的工厂专做美

妆冰箱和车载冰箱，是国内美妆
冰箱领域先行者，手握 50 多项设
计专利，产品远销 42 个国家和地
区。去年，她干脆自己下场做面
向年轻人的品牌。

“这条路不一定走得通。但不
走，就永远留在原地。”罗芳说，
以前觉得把产品做好就行了，现
在发现还得把“感觉”做出来，
得猜年轻人心里想什么。

这是她做企业以来最难的功课。

曾参与对接泡泡玛特的韩
电 集 团 ， 有 30 年 技 术 底 蕴 ，
年产 700 万台冰箱和洗衣机。
那次接触后，公司成立新事业
部 ， 试 水 IP 联 名 。“ 从 小 切
口、轻量级可复制开始，先做
一两个验证案例，再考虑规模
化。”王万学说。

方向很明确——与其等下

次别人敲门，不如自己把门打
开。

慈溪还有一家企业，走的
不是家电的路，却让不少家电
工厂老板看到了另一种可能。

“妆写”把越窑青瓷元素
植入美妆产品，设计制作越窑
青瓷口红外壳、散粉盒。

副总经理潘梦楠说，首批

产品上线时，团队心里没底，结
果两个月就卖断货。买家评论里
出现最多的一句话是：“没想到
非遗可以这么美。”

她拆解背后的逻辑：“年轻
人买的不只是美妆，还有文化认
同，是非遗从摆件变成日用品的
价值跃迁。”

潘梦楠说，关键不是 IP 大

小，而是要让文化的根长成产品
的魂。

市商务局贸管处负责人说得
透彻：“慈溪企业不习惯做‘限量’，
习惯做‘大量’。这是两套逻辑，前
者卖稀缺，后者卖规模。不能因为
错过一个限量款，就否定几十年的
出口根基。但在做大规模之外，做
品牌、做溢价的内功，得练。”

一季度，宁波冰箱出口增
长 10%，机电产品出口占总值
的近六成。全球供应链里的

“宁波坐标”没有动摇。
但怎么看待三星家电退出

和慈溪家电工厂错过泡泡玛特
订单这两件事？省商务厅研究
员张汉东给出了一个更完整的
思考框架。

“三星家电退出，要放在
大坐标里看。”他把这件事视
作一个“里程碑”——中国制
造业、外资在中国家电业的一
个标志性节点。国产家电品牌

崛起，有能力填补三星留下的
市场空白。“这里面就有宁波
的一份功劳。”

但更重要的，是“骄傲之
后”。

第一条提醒：别把一城一
池当全局。

“我不觉得错过泡泡玛特
订单有什么大不了。”张汉东
并 非 否 定 IP 和 品 牌 的 价 值 ，
而是主张更均衡的视角。“网
端爆品来得快去得也快，很多
只是内卷间隙的灵光一现。深
耕国际市场没错，坚持出口导

向也没错。不能因为错过一个爆
款，就否定几十年的根基。”

两段话放在一起，意思很明
确：既要有面向全球的野心，也
要看得懂家门口的新需求。“三
星当年能从韩国走向全世界，宁
波企业也可以走这条路。但两条
腿走路总比一条腿稳，国内国际
双循环，哪个都不能偏废。”

第二条提醒：往价值链高处
走。

家电市场是竞争白热化的市
场，利润已经摊薄。“能不能再往
前走一步？未来造飞机、造高技

术船舶？”他说，从家电到产业链
上游，这条路难，但必须有人探。

第三条提醒：产业链安全这
根弦不能松。

张汉东特别指出，三星家电退
出不排除有地缘政治的考虑。“国
际经贸环境越来越复杂，产业链安
全是现实问题。”包括三星在内的
日韩企业在宁波有投资，怎么保护
好它们，让它们继续扎根，怎么用
外资推动整体营商环境优化——
这是政府和企业都要花心思的事。

“把外资服务好，本身就是竞
争力。”

三星家电退场了。但这场仗，宁波家电才刚刚“上场”。
对手不再是对面那条产线，是消费者心里那个“想要”的开关。要打开这个开关，光靠制造能力是不够的。需要懂

文化、懂审美、懂情绪。要有把青瓷韵味变成口红包装的耐心，要有方太死磕产品定义的那股劲，也要下“罗芳们”猜
年轻人心思的笨功夫。

慈溪人做制造，从来不怕难。难的是从“把东西做好”走到“让人想要”，从“对订单负责”走到“为消费者心动负责”。
这是宁波家电的下一程。路长了点，但总得有人先走。
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本报讯（记者郭婷茜 通讯
员张佳婷）筹建保障性租赁住房
3.05 万套、超六成的劳动纠纷在
基层得到化解、开展产业工人
安 全 技 能 提 升 培 训 66.49 万 人
次 ⋯⋯昨天，我市召开深化产
业工人队伍建设改革工作联席会
议，通报全市产业工人队伍建设
改革（以下简称产改）工作情况，
并部署下阶段进一步深化产改工
作任务。

推动产改工作落实落地，归
根到底是为了惠及广大产业工
人。去年，全市各级工匠学院（堂）
累计培训技能人才 14 万人次，发
放补贴 120 万元，助力产业工人
由“工”变“匠”；筹建保障性租赁
住房 3.05 万套，惠及 27.3 万人次，
产业工人获得感、幸福感、安全感
不断增强。

产业工人是创造社会财富的
中坚力量。作为制造业大市，宁波
现有技能人才 214.3 万人。今年宁

波将继续多措并举为产业工人拓宽
建功立业和成长成才通道，提升产
业工人综合素质。

例如，开展“2＋N”创新实训基
地普惠培训、实训和技能等级认定、
技能大赛等全链条服务；广泛开展
群众性创新创造活动，争取规上企
业覆盖率达 50%；同时，构建大国工
匠梯度培育机制，遴选培育宁波工
匠 200 名左右，努力打造“工匠之
城”；建设跨区域、跨行业、跨企业的
劳模工匠创新工作室联盟，开展超
500 场“劳模工匠助企行”活动。

为持续提升产业工人生活品
质、实现共同富裕，围绕医疗互助、
困难帮扶等方面，也制定了明确任
务和目标。

此外，今年，宁波将持续开展新
时代产业工人思想素质建设工程；
推动产改扩面提能增效，向产业链
和工业集聚区拓展；健全产业工人
调查分析机制等工作，建立产业工
人数据监测体系等。

助力产业工人成长
宁波这样做

智造赋能 产销两旺

在第在第139139届广交会上届广交会上，，艾斯伯格的摊位被一分为二艾斯伯格的摊位被一分为二，，左边是车载冰箱左边是车载冰箱，，右边是右边是
美妆冰箱美妆冰箱。。 （（受访者供图受访者供图））

三星家电离场只是一段插曲

5月 6日，三星宣布退出中国家电市场。对于
这件事，慈溪人没觉得多值得庆祝。

当冰箱不再是冰箱，宁波家电要学的也就不再
是制冷。

企业主关心的不只是眼前的问题：单子越来越
薄，账越来越难算。而他们的下一程，也将从“卷
赢”转向“让人想要”。

在慈溪，生产着全球约60%的小家电，这里也
由此成为全国家电三大生产基地之一——超2000家
整机企业、近万家配套企业，形成了一小时零部件
采购圈。

即便是冰箱这样的大家电，年产量也超过800万
台——全球每30台冰箱，就有一台是慈溪制造的。


