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树立和践行正确政绩观
罗浩声

近日，习近平总书记作出重要
指示强调，义乌小商品闯出大市
场、做成大产业，形成“义乌发展
经验”，这是因地制宜发展县域经
济的成功实践。他强调，要结合开
展树立和践行正确政绩观学习教
育，把“义乌发展经验”进一步总
结好、运用好。回望义乌从偏僻小
城蝶变为“世界超市”的发展历
程，离不开一位敢闯敢干、一心为
民的好官——原义乌县委书记谢高
华。他始终以百姓福祉为最高追
求，用一生诠释了“为官一任、造
福一方”的初心使命。

1982年4月，51岁的谢高华调
任义乌县委书记。彼时的义乌，是
浙江省远近闻名的经济薄弱县，土
地贫瘠、人多地少、资源匮乏。县
城面积仅有 2.8 平方公里，全城仅
有一条规整马路，基础设施落后，
群众生活困苦，当地流传着“一个
高音喇叭响全城”的自嘲说法。为
了谋生，无数义乌农民被迫背井离
乡，挑着货郎担走街串巷“鸡毛换
糖”。还有不少群众，偷偷摆摊售
卖小商品，靠小买卖勉强维持生
计。

但在当时的时代背景下，个体

经商、自由摆摊受到限制，条条框
框束缚严重，民间商贸活动长期被
质疑，开放市场、放开经营，面临
巨大政策风险和舆论压力。稍有不
慎，推动者就有可能被问责，甚至
丢掉职务。因而，很多干部选择明
哲保身、退缩观望，不敢触碰红
线。一边是僵化的政策约束、沉重
的问责风险，一边是百姓吃不饱、
穿不暖的现实困境，以及群众渴望
靠双手致富的迫切期盼，上任伊始
的谢高华，面临艰难的抉择和考
验。

谢高华没有固守成规、畏缩避
事，更没有漠视群众疾苦、安于现
状，而是深入田间地头、街头巷
尾，问计农户、走访商贩，面对面
倾听群众心声。在充分调研、广泛
征求民意后，他毅然站在群众立
场，许下铿锵誓言：“开放义乌小
商品市场，出了问题我负责，宁可
不要乌纱帽！”凭着舍己为公的魄
力与为民担当的勇气，谢高华顶住
层层阻力和多方质疑，打破思想禁
锢与体制壁垒，果断推动出台“四
个允许”突破性政策——允许农民
经商、允许长途贩运、允许开放城
乡市场、允许多渠道竞争，从政策
层面为小商品交易松绑减负。

为了搞活市场，此后他又聚焦

商户经营痛点，结合市场发展实
际，简化经营备案流程，规范市场
经营秩序，主动推进税收征管柔性
改革，合理降低个体商户经营负
担。通过一系列的“组合拳”，既
有效杜绝乱收费、乱摊派加重百姓
压力，又以宽松包容的营商环境，
让小商贩安心经营、踏实创业，真
正做到放水养鱼、惠民富民。

这一系列石破天惊的改革举
措，彻底激活了义乌发展的一池春
水，催生了全国首个小商品专业市
场。曾经偷偷摸摸摆摊的小商贩，
从此得以光明正大做生意。大批平
民百姓靠小商品买卖勤劳致富，为
义乌民营经济萌芽、商贸产业崛起
打下了关键基础。谢高华以“敢为
天下先”的改革魄力，践行了一个
共产党人朴素的政绩观，在庆祝改
革 开 放 40 周 年 大 会 上 ， 被 党 中
央、国务院授予改革先锋称号。

更令人感佩的是，作为义乌小
商品市场的奠基者、缔造者，谢高
华曾经手握改革发展、市场建设的
关键权力，托起了万千商户的致富
梦想，却始终坚守初心、两袖清
风。他严于律己，从不利用职权谋
取半点私利。面对亲友托关系、找
门路，想要借着他的影响力在义乌
经商谋利的请求，他一概严词拒
绝，并立下规矩，严禁亲属后辈借
他的名义谋私利、搞特权。离开领

导岗位后，他更是淡泊名利、低调
生活，安于清贫、坚守本色。

金杯银杯，不如百姓口碑。谢
高华任义乌县委书记仅三年，却用
三年深耕实干，改写了一座城市的
命运，造福了一代代义乌百姓。致
了富的义乌人民，对此深怀感恩。
多年来，始终铭记他的改革远见、
为民情怀与清廉本色，自发传颂他
的事迹。谢高华在世时，每年应邀
回义乌参加义博会时，很多企业
家、商户，包括一些普通市民，会
自发相约，早早守候在高速路口，
高举横幅，摇动象征义乌奋斗记忆
的拨浪鼓，迎接老书记“回家”。
这份根植于人心的爱戴，正是对一
名官员政绩的最高褒奖。

今天的义乌，已经成为一个
“买全球、卖全球”的世界小商品
之都。深入学习践行“义乌发展经
验”，广大党员干部特别是各级主
政一方的领导干部，当以谢高华为
榜样，厚植为民情怀，砥砺担当精
神，用实干实绩回应群众期待，努
力做一名无愧于时代和人民的好
官。

以百姓福祉为最高追求

何良京

年老多病。是一种很自然的现
象。也因此，渐入老年人行列，与
药品说明书“打交道”会更频繁一
些。一段时间下来，感觉现在的药
品说明书对老年人极不友好，笔者
把它归纳为“三不”。

一是看不太清楚。一些药品说
明书，版面排得密密麻麻，字越来
越小，像一份“双氯芬酸钠缓释
片”说明书，1平方厘米内，排了
5 行，每行 7 个字，总共有 35 个
字。眼力好的人，对此可能无感，
但对老眼昏花者来说，戴上老花镜
还不够，还需加上放大镜。这样隔
了几层玻璃，阅读费力不说，由于
行距太小，上下换行时极易混淆，
不得不多看几遍。

二是看不太明白。医院标注的
用药说明，一日几次，每次几粒；
再复杂一点，会加上饭前饭后温水
送服等，一目了然。一些药品说明
书则不然，要“严谨”得多。明明
是颗粒状的药片、药丸，可说明书
里用药量的单位，往往为 g 或 mg。
于是服用之前，自己还得先看清计
算一下，一次该服用几颗。如果仅
仅是这样，那还算简单。像一份

“阿莫西林胶囊”说明书，其用法
用量一栏中，有一个表格，内容包
括：感染部位、感染程度、成人及
体重，以及儿童月份 （体重） 等不
同症状、不同对象的不同时段、不
同剂量的适用方法……这些因素综
合在一起，给如何用药，带来极大
变数。若严格按照说明书操作，不
用说是普通患者，即使是专业医

生，要搞清楚也不容易。
三是看不太懂。一些说明书的

信息量实在大得没必要。像一份
“左氧氟沙星片说明书”，满满当
当，足足排了 4 个版面。内容包
括：名称、成分、性状、规格用法
用量 （不同人群的给药量不同）、
不良反应、注意事项 （15 条）、孕
妇及哺乳期妇女用药、儿童用药、
老年用药、药物相互作用、药物过
量、药理毒理、药代动力学等。此
外，还有贮藏、包装、有效期、执
行标准、批准文号、药品上市许可
持有人、生产企业等内容。其中好
多知识患者本不需要了解，笔者因
此很困惑，这说明书是给谁看的
呢？

对监管部门而言，说明书按规
定把该写的内容列入了，其职责已

履行完毕，至少形式上已经达标
了。至于效果怎么样，也许不在他
们考虑之列。对企业来说，按要求
印制说明书是硬指标，但怎么制
作，他们必然会算成本问题，尽可
能把说明书做小，无疑能节省不少
支出。退一步说，即使不计成本，
那么多内容，小小包装盒容纳得下
吗？

监管部门的初衷，无疑是保障
患者用药安全，但上述“三不”问
题，已经使这个保障在很大程度上
流于形式了。所以，能否把说明书
做成两个版本：一个内容简洁明
了，字体较大，方便患者阅读；另
一个就是符合药品监管要求的电子
版，可以在包装盒上印一个二维
码，供有需求的读者自行检索。这
样，岂不两全其美？

别让药品说明书“三不”再困扰患者

丰 收

近期，国家税务总局根据税收
大数据分析，依法查处“探店”网
红白冰偷税案件。经查，白冰在
2021 年至 2024 年通过转换收入性
质、虚假申报等方式，少缴个人所
得税、增值税、契税等税费共计
911.18万元。对此，国家税务总局
对其作出追缴税费款、加收滞纳金
并处罚款共计 1891.24 万元的处理
处罚决定。目前，涉案税费款、滞
纳金及罚款已全部追缴入库 （4 月
28 日新华社）。

自从短视频和直播出现以来，
探店类视频在手机上很常见。由于
探店博主亲自到餐馆等店铺实际体

验，其体验过程和结果对其他消费
者就有参考、引导作用，加之探店
类视频大多没有标注“广告”，让
人以为这是非营利活动，实际上属
于一种营利活动。

白冰偷税案件，不仅表明探店
属于营利活动，而且收入还很高。
这颠覆了人们对探店博主的认知。
过去演艺明星与网红主播是公认的
高收入群体，现在看来，平淡无奇
的探店博主也可能是高收入人群，
无论短视频平台还是相关部门，有
必要对探店及其博主“另眼相看”。

从短视频平台角度来说，至少
肩负着两大责任。责任之一，是按
照《互联网平台企业涉税信息报送
规定》要求，向主管税务机关报送

平台内探店博主的身份信息、收入
信息等涉税信息，因为这类博主从
探店中获取了收入，其身份已变成
经营者。平台应履行相关涉税义务。

另一责任是规范探店类视频广
告标注。根据《互联网广告管理办
法》规定，通过消费测评等形式推
销商品或者服务，广告发布者应当
显著标明“广告”。但大多数探店类
视频为体现内容公正，未标明“广
告”，这种乱象亟待平台方依法纠
正、规范，以保障消费者知情权。

除了平台从上述偷税案中吸取
教训强化监管，相关行政部门也要
如此。作为市场监管部门，应当将
探店类视频列为重点监管对象，对
于未标明“广告”的违规行为，不

但约谈平台督促尽责，还应直接处
罚违规行为，以倒逼探店类视频回
归其互联网广告的本质。

查办白冰偷税案，无疑给其他
探 店 网 红 上 了 一 堂 税 收 “ 法 治
课”。依法纳税是每个公民的义
务。但包括探店网红在内的部分高
收入人群，千方百计将国家税款装
进自己的口袋。如今随着大数据等
技术、信息助力，偷税很容易被发
现，一些高收入者还是别再做“偷
税梦”了。因为一旦偷税被发现，
不但涉案税费款要“吐”出来，还
会被追缴滞纳金及罚款，情节严重
者还可能触犯刑法。唯有规规矩矩
依法纳税，才能避免因“偷”失
大。

探店网红偷税911万元被处罚的启示

徐根凯

日前，中央纪委国家监委通
报一季度反腐数据，全国2.3万名
村支书、村主任被立案审查；更
令人触目惊心的是，2025 年全国
查处村干部高达9.1万人。这些数
据直击基层“蝇贪蚁腐”顽疾，
彰显党中央“老虎”“苍蝇”一起
打、坚决维护群众利益的鲜明立
场。

群众对身边的“蝇贪蚁腐”
感受最直接且深恶痛绝。基层干
部身处乡村治理最前沿，手握惠
农补贴、土地流转、集体资产处
置等关键权力。其中一些人背弃
初心使命，沦为“小官巨贪”典
型。像重庆巫溪县四坪村原村主
任贾本生，多次套取集体资金、
克扣村民退耕还林补助肆意挥
霍；像河北涉县红街村原村支书
张学林，虚造工程项目、伪造
账目，套取集体资金近两百万元。
此类行为把国家保障惠农政策
当成“唐僧肉”，啃食群众救命
钱、养老钱，严重侵蚀群众获得
感，损害党和政府在基层的公信
力。

究其根源，核心在于基层监
督治理体系存在短板。村级熟人
社会人情羁绊深，同级监督不敢

较真、不愿监督，上级监督点多
面广、鞭长莫及；部分村务公开
流于形式，制度约束刚性不足，
个别干部滋生“小贪无碍、微腐
难查”的错误认知，将基层岗位
当作谋私“自留地”，肆无忌惮触
碰红线，致使群众身边腐败问题
屡禁不绝。

基 层 是 国 家 治 理 的 神 经 末
梢，是政策落地的“最后一公
里”。放任“蝇贪蚁腐”横行，民
生红利就会层层缩水，群众怨气
就会越积越深。整治基层腐败，
既要动真碰硬、重拳出击，聚焦
农村集体“三资”管理、医保养
老、高标准农田建设等重点领域
深挖严查，也要固本强基、系统
施治，进一步完善基层监督机
制，畅通群众举报渠道，推动村
务、财务、事务全面公开，让权
力在阳光下规范运行。

反腐没有休止符，基层反腐
也无例外。基层岗位绝非法外之
地，因为离群众近，纪律红线更
是碰不得、踩不得。所有基层干
部必须心存敬畏、守住底线、不
越红线，踏踏实实为村民办实
事、解难题。只要侵害群众利
益、触犯党纪国法，就不要奢望
既往不咎，无论在职与否、离任
多久，必定会一查到底，绝无例
外、绝不姑息。作为基层干部，
唯有恪守为民初心、严守纪律规
矩，真正让各项惠农政策惠及百
姓、造福乡村，方能不辱使命，
赢得党和人民信任。

再多的“蝇贪蚁腐”
也得打掉

吉哲鹏

日前，一家饮料企业因“0
糖”商标登上热搜，引发消费者
关注：以为是健康承诺，其实有
可能是文字游戏。近年来，从标
识“120W”实则并非相应功率的
充电器，到声称“手打”实际却
是机器生产的挂面，再到“壹号
土”猪、“山里来的土”鸡蛋，类
似“心机商标”频现，消费者无
端“踩坑”，闹心又无奈。

商标本是连接产品品质与消
费者信任的桥梁，却被个别企业
异化为糊弄消费者的包装陷阱。
将“手打”“0糖”等品质指向性
表述注册为商标，借概念噱头大
肆宣传，刻意模糊产品真实属
性，诱导消费者产生错误认知。
这种营销套路，看似是所谓“巧

思”，实则是诚信的违背，易涉嫌
违反商标法，损害消费者权益，
更易侵蚀市场经济的信任基石。

如此“心机商标”也许能赢
得一时销量，最终却会透支产品
信誉，丢掉消费者口碑，被市场
淘汰。

整治“心机商标”，需监管、
平台、企业多方协同发力。对那些
不法商家，监管要“长牙带刺”，
与网信、公安等部门形成合力，加
大处罚力度，让那些在商标上“费
尽心机”者，最终“枉费心机”；
电商平台作为销售主阵地，要扮演
好“守门员”角色，承担起对商品
宣传内容的审核与治理责任。

企业更要清醒认识到，诚信
才是最长久的“商机”。那些靠玩
文字游戏、靠虚假宣传博眼球的
行为，是饮鸩止渴。唯有摒弃短
视的“心机”，秉持诚信经营，以
货真价实的产品和服务立足市
场，方能赢得消费者信任，实现
企业长远发展。

去掉“心机商标”
方得发展商机

郑建钢

4 月 26 日，北仑区大碶街道
富春社区人头攒动，一场专为青
年产业工人量身打造的社团集中
纳新活动火热开启。富春社区是
产业工人集中居住的重点片区，
现有产业工人1.2万名，其中外来
务工人员占比 90%，18 岁至 35 岁
青年群体占比 75%。庞大的青年
外来务工群体，有着多元的精神文
化需求与社交休闲诉求。社区精准
对接兴趣喜好，推出即兴喜剧、匹
克球、桌游、阅读、骑行、影音、
摄影等 10个潮流特色社团，全方
位贴合当代青年业余生活需求 （4
月 27 日 《宁波晚报》）。

宁波是一个外来务工人员相
当集中的城市，北仑区尤为突
出。富春社区外来务工人口特别
是青年务工人员占据大多数，他
们是城市建设的生力军，为城市
发展作出了巨大贡献，却难以融
入当地社交圈，找到自己的归属
感。有学者将这种现象概括为

“为城市付出了青春，却难以在城
市找到归属”的结构性困境。

让青年务工人员更好地在当
地社区安身，破解工厂与宿舍两
点一线的单调循环，解决其社交
圈狭窄问题，丰富其精神生活，
留住他们的人，留住他们的心，
是当前一个难以回避的社会命题。

富 春 社 区 依 托 社 创 中 心 平
台，构建起全链条的暖“新”服
务体系，帮助外来务工人员快速
熟悉城市环境，解决落脚顾虑；
10 个潮流特色社团集中纳新，创
造一种轻松活泼、自由自在的社

交场景，让各有所长的外来青年
成为社团主理人，进而推动他们
带着同龄人一起，从“初步融
入”迈向“深度扎根”，丰富了大
家的业余生活，帮助其找到属于
自己的价值感和归属感。

社团是连接社区与青年的重
要纽带，在社区的助力下，社团
秉持自愿原则，以兴趣与爱好为
媒介，吸引青年人踊跃加入，这
种去行政化的治理方法，能够创
造可持续的社区生态，是一种比
较有效的基层治理方法，既满足
青年务工人员赚钱养家的安全
感，又回应他们内心的温度感，
构建共建共治共享的基层治理新
格局。

与富春社区潮流特色社团类
似，广州的“打工者文化中心”、
苏州的“青工驿站”、深圳的“社
区学习中心”等，正在各地陆续
涌现，对丰富青年建设者的精神
世界，促进社区更好融合，起到
了积极的推进作用。接下来，富
春社区的社团模式，还可以进一
步细化。例如，数字化赋能，利
用短视频等平台进行活动直播，
扩大影响；创新方法，搭建青年
人喜闻乐见的平台载体，让青年
人更加乐于参与；约请高校、专
业机构进行指导帮助，通过产学
研结合，提高活动品质……

像富春社区这样的产业工人
集中居住社区，不但可以是生产
基地，更应该成为生活家园；外
来青年建设者不但可以是城市
建 设者，更应该成为城市的主
人。这才是城市多元包容的应有
之义。

想方设法
留住外来务工人员的心

“ 五 一 ” 假 期 临
近 ， 不 少 消 费 者 表
示，机票、酒店等价
格均有所上涨。价格
涨跌本是正常市场行
为，节假日期间因供
需关系变化，价格适
当上浮，消费者并非
不能理解。真正令人
反感的，是那些打着

“市场调节”旗号的
变相宰客行为：有的
饭店假期现场修改菜
价；有的酒店价格暴
涨不止一倍；更有甚
者，节前低价揽客，
节中毁约退单、坐地
起价 （4 月 27 日 《经
济日报》）。

王少华 绘

漫画角

贪 婪


