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本报讯 （记者赵煜 卢昕炎
通讯员张阳松） 4 月 15 日至 5 月 5
日，第 139 届广交会分三期在广州
举办。本届广交会展览总面积 155
万平方米，展位总数 7.57 万个，参展
企业超 3.2 万家，规模均超往届水
平。截至 4 月 9 日，第 139 届广交会
境外采购商预登记人数已超 21 万。

记者从市商务局了解到，本届
广 交 会 宁 波 交 易 团 展 位 数 超 过
4500 个 ， 占 全 部 展 位 数 的 6% 以
上，展位规模在副省级交易团中稳

居 首 位 ； 三 期 参 展 企 业 总 计 超
2400 家次，较上届增加 200 余家次，
参展人员预计超 2 万人次。

作为中国外贸的“晴雨表”和
“风向标”，广交会一直是宁波外贸
人链接全球资源、拓展国际市场的
重要平台。

月立集团营销总监厉力众告诉
记者，企业推出 20 款以上全新设
计产品，覆盖美发护理、毛发修
剪、口腔护理和衣物护理等多个系
列。“我们还专门聘用了专业美发

造型师，在展位现场与采购商和消
费者互动，通过专业的使用展示，
让大家更直观地感受产品性能。”
他向记者“剧透”布展亮点。

当前，全球经济复苏面临多重
挑战，外贸发展面临的风险挑战增
多，但宁波企业参展热情始终不减。

宁波世林集团有限公司除了企
业传统的咖啡机、净水器等主力产
品，今年还首次带来一款冰沙机新
品。“现在年轻人对冰饮的需求很
大，想在家就能自制不同口味，这

类产品在亚马逊等平台卖得很好。
我们看准了这条新赛道，希望进一
步丰富产品线。”该集团品牌部经
理陈德欢说。

为了迎接广交会，不少企业还
提前做好了后续接待客户的准备。

“每年广交会，我们都会全力
以赴参加。我们的二厂特意赶在展
会前投产，就是为了广交会结束
后，客户能够来宁波实地参观。”
宁波鑫达杰电器有限公司总经理胡
琛杰告诉记者。

第139届广交会今日开幕
宁波超2400家次企业参展

记者 崔小明 周晓思 张芯蕊

廖声芳是宁波日报报网在
“寻找新大众文艺成长的力量”
活动中发现的写作“民星”。她
在繁忙的工作之余写了几十首诗
歌，还有一部 20 万字的小说。

不久前，她听说宁波文学周
大咖云集，其中格非、孙甘露、
毕飞宇、杨庆祥是茅盾文学奖获
得者或鲁迅文学奖获得者。如果
能向他们讨教写作中的困扰，那
该多好！于是，廖声芳向本报记
者打听，得知他们行程安排得满
满当当，唯有 4 月 11 日下午，中
国人民大学文学院副院长、北京
作协副主席杨庆祥的讲座可以去
现场聆听。

杨庆祥讲座的主题正是关注
新大众文艺的发展。廖声芳满怀
期待，繁忙的工作之余，她做着
充分的准备。

她查找了杨庆祥最新的作
品、文学观点和参加社会活动的
情况。听说讲座结束后杨庆祥会

和现场观众交流，廖声芳连夜准
备好问题。

作为一个“三班倒”的护
士，困意和疲惫也阻挡不了廖声
芳“追星”的脚步。当天，她打
车前往讲座现场江北荪湖山庄。
细雨绵绵，桃红柳绿，恰是一年
春好处。

下 午 2 时 许 ， 现 场 少 长 咸
集，座无虚席。2 时 30 分，杨庆
祥迈着轻快的脚步走上讲台，掌
声热烈。他从路遥的经典作品切
入，从 《人生》 中的高加林讲到

《平凡的世界》 中的孙少平，“路
遥 就 是 新 大 众 文 艺 的 先 行
者”⋯⋯

廖声芳听得全神贯注，感觉
句句入心，“顿觉自己和路遥是
同 道 中 人 。” 廖 声 芳 有 点 小 确
幸。互动环节开始，当主持人
说想提问的举手时，现场不少
听众高高举起手。廖声芳幸运
地 被 主 持 人 点 中 。“ 杨 老 师 您
好，我是一名护士，也是一名
素人写作者。读者说我写的都

是苦难，还觉得我太理想化，想
请教您，‘为爱发电’的作者有坚
持的意义吗？”

杨庆祥认真倾听后，给出温暖
解答：“写作最重要的是真诚，看
到破碎的山河就写破碎，看到热烈
的就写热烈，就像杜甫写‘国破山
河在’，每个人都有自己的表达路
径，这没有关系。”

杨庆祥的回答言简意赅，让廖
声芳和现场不少素人写作者备受鼓
舞。

其实，早在求学时，廖声芳就
曾写过七八万字的小说，后半途而
废。2025 年 3 月，她重新拾笔写

《山河永宁》，格外较真——累计写
了 40 万字，定稿仅 20 万字，初稿
就推翻了三四遍。

质疑声一直围绕着她：“写作
不挣钱，放弃吧”“写快些，一天更一
章”。但廖声芳始终坚定：“我要‘为
爱发电’，不能只保量不保质。”

讲座结束后，廖声芳意犹未
尽，经记者牵线搭桥，她得以到休
息室向杨庆祥讨教。“在人物形象

塑造时，一定要分清楚‘好人’和
‘坏人’吗？”

待廖声芳倾诉完创作的迷茫与
坚持后，杨庆祥当即给出肯定答
案：“你对人的理解很高级，没有
绝对的好与坏，道德二分法既不符
合人性，也不符合文学逻辑。”他
进一步阐释，“文学不会让人变好
或变坏，它只是帮人更好地与世
界、与自己相处。”

廖声芳连连点头，又追问道：
“怎样才能把写作坚持到底？”

杨庆祥说：“如果写作对你是
可有可无的，驱动力就弱；如果是
生命内在的要求，驱动力就会越来
越强。不要伪装热情，真正值得读
的文字，都来自心底的冲动。”

廖声芳听后激动不已：“我觉
得自己被懂了。”

走出荪湖山庄，她依旧难掩激
动：“太开心了！能和‘大咖’对话，还
得到指点，这种机会太难得了。”

“民星”追“明星”，这场相遇
没有距离，只有两颗热爱文学的心
在真诚碰撞。

“民星”廖声芳“追星”记

4月 13日至 18日，第六届中国国际消费品博览会在海南海口举办。宁波产秘色瓷首
次在消博会舞台亮相，引来中外客商驻足。慈溪越窑秘色瓷文化促进会会长邹柏涌介
绍，本次消博会上，当地共有13家优秀青瓷企业参展，展出103件代表性精品，目前，已
达成多个海内外订单及项目的合作意向。图为消博会国瓷臻选馆秘色瓷展位。

（何晴 施琦 杨奇星 文/摄）

宁波产秘色瓷宁波产秘色瓷
首次亮相消博会首次亮相消博会

本报讯（记者孙佳骏） 昨日，
2026 宁波市乡村旅游季在象山县
墙头村正式拉开帷幕。本届旅游季
以“乡遇宁波·来了就欢喜”为主
题，推出 100 余场特色活动，覆盖
全市重点旅游乡镇。

今年，主办方首次系统梳理并
发布了百款乡村旅游网红新品，涵

盖乡景、乡味、乡宿、乡咖、乡
学、乡集、乡俗、乡坊、乡趣、乡
礼十大类型，力求用年轻化、品质
化的产品吸引游客。

“这些新品都是各地近两年涌
现的‘尖货’，有的咖啡馆开在茶
园里，有的研学项目直接走进非遗
工坊，年轻人很喜欢。”市文广旅

游局相关负责人说。
活动现场还发布了多条乡村旅

游精品线路，串起春日赏花、乡村
研 学 、 民 俗 体 验 等 内 容 。 同 时 ，

“有票就 GO 了”村咖计划正式推
出——游客在宁波 70 个定点乡村
咖啡馆，可免费兑换一杯咖啡。

一批乡村旅游建设项目现场签

约，总金额达 1.27 亿元。象山县同
步发布“象往的村子”微度假新场
景及“主理人驻岛计划”，面向社
会招募运营人才。

据统计，目前宁波 A 级景区村
已达 1314 个，覆盖率 62%；建成景区
城 10 个、景区镇 120 个。去年全市乡
村旅游接待游客突破6000万人次。

百款网红新品 百场特色活动

2026宁波市乡村旅游季启幕

本报讯（记者沈孙晖 通讯
员虞昌胜） 近日，宁波杭州湾汽
车智创小镇入选省发展改革委、
省经信厅、省科技厅、省商务厅
四部门联合公布的“2025 年浙
江省特色小镇亩均效益领跑者”
的榜单。这是全国首家、全省唯
一以汽车研发为核心的特色小
镇。去年，该小镇以 3.7 平方公
里面积，实现规上企业总产出
315.11 亿 元 ， 税 收 15.23 亿 元 ；
亩均税收达 27.44 万元，亩均产
出达 567.76 万元。

小 空 间 何 以 迸 发 大 能 量 ？
走进小镇，第一个答案跃然而
出——人才。这里扎堆的不是
流水线工人，而是工程师、研究
员。

以吉利全球最大的研发基
地 —— 吉 利 汽 车 研 究 院 为 例 ，
仅研发人员就集聚了 1.9 万人，
是沃尔沃欧洲研发中心的 5 倍之
多。其中，硕博占比达三成，此
外，累计引进省级、国家级人才
33 人。

人才既要引，更要育。在宁
波工程学院杭州湾汽车学院试点
的“3+1”工程师培养模式，已
培养实用型工程师 300 余人；省
汽车行业高级工程师评委会落户
吉利，评选汽车高工 1100 余人。

第二个答案是创新。该小
镇里的企业，攻克了汽车碰撞

后车门解锁失效等行业难题，研
发了中国首款零重力碰撞测试假
人，实现国产化突破；宁波首家
脑机企业灵元脑机入驻，为产业
发展增添新动能⋯⋯目前，小镇每
年取得发明专利 1000 余项，年均
承担或参与国家级、省级、市级课
题 15 项。

如今，宁波杭州湾汽车智创小
镇已集聚整车研发试制、零部件研
发 、 独 立 研 发 设 计 三 大 核 心 平
台。从汽车研发到整车制造，从
检验检测到人才培养，整条产业
链活力涌动。这里，已成为全球
单位面积整车产能最大、品牌集
中 度 最 高 的 汽 车 产 业 集 聚 区 之
一。去年，小镇以占前湾核心区
工业用地 4.6%的面积，创造了整
个 前 湾 汽 车 制 造 业 产 值 的
11.54% ； 实 现 科 技 服 务 业 营 收
198.4 亿元，占宁波市的 35%。

接下来，宁波杭州湾汽车智创
小镇还要高位起跳。一方面将继续
释放整车产能，重点发展三电系
统、热管理系统等高附加值产品，
前瞻布局甲醇汽车新赛道，引培车
规级芯片、激光雷达等关键零部件
企业；另一方面强化引才，实施海
外英才集聚行动，力争 5 年内研发
人员总量突破 2.5 万人，深化产教
融合，每年定向培养实用型汽车工
程 师 300 人 以 上 ， 留 用 率 突 破
40%。

入选“2025年浙江省特色小镇亩均效益领跑者”

这个小镇“寸土生金”

记者 林昱辰

奉化亭下湖畔，宁波紫璋
台度假酒店的户外草坪上，陈
女士看着自家金毛在草地上打
滚，笑得合不拢嘴。4 月初，她
花了一百元左右报名参加一场
人宠春日露营烧烤派对，同来
的还有五六十只“毛孩子”和
它们的主人。

这个春天，宁波的露营场
景 正 在 悄 悄 变 化 。 酒 店 、 营
地 、 农 场 不 再 满 足 于 “ 卖 空
间”，而是瞄准特定客群——养
宠 家 庭 、 兴 趣 小 组 、 留 学 生 ，
用 主 题 化 的 服 务 和 社 群 运 营 ，
把那些习惯在公园随意搭个天
幕的消费者，拉进了更具黏性
的春日消费新场景。

“我们之前也去过商圈的宠
物市集，但那里人多、场地小，
活 动 放 不 开 。” 陈 女 士 告 诉 记
者，这次草坪上，狗狗可以畅
玩，“我就坐在天幕下烧烤，跟
旁边的‘狗友’聊天”。

参与者觉得“赚到了”，而
酒店也有自己的商业考量——以
宠物主题露营为切入点，将自身
资源串联，形成完整消费产业闭
环。

宁波紫璋台度假酒店相关
负责人喻坤介绍：“这是我们首
次尝试萌宠派对活动，有效带动
了露营烧烤、下午茶及后续住宿
等延伸消费，宾客自发的社交分
享也为酒店积累了口碑。”

无独有偶，城郊一处农场
里，一群兴趣小组成员用低成本
举办了一场歌舞联谊，有人跳街
舞，有人弹尤克里里。活动组织

者许路告诉记者，这种“露营+兴
趣 小 组 ” 的 模 式 非 常 经 济 划 算 ，

“大家分摊下来，一个人也就几十
元，比租场地便宜多了，氛围还更
好”。

上周末，在江北的珞桐艺术
露营地，一场针对留学生群体的
春日团建联谊正在进行。运营方
在营地打造了“甬江咖啡厅”，定
位为宁波留学生的聚集地。营地
主理人王冰介绍，基本每周都有
活动，升学指导、就业对接、相
亲交友，形式很多样。

留学生小张认为，这种团建活
动比传统社交更轻松。“大家有共
同的留学经历，聊起来不尴尬。一
百多元钱，有吃有喝，还能认识新
朋友，比去酒吧划算多了。”

“入春以来，每个周末都有团
建活动，5 月份还有一场百人钢琴
音乐会。”王冰说，“露营地成为一
个平台、一个载体，承载更多元的
消费场景，颇受欢迎。”

宁波东海经济研究院研究员蒋
一萍指出，宁波露营地从“卖空
间”转向“卖服务、卖圈层”，是
消费升级的必然。免费公园普及
后，单纯提供草坪已经失去了竞
争力。宁波紫璋台度假酒店、珞
桐 艺 术 露 营 地 等 通 过宠物社群、
留学生联谊等主题化运营，精准触
达垂直客群，消费者为社交归属感
付费——花一百多元买到的是“同
类相聚”的体验。

蒋一萍认为，这种模式的价值
在于，活动收益虽然有限，但能带
动二次消费和自发传播，构建用户
黏性；从“做所有人的生意”到

“做一群人的深度生意”，是露营经
济提质增效的可行路径。

露营爱好者
热衷“为社交买单”

人宠春日露营烧烤派对现场，狗狗们参与游戏。 （受访者供图）


